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INTRODUGAO

O presente parecer tem como finalidade analisar o Projeto Pedagdgico do Curso Superior de
Bacharelado em Design Grafico, proposto conforme encaminhado pela Diregdo de Ensino

do Campus o Oficio 28/2019 no dia 22 de julho de 2019.

MERITO

Considerando:

e As bases legais o Curso Superior de Bacharelado em Design Grafico esta
fundamentado nos principios norteadores e niveis de ensino explicitados na Lei de
Diretrizes e Base da Educagdo Nacional — LDB (Lei n°. 9.394/96), na Resolugao
CNE/CES N° 5/2004, na Resolugdo n.°2 de 15 de julho de 2012; Lei n.° 13.005 de 25
de junho de 2014; Resolugdo CNE/CES n.° 7 de 18 de dezembro de 2018.

e O Curso Superior de Bacharelado em Design Grafico do Campus Campos Centro esta
pautado nos principios basicos dos cursos de bacharelado, atendendo a resolugéo
CNE n.° 2, de 18 de junho de 2007, que dispde sobre a carga horaria de integralizagao
dos cursos de graduacéo;

e O Curso Superior de Bacharelado em Design Grafico do Campus Campos
Centro atende as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagdo em
Resolugdo CNE/CES n.° 11, de 11 de margo de 2002);

e O Projeto Pedagégico de Curso proposto sincroniza-se a missao dos Institutos
Federais de interiorizar a oferta de ensino publico e verticalizar o ensino;
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A oferta de vagas no Curso Superior de Bacharelado em Design Grafico do
Campus Campos Centro atendera as demandas da sociedade, uma vez que propde o
aumento na oferta de vagas publicas e gratuitas no Ensino Superior as cidades
circunvizinhas ao municipio de Campos dos Goytacazes-RJ;

e De acordo com o Projeto Pedagoégico do Curso Superior de Bacharelado em em Design
Gréfico do Campus Campos Centro seréo ofertadas 30 vagas semestrais, através de
vestibular, Editais de transferéncia externa, Reingresso e Portadores de diploma. O
turno de funcionamento sera diurno e o regime de matricula sera o sistema flexivel de
matricula que utiliza pré-requisitos estabelecidos.

e APortaria N.° 1.776, 13 de outubro de 2019, que institui as Diretrizes para a criagéo e
reformulacéo de Projetos Pedagdgicos de Cursos do IFFluminense conforme Instrugéo
Normativa PROEN, n.° 03, de 02 de outubro de 2019, para a estruturagédo e estabelece

tréamites para a criacdo e reformulacao de Projetos Pedagdgicos de Cursos;

e A Nota Técnica 3/2019 - PROEN/REIT/IFFLU, de 02 de outubro de 2019, que trata
das Orientagdes quanto aos procedimentos acerca dos ftramites para analise,
alteragéo,reformulacéo e aprovagédo de Projetos Pedagogicos de Cursos Técnicos e de
Graduagao no ambito do IFFluminense;

Foram observados atendimento as normativas legais quanto a formatagdo e elementos textuais
estabelecida na Portaria do IFFluminense n.° 1776/2019.

PARECER

Em vistas do exposto, das consideragbes feitas nas reunides da CAPPC realizadas nos dias 30/09,
16/10, 22/10 e 31/10/2019 e dos ajustes realizados pelo Coordenador do Curso e Nucleo Docente
Estruturante (NDE) em acordo com os apontamentos sugeridos nas referidas reuniées, a Cadmara de
Ensino emite parecer favoravel & aprovagdo e encaminhamento aos Orgdos Colegiados do
IFFluminense do Projeto Pedagégico do Curso Superior de Bacharelado em Design Grafico do
Campus Campos Centro para o Ano Letivo de 2021.2

Documento assinado eletronicamente por:
= Carlos Artur de Carvalho Areas, PRO-REITOR - CD2 - PROEN, PRO REITORIA DE ENSINO, em 28/11/2019 17:22:14.

Este documento foi emitido pelo SUAP em 28/11/2019. Para comprovar sua autenticidade, faga a leitura do QRCode
ao lado ou acesse https://suap.iff.edu.br/autenticar-documento/ e fornega os dados abaixo:

Cadigo Verificador: 113995
Caddigo de Autenticagado: c2de9a1661
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INTRODUGAO

O presente parecer tem como finalidade analisar o Projeto Pedagdgico do Curso Superior de
Bacharelado em Design Grafico, proposto conforme encaminhado pela Diregdo de Ensino

do Campus o Oficio 28/2019 no dia 22 de julho de 2019.

MERITO

Considerando:

e As bases legais o Curso Superior de Bacharelado em Design Grafico esta
fundamentado nos principios norteadores e niveis de ensino explicitados na Lei de
Diretrizes e Base da Educagdo Nacional — LDB (Lei n°. 9.394/96), na Resolugao
CNE/CES N° 5/2004, na Resolugdo n.°2 de 15 de julho de 2012; Lei n.° 13.005 de 25
de junho de 2014; Resolugdo CNE/CES n.° 7 de 18 de dezembro de 2018.

e O Curso Superior de Bacharelado em Design Grafico do Campus Campos Centro esta
pautado nos principios basicos dos cursos de bacharelado, atendendo a resolugéo
CNE n.° 2, de 18 de junho de 2007, que dispde sobre a carga horaria de integralizagao
dos cursos de graduacéo;

e O Curso Superior de Bacharelado em Design Grafico do Campus Campos
Centro atende as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagdo em
Resolugdo CNE/CES n.° 11, de 11 de margo de 2002);

e O Projeto Pedagégico de Curso proposto sincroniza-se a missao dos Institutos
Federais de interiorizar a oferta de ensino publico e verticalizar o ensino;
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A oferta de vagas no Curso Superior de Bacharelado em Design Grafico do
Campus Campos Centro atendera as demandas da sociedade, uma vez que propde o
aumento na oferta de vagas publicas e gratuitas no Ensino Superior as cidades
circunvizinhas ao municipio de Campos dos Goytacazes-RJ;

e De acordo com o Projeto Pedagoégico do Curso Superior de Bacharelado em em Design
Gréfico do Campus Campos Centro seréo ofertadas 30 vagas semestrais, através de
vestibular, Editais de transferéncia externa, Reingresso e Portadores de diploma. O
turno de funcionamento serd integral e o regime de matricula sera o sistema flexivel de
matricula que utiliza pré-requisitos estabelecidos.

e APortaria N.° 1.776, 13 de outubro de 2019, que institui as Diretrizes para a criagéo e
reformulacéo de Projetos Pedagdgicos de Cursos do IFFluminense conforme Instrucdo
Normativa PROEN, n.° 03, de 02 de outubro de 2019, para a estruturagédo e estabelece

tréamites para a criacdo e reformulacao de Projetos Pedagdgicos de Cursos;

e A Nota Técnica 3/2019 - PROEN/REIT/IFFLU, de 02 de outubro de 2019, que trata
das Orientagdes quanto aos procedimentos acerca dos ftramites para analise,
alteragéo,reformulacéo e aprovagédo de Projetos Pedagogicos de Cursos Técnicos e de
Graduagao no ambito do IFFluminense;

Foram observados atendimento as normativas legais quanto a formatagdo e elementos textuais
estabelecida na Portaria do IFFluminense n.° 1776/2019.

PARECER

Em vistas do exposto, das consideragbes feitas nas reunides da CAPPC realizadas nos dias 30/09,
16/10, 22/10 e 31/10/2019 e dos ajustes realizados pelo Nucleo Docente Estruturante (NDE) do Curso
em acordo com os apontamentos sugeridos nas referidas reunibes, a Comissdo emite
parecer favoravel a aprovagéo do Projeto Pedagdgico do Curso Superior de Bacharelado em Design
Grafico do Campus Campos Centro.

Documento assinado eletronicamente por:

= Lionel Mota Goncalves, TECNOLOGO-FORMACAO, COORDENACAO DE PROJETOS DE DESIGN E AUDIOVISUAL PARA A EDUCAGAO, em
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= Aline dos Santos Portilho, PRODUTOR CULTURAL, COORDENACAO DE CULTURA, em 18/11/2019 17:13:18.
= | oide Leite Aragao Pinto, TECNICO EM ASSUNTOS EDUCACIONAIS, PRO REITORIA DE ENSINO, em 18/11/2019 11:50:06.
= Saionara Rosa da Cruz, DIRETOR - CD4 - DIRPEREIT, DIRETORIA DE POLITICAS DA EDUCAGAO, em 18/11/2019 11:44:44.

Este documento foi emitido pelo SUAP em 13/11/2019. Para comprovar sua autenticidade, faga a leitura do QRCode
ao lado ou acesse https://suap.iff.edu.br/autenticar-documento/ e fornega os dados abaixo:
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1. INTRODUCAO

O Design nasceu da necessidade humana de transformar e construir o mundo
em que habitamos e hoje se materializa por meio de diferentes aparatos tecnoldgicos.
Ele é feito por pessoas e para pessoas, sendo esta esséncia desta profissdo que é
definida como o ato de projetar, criar e conceber. Enfim, o design estid presente em
nosso dia-a-dia, seja nos artefatos do mundo material as inovacdes dos meios digitais,
nos modelos de negbcios, como de startups, a metodologias educacionais. Para tanto,
entende-se que o Curso Superior de Bacharelado em Design Grafico, proporcionara a
abrangéncia e a pluralidade de conhecimentos relevantes para o futuro promissor que
constantemente € inventado e reinventado pelo homem.

A criagdo do curso proposto vem sendo discutida pelos docentes que compdem
o Colegiado do Curso de Tecnologia em Design Grafico desde 2017, juntamente com os
membros do Grupo de Trabalho de Metodologias e Tecnologias em Educacdo - GT-
METED, sendo formalizado pela Ordem de Servico N° 84, de 10 de outubro de 2017, a
qual foi substituida pela Ordem de Servico N° 3, de 15 de junho de 2018. Os membros
do Niucleo Docente Estruturante do Bacharelado em Design Gréfico, constituido pela
Ordem de Servigo N° 30/2019, participaram desde o inicio das discussdes, uma vez que
fazem parte do Colegiado do Curso de Tecnologia. Vale lembrar que os estudantes t€m
representatividade nas reunides.

As reunides acontecem as tercas-feiras e sdo divididas em dois momentos: oS
membros que compdem o GT-MED mais os membros do NDE se retinem para estudar
e discutir como serd a estrutura do curso proposto buscando ndo s6é embasamento
tedrico, como também pessoas que possam colaborar por ter experiéncia na constru¢dao
de curriculo, metodologias ativas de ensino, avaliacdo formativa, novas tecnologias de
ensino e outros. As tematicas da area especifica de formacdo do Bacharel em Design
aconteceram por meio de estudos bibliograficos, avaliagdo de projetos pedagodgicos de
cursos da mesma area profissional e afins, assim como entrevista, realizada por meio de
videoconferéncia, com a Coordenacdo do Curso de Bacharel em Design da
Universidade Federal de Santa Catarina e visita técnica realizada ao Projeto Ancora,
com sede em Sdo Paulo, que aplicam em seu processo de aprendizagem novas

metodologias de ensino.



Ja nas quintas-feiras, os docentes, que compdem o Colegiado do Curso do
Tecnd6logo em Design Gréfico, reinem-se para discutir a composicdo dos componentes
curriculares, com seus respectivos contetdos, a partir do que ficou acordado na reunidao
de terca-feira. Esses professores também tém a prerrogativa de sugerir modificacdes ou
complementacdes que sdo levadas para as reunides do inicio da semana. Algumas
pessoas participam de ambas as reunides e isso tem promovido integracdo e
colaboracdo. Cabe ressaltar que as reunides ndo aconteceram todas as semanas ao
longo do periodo de setembro/2017 a junho/2019 devido a férias, recessos, eventos e
outros.

O Presidente do NDE faz a convocacao da reunido para os docentes envolvidos
e ¢ feito convite ao representante do corpo discente eleito do Curso de Tecnologia em
Design, com seu respectivo suplente. Ha lista de presenca e gravacdo de audio das
reunides, que posteriormente sdo arquivadas, ambas disponibilizadas para o publico.
Atas também sdo escritas, porém contendo os principais pontos da reunido. No término
de cada encontro hi o agendamento do seguinte, assim como distribuicdo de tarefas. A
todo instante € ressaltada a importancia do trabalho colaborativo da equipe, o que tem
promovido entrosamento, crescimento profissional e motivacao.

Uma anélise do perfil do egresso do Curso Superior de Tecnologia em Design
Grafico no IFFluminense — campus Campos Centro — foi realizada pelo professor Juilio
César Negri Ramos, como parte do programa de Mestrado no qual esta inscrito € ela
esta sendo utilizada na construcio do atual Projeto Pedagdgico do Curso de
Bacharelado, uma vez que foram ouvidos estudantes, professores e pessoas do mercado
da area de Design.

Durante a existéncia de mais 15 anos do Curso Superior de Tecnologia em
Design Grafico, no Instituto Federal Fluminense, que foi instituido através da Resolugao
N° 02/2001 e reconhecido pela Portaria N° 285 de 20 de junho de 2008, foi possivel
acompanhar as mudancas da sociedade e as novas necessidades que vieram com elas,

além de ter ciéncia da propria natureza da profissdo de Design que:

tem como premissa promover o bem estar do homem, seja em atender
as suas necessidades bdsicas ou na resolu¢do de problemas mais
complexos. E um processo criativo focado em gerar solucdes em
diferentes ambitos da vida humana, tais como problemas tecnolégicos,
de producdo, de cunho social, ambiental, cultural e também de
questdes econdmicas (NEVES; OLIVEIRA; MACIEL, 2013).



Diante das novas expectativas oriundas das transformacdes constantes da
sociedade, propdem-se a mudancga do curso de Tecnologia para o de Bacharelado, pois o
Design vem se reposicionando no cendrio mercadologico e assim, os conhecimentos
necessarios para o desempenho de um profissional desta 4rea tornam-se cada vez mais
complexos, multidisciplinares e dindmicos. A forma da comunicacdo humana tem se
tornado cada vez mais conectados por causa da internet, € assim, novos mecanismos de
simbolos e ferramentas comunicacionais sdo desenvolvidos; ou seja, o que contribui
para que haja uma constante reconfiguracdo da forma como nos comunicamos.

Para tanto, o curso em questdo tem como compromisso ampliar suas bases de
conhecimentos,  principalmente na esfera  humanistica, promover maior
interdisciplinaridade e flexibiliza¢do dos contetidos e implantar novas metodologias de
ensino, que possam formar um profissional cada vez mais preparado para os desafios
atuais e futuros. E esse deve apresentar competéncias multiplas que lhe permite transitar
com desenvoltura entre as diversas atividadesda da area, bem como atender as mais
diversas demandas de um extenso mercado, porém propenso a mudancas ripidas e
constantes.

Deseja-se, também, como perfil do egresso atrelado as demandas socioecondmicas
e profissionais, a capacitacdo para a apropriacio do pensamento reflexivo e da
sensibilidade artistica, para que o designer seja apto a produzir projetos que envolvam
sistemas de informacgdes visuais, artisticas, estéticas culturais e tecndlogicas, observados
o ajustamento historico, os tracos culturais e de desenvolvimento das comunidades bem
como as caracteristicas dos usudrios e de seu contexto sdcio-econdmico e cultural.

Design Gréfico, é um campo de atuacdo por exceléncia, variado e criativo, em
que € possivel desenvolver diversas atividades: da ilustracdo a identidade visual, da
animacdo a4 producdo multimidia; atividades onde é possivel criar. E uma drea em
continua evolugdo, ndo s6 no que se refere as ferramentas para a sua producdo, mas
também quanto aos meios pelos quais os produtos de design sdo vinculados. Como
outras areas de conhecimento, o design foi profundamente afetado pela producdo
tecnologica dos ultimos anos que universalizou o uso de sistemas informatizados de
editoragdo grafica.

Algumas areas de especializagdo profissional sdo midia impressa, digital, design
editorial, identidade visual (marca), embalagem, tipografia e design de ambiente
(sinalizacdo). Na éarea de Editorial pretende-se utilizar principios técnicos visuais do

mercado editorial. Na de Marca busca-se o desenvolvimento de identidades visuais € o
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reconhecimento da importincia da marca como elemento basico do sistema de
identidade visual obedecendo a aplicacdo de metodologias adequadas, além do
gerenciamento e aplicacdo da mesma. Em Embalagem almeja-se a construcdo de
embalagens que sejam destaque diante de concorrentes utilizando conceitos de design, a
compreensdo do ciclo de vida do produto, as tendéncias de mercado, o comportamento
do consumidor e das inovagdes e tecnologias de matérias para producao das mesmas.

J4, na area de Digital deseja-se criar layouts para internet em ambiente desktop e
mobile com interfaces que se adaptem aos inumeros formatos e resolucdes e o
entendimento do manuseio de navegadores de internet e suas particularidades no
ambiente tradicional e mobile. Por fim, a Sinalética desenvolve projetos de sinaliza¢do
gerando pecas como partes integrantes de uma orientagdo visual com as fungdes de
informar, direcionar e identificar os locais especificos de um ambiente, seja ele interno
ou externo, preza também pelo planejamento e execucdo, em seus aspectos criativos,
técnicos e mercadoldgicos, acdes de desenvolvimento editorial e de producao de bens
de informagdo bem como a producdo das familias de pictogramas com coeréncia grafica
e retidao de significados. Destaca-se que os designers graficos podem se especializar
em apenas umas delas ou trabalhar simultaneamente em mais de uma éarea.

As bases legais que definem e orientam o exercicio profissional do Bacharel
em Design Grafico estd descrita em Resolucdes e Pareceres, sendo:

- Parecer CNE/CES N° 146/2002: Aprova as Diretrizes Curriculares
Nacionais dos Cursos de Graduacdo em Administragdo, Ciéncias Contabeis, Ciéncias
Econdmicas, Danca, Design, Direito, Hotelaria, Musica, Secretario Executivo, Teatro e
Turismo.

- Parecer CNE/CES N° 195/2003: Aprova as Diretrizes Curriculares
Nacionais dos Cursos de Graduacao em Misica, Danca, Teatro e Design.

- Resolucio CNE/CES N° 5/2004: Aprova as Diretrizes Curriculares
Nacionais dos Cursos de Graduagao em Design e da outras providéncias.

- Projeto de Lei PL 7520/2017: regulamenta a profissdo de Design Gréafico no
Brasil.

H4 wuma histérica batalha, de mais de 30 anos, a espera da
regulamentacdo da profissdo de Design Gréfico no Pais, conforme se segue abaixo

(Figura 1).



Figura 1: Regulamentacao da Profissao de Design
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Fonte: MDIC — PBD (2018)

Audiodescricao: Figura 01 - A imagem mostra uma linha do tempo, onde o ano é o marco
histérico da Regulamentacdo da Profissdo de Design . Cada ano estd dentro de um circulo
colorido e, acima do mesmo, encontra-se um livro ilustrado e um texto. Em ordem cronoldgica a
linha do tempo destaca os seguintes pontos: Em 1980 foi feito o primeiro projeto a propor a
regulamentacdo da profissdo, pelo deputado Athie Coury; Em 1983 a preposi¢do de Coury é
arquivada pela mesa diretora da Camara dos Deputados; Em 1989 um segundo projeto que
regula a profissdo ¢ apresentado pelo deputado Maurilio F. Lima; Em 1993 um novo projeto
proposto pelo deputado Chico Amaral € tramitado o anterior; Em 1995 o projeto de Lima e
Amaral é arquivado nos termos do regimento interno; No ano de 1996 o projeto para
regulamentar a atividade de desenhista industrial é proposto pelo deputado Hugo Lagranha; Ja
em 1998 o projeto de Lagranha ¢ arquivo. No ano de 2002 o projeto do deputado José C.
Coutinho é proposto e arquivado pela mesa diretora da Camara dos Deputados e em 2003 o
proposto e arquivado o projeto do deputado Eduardo Paes. Em 2011 é apresentado o sétimo
projeto de lei sobre o assunto pelo deputado José Luiz Penna. Em em 2012 o projeto 1391/2011
¢é aprovado pela Comissao de Trabalho, de administracdo e Servico Publico (CTASP), em 2013
o projeto de lei € aprovado na Comissao de Constitui¢cdo e Justi¢a e Cidadania (CCJ) da Camara
dos Deputados: Em 2014 tem a aprovacdo do Senado e até os dias atuais aguarda San¢do do
Presidente.

A proposta de regulamentacdo visa, entre outras coisas, garantir o exercicio da
atividade de design grifico pelos profissionais habilitados no Brasil e no exterior,

principalmente com qualificacdes académicas especificas.

12



De acordo com os pressupostos que fundamentam o Curso proposto, conforme
Projeto Pedagdgico Institucional do IFFluminense, o Design € considerado um campo
fértil para a elaboracdo de solugdes praticas, que impactam na sociedade e, diante disso,
pretende-se filosoficamente uma formagao nao s6 voltada para o saber conhecer e fazer,
como também para o lado humanistico, ou seja, do saber conviver e ser baseado em
principios éticos, culturais, cognitivos, sociais e politicos.

As reflexdes proporcionadas pela drea do Design, pressuposto
epistemoldgico, estabelecem como humanas, do ser, as prerrogativas de um trabalho
intelectual que enaltecem o contetido imaginativo e primam pelo pensar de alternativas
criativas que encontram diferentes elaboragdes e solucdes, em que os estudantes sejam
capazes de tomar decisdes e compreender as dimensdes relativas ao trabalho e ao
meio social focadas na qualidade de vida, na sustentabilidade, no desenvolvimento de
novas tecnologias e empreendedorismo (PDI 2018-2022, pag. 45).

O trabalho como principio metodoldégico, objetiva contemplar a integracdo e
articulacdo entre a ciéncia, cultura, tecnologia e sociedade, tomando o trabalho como
eixo articulador dos conteudos, de forma a proporcionar uma formacgdo profissional que
dé suporte a uma atuacdo pratica e intelectual. E a pesquisa como principio pedagdgico
aprofunda o conhecimento e desperta o potencial investigativo (e transformador) que
transcende a fragmentariedade do processo educativo, explicitando os nexos entre
ciéncia, tecnologia e sociedade.

Com relacdo ao pressuposto socioldgico, o Bacharelado em Design Gréfico
busca ndo s6 o cumprimento da missdo institucional, como também da visdo e dos
valores delineados no Plano de Desenvolvimento Institucional do IFFluminense (PDI)
2018-2022, uma vez que preza-se pelo “desenvolvimento regional a partir das regides
Noroeste, Norte e Baixadas Litoraneas do estado do Rio de Janeiro, na perspectiva da
formacao integral dos jovens e trabalhadores” (PDI 2018-2022, pag.45).

E, no pressuposto didatico-metodolégico, a aprendizagem serd alcancada
dentro da centralidade de componentes em torno de uma mesma finalidade (Projetos) a
partir de situacOes reais, captadas pelo Laboratério Experimental de Design.
Metodologias ativas serdo utilizadas no Curso e, especial do 3° ao 7° periodos, adota-se
Projetos como forma de integrar os conteidos, cujo objetivo € promover a aplicacao dos
conhecimentos adquiridos no nucleo bésico, aprofundar os mesmo e, até mesmo, inovar

solucdes da area criativa (Design).



A Constituicdo Brasileira, em seu artigo 207, menciona que as universidades
"(...) obedecerdo ao principio de indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensao” e
o PDI do Instituto Federal Fluminense, em consonancia com a mesma, aponta para a
necessidade de buscar a dialogicidade entre estes eixos (ensino, pesquisa e extensdo) de
forma integrada entre os diversos niveis e modalidades de ensino e area de
conhecimento (2018). E, indo a esse encontro, o Bacharelado em Design Grafico, atua
seguindo estes principios, uma vez que implanta projetos interdisciplinares, como forma
de articular o curriculo, como também de estabelecer a juncdo entre o ensino, extensdo e
a pesquisa.

Os projetos terdo como cariter fundamental a resolucdo de problemas da
sociedade, focado em demandas locais e regionais, captados pelo LEX Design -
Laboratério Experimental de Design - (Extensdo), que fard a triagem seguindo
alguns critérios, tais como: tematica, relevancia e adequacdo as disciplinas do Curso.
ApOs a captacdo destes problemas, o projeto devera ser desenvolvido durante as aulas
(conhecimentos académicos e multidisciplinares - Ensino), que conduzam a
aprendizagem significativa dos estudantes, por meio de teorias e praticas inerentes aos
processos criativos.

E, a partir do Nicleo de Pesquisa em Artes, Design e Comunicacdo
(ARTDECO), torna-se possivel o incentivo para a divulgacdo cientifica de toda a
metodologia, investigacdo e resultados obtidos nos desenvolvimentos destes projetos,
além do fomento de novas linhas de pesquisas na area das Ciéncias Sociais Aplicadas
e Artes. A producdo cientifico-tecnolégica em Design, no Brasil, é abordada pelo
CNPq na érea de conhecimento Desenho Industrial, seguindo a mesma logica
explicada para os grupos de pesquisa (Diagnostico Brasileiro de Design, 2014).

O Projeto Pedagogico do Curso de Bacharelado em Design Grafico encontra-se
organizado em 24 tdpicos. Essa organizacdo visa atende as Diretrizes para Criagdo e
Reformulagdo de Projetos Pedagdgicos de Cursos do IF Fluminense — Portaria N°

1.917/2017.



2. IDENTIFICACAO DO CURSO

A N

10.
11.

Denominacao do curso: Curso Superior de Bacharelado em Design Gréfico.
Area de conhecimento: Ciéncias Sociais Aplicadas

Nivel: Superior

Modalidade de ensino: Presencial

Bases Legais: Lei N.° 9.394, de 20 de dezembro de 1996; Lei N° 9.795, de 27 de
abril de 1999, Lei N.° 10.639, 09 de janeiro de 2003; Lei N.° 10.861, de 14 de abril
de 2004; Lei N.° 11.645, de 10 de marco de 2008; Lei N.° 12.764, de 27 de
dezembro de 2012; Projeto de Lei PL 7.520/2017; Decreto N.° 4.281, de 25 de
junho de 2002, Decreto N.° 5.626, de 22 de dezembro de 2005; Portaria
Ministerial N.° 1.679, de dezembro de 1999; Resolu¢do CNE/CP N.° 1, de 17 de
junho de 2004; Resolucdo CNE/CES N.° 5, de 08 de marco de 2004; Resolu¢do
CNE/CES N° 2, de 18 de junho de 2007; Resolucao CNE/CP N.°, 01 de 30 de
maio de 2012; Resolucdo CNE/CES N° 1, de 11 de marco de 2016; Resolugdo N°
7, de 18 de dezembro de 2018; Portaria MEC N° 40, de 29 de dezembro de 2010;
Parecer CNE/CES N° 583, de 04 de abril de 2001; Parecer CNE/CES N.°
146/2002; Parecer CNE/CES N.° 195/2003; Parecer CNE/CES N° &, de 31 de
janeiro de 2007; Parecer CNE/CP N.° 3/2004, Portaria do IF Fluminense N.°
1.917, 28 de dezembro de 2017, Ordem de Servico N.° 19, de 18 de maio de 2016;
Condicdes de acessibilidade para pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida,
conforme disposto na CF/88, art. 205, 206 e 208, na NBR 9050/2004, da ABNT,
na Lei N° 10.098/2000, nos Decretos N°® 5.296/2004, N° 6.949/2009, N°
7.611/2011 e na Portaria N° 3.284/2003;

Unidade Ofertante: campus Campos Centro. Avenida Doutor Siqueira, 273,
Parque Dom Bosco, Campos dos Goytacazes/RJ, CEP: 28030-130.

Publico-alvo: Pessoas que possuem o Ensino Médio concluido

Numero de vagas oferecidas: 30 vagas por processo seletivo

Periodicidade de oferta: semestral

Forma de oferta: Bacharelado

Requisitos e formas de acesso: Concurso vestibular, Editais de transferéncia

externa, Reingresso e Portadores de diploma.



12.

13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

22,
23.

Regime de matricula: Sistema flexivel de matricula, com regulamento
estabelecido pelo campus Campos Centro (Ordem de Servico N° 19, de 18 de
maio de 2016)
Turno de funcionamento: diurno (tarde e noite — 14:00 até as 21:30)
Carga horaria total do curso: 2.749 h
Total de horas-aula: 3.300 h/a
Carga horaria especifica da parte profissionalizante: 1.300h/a
Estagio Curricular Supervisionado: ndo obrigatério
Tempo de duracao do curso: 8 semestres (4 anos)
Tempo de integralizacao do curso: no minimo 8 semestres (4 anos)
Titulo académico conferido: Bacharel em Design Gréfico
Coordenacao do curso: Joelma Alves de Oliveira
Especialista em Gestdo, Design e Marketing E-mail:
jaoliveira@iff.edu.br
Lattes: http://lattes.cnpq.br/7589819717454591
Inicio do curso: 2020.2
Trata-se de: (x) Apresentacdo Inicial de PPC
( ) Reformulagao de PPC


mailto:jaoliveira@iff.edu.br
http://lattes.cnpq.br/7589819717454591

3. JUSTIFICATIVA

O municipio de Campos dos Goytacazes - RJ, onde se situa a sede do Instituto
Federal Fluminense — IF Fluminense, € considerada uma cidade com grande potencial
de desenvolvimento econdmico, seja pela sua histéria baseada no cultivo da cana de
acucar e producdo petrolifera, bem como a sua realidade atual, com a instalagdo do
Porto do Ac¢u, em Sdo Jodo da Barra-RJ, e do Complexo Logistico e Industrial, em
Barra do Furado, regido litoranea do municipio de Quissama-RJ, que possibilitard, nos
proximos anos, um aumento significativo do potencial produtivo da regido, tornando-se
uma zona economicamente vidvel e com grande potencial de crescimento, ampliando,
assim, o comércio e servicos locais e, consequentemente, fortalecendo o mercado da

regido Norte-Fluminense.

O municipio de Campos dos Goytacazes sempre teve papel importante
nos contextos regional e nacional, por conta de sua expressiva
capacidade produtiva. Atualmente, comeg¢a a se vislumbrar, no
horizonte, uma possibilidade de passar a fazer parte de um importante
ciclo internacional de negbcios (NEVES; OLIVEIRA; MACIEL,
2013).

Neste novo ciclo de desenvolvimento econdmico, € necessario que a regiao
esteja preparada, em varios aspectos, para receber as demandas provenientes desses
grandiosos empreendimentos, a fim de que o municipio possa realmente usufruir de
todas as possibilidades de crescimento e programar uma economia competitiva perante
os mercados interno e externo (NEVES; OLIVEIRA; MACIEL, 2013).

Diante desse cenario, a proposta de um curso de Bacharelado em Design
Graéfico na regido se justifica na medida em que h4 um forte mercado em formacao que
necessitara de profissionais criativos, cujo perfil aponta para as seguintes caracteristicas:
autonomia, capacidade de autogestdo de seus conhecimentos, habilidades e competéncia
para firmar o valor de suas propostas na sociedade e no mercado e, por fim, idoneidade
para se adaptar as transformagdes e aos novos cenarios de trabalho.

O Design ¢ um forte representante da industria criativa, um setor que vem se
tornando cada vez mais importante na economia regional e nacional, além de ter
apresentado um forte crescimento nos ultimos 10 anos (69,1%), conforme o estudo

realizado pela Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro — FIRJAN (2014)



Ja em 2019, este mesmo estudo, denominado ‘“Mapeamento da Industria
Criativa no Brasil”, identificou que mesmo com o fraco desempenho econdmico do Pais
nos ultimos anos, a area criativa continuou responsavel pela geragdo de valor em nossa
economia, sendo que o PIB criativo em 2017 totalizou 175,5 bilhdes de reais (FIRJAN,
2019). Sendo que, estima-se que as maiores participacdes da Industria Criativa nos PIBs
estaduais ocorreram em Sao Paulo (3,9%), Rio de Janeiro (3,8%) e Distrito Federal

(3,1%), todos acima da média nacional de 2,61%. O estudo destaca também que:

(...) em 2017 a Indidstria Criativa contabilizou 245 mil
estabelecimentos cujo principal insumo de producdo sido as ideias.
Esse montante representa a expansdo de 2,5% em relagdo ao
observado em 2015 — marcadamente maior do que a contragdo de
1,0% observada na economia como um todo, o que reforca o carater
estratégico do setor em tempos de mudancas e incertezas. (FIRJAN,
2019).

Figura 2 : Graficos Referentes ao PIB Criativo Nacional e Regional

Grdfico 1: Participagéo do PIB Criativo no PIB Total Brasileiro - 2004 a 2017
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Fonte: Mapeamento da Indistria Criativa no Brasil (FIRJAN, 2019).



Audiodecricao Figura 02: A imagem mostra dois graficos em porcentagem, o primeiro em
modelo linear crescente, no sentido horizontal, com os dados abaixo, desde o ano de 2004 até
2017, apresentando o crescimento na participagdo do PIB Criativo no PIB Total Brasileiro. O
segundo em modelo de barras, no sentido vertical, na parte de baixo do grafico se encontram as
siglas de cada capital do nosso pais e dois quadrados pequenos em cor azul e cinza,
representando os anos de 2015 e 2017 respectivamente, em cada barra ha a porcentagem
correspondente de cada ano com relacdo a participacdo estimada do PIB Criativo nas UFs dos
estados brasileiros. O PIB Criativo estimado para o ano de 2017 foi de R$ 171,5 bi. O primeiro
grafica mostra uma linha de crescimento do PIB a partir do ano de 2004 com um crescimento de
2,09%, no ano de 2005 houve um crescimento de 2,20% e continua crescendo para 2,26% no
ano de 2006. Para o ano de 2007 houve uma quedo para 2,21% e um crescimento de 2,37% para
o ano seguinte, 2008. No ano de 2009 aconteceu um pequeno aumento € o PIB Criativo para
este ano foi para 2,38%; Em 2010 vai para 2,46%, 2011 para 2,49%, 2012 para 2,55% e
continua gradualmente subindo chegando no ano de 2013 com 2,56% e em 2014 com 2,62%.
No ano de 2015 o PIB Criativo tem seu pico maximo de crescimento com 2,64%, os proximos
anos sao de queda em 2016 com 2,62% e em 2017 de 2,61%.0 segundo grafico faz um
comparativo do crescimento do PIB Criativo entre todas as Unidades Federativas e chega-se a
seguinte conclusdo: Os estados de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Distrito Federal, entre os anos de
2015 e 2017, esses se mantém acima da média nacional com 2,61%, enquanto os outros estados
ficam abaixo desta médio com os estados de Tocantis e Maranhdo apresentando o pior resultado
com apenas 0,6%.

Em termos de remuneracdo, o Estado do Rio de Janeiro destaca-se como
grande protagonista do setor, permaneceu na lideranca isolada em termos de
remunerac¢do. Os profissionais fluminenses possuem os maiores vencimentos médios do
pais em 4 dos 13 segmentos criativos: Pesquisa & Desenvolvimento (R$ 18.134,00),
Artes Cénicas (R$ 11.362,00), TIC (R$ 9.022,00) e Audiovisual (R$ 7.863,00), no qual
se insere o Design Gréfico. Todas as Unidades da Federacdo registraram remuneragoes
criativas — para todas as areas e segmentos — mais elevadas do que a média nacional do
mercado de trabalho, consolidando o processo de valorizacdo dos criativos, apesar do

cendrio econdmico particularmente desafiador no periodo.

Quanto a remuneracdo, a Industria Criativa continua
apresentando salérios superiores a média da economia, fato visto em
todas as quatro grandes areas criativas: enquanto o rendimento médio
mensal do trabalhador brasileiro foi de R$ 2.777,0012 em 2017, o
rendimento dos profissionais criativos, usualmente mais qualificados,
atingiu R$ 6.801,00. No entanto, a diferenga de remuneragao diminuiu
entre 2015 e 2017, com os salarios formais crescendo 3,6% e a
remuneracio dos criativos permanecendo estavel. (FIRJAN, 2019).

O Design Gréfico figura entre uma das 13 areas criativas mencionadas no
estudo e se destaca como profissdo estratégica capaz de promover a diferenciacio em

um cendario onde os produtos sdo cada vez mais parecidos, e a criatividade passa a ser
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vista como um ativo importante dentro da l6gica de agregacdo de valor. Nas ultimas
décadas, as empresas perceberam o papel transformador que a criatividade tem no
sistema produtivo, voltando cada vez mais seus olhos para o uso das ideias como
recurso para geracdo de valor.

O “Diagnostico do Design Brasileiro”, desenvolvido pelo Ministério do
Desenvolvimento, Inddstria e Comércio Exterior (2014), também menciona que "o
Design participa dos ntcleos de um novo conceito de economia, baseado na criatividade
para o desenvolvimento humano e sustentavel: a Economia Criativa”. Aborda também

que:

[..] o Brasil estd entre os dez paises mais premiados no iF Product
Design Award, um dos maiores prémios europeus da area, que tem
como compromisso avaliar a qualidade do design, acabamento,
escolha de materiais, grau de inovacdo, adequacdo ambiental,
funcionalidade, ergonomia, percep¢ao do uso, seguranca, valorizacio
da marca e design global (FIRJAN, 2014)

Por se tratar de uma atividade criativa cujo foco é o usuario, o profissional de
Design € capaz de propor respostas as mudancgas econdmicas, tecnoldgicas, sociais e
demogrificas que influenciam no comportamento de consumo. Sendo assim, ele
consegue repensar a producdo, a distribuicdo e a comercializacdo de produtos, isto
porque, no curso de Design Grafico, busca-se desenvolver habilidades em que agrega
ndo somente beleza, mas também - e principalmente - a busca por solugdes as questoes
primordiais da evolucdo do ser humano. Todas estas expertises dos profissionais de
Design podem fomentar o crescimento regional, por meio de diferentes segmentos, ja

que:

o design surge ndo s6 como um fator de diferenciacdo das
organizacdes, mas também como uma questdo determinante na forma
de comunicacdo entre a empresa e o mercado onde se insere,
destacando aspectos como identidade, qualidade e satisfagcdo, que sdo
condicionantes fundamentais para: manutencdo e conquista de
mercado; diferenciacdo de produtos e servigos; redugcdo de custos
envolvidos com a produgdo e preservacdo ambiental (FIRJAN, 2014).

O Bacharelado em Design Grafico, do campus Campos Centro, tem como

publico alvo os concluintes do ensino médio e pessoas que ja cumpriram tal etapa, sendo
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esses municipes de Campos dos Goytacazes e dos municipios proximos, pertencentes ao
estado do Rio de Janeiro, como Italva, Itaocara, Itaperuna, Quissama, Sdo Jodo da
Barra, Macaé, Rio das Ostras, Sao Fidélis, Sao Francisco do Itabapoana, Aperibé e, até,
do estado do Espirito Santo como Sao José do Calgado e Cachoeiro de Itapemirim,
conforme detalhamento no estudo de viabilidade. Destaca-se que 75% dos estudantes do
Curso de Tecnologia em Design Gréfico sao de Campos dos Goytacazes.

Acredita-se, que o ndimero de candidatos por vaga, poderd aumentar com a
migracdo do curso de Tecnologia para o de Bacharelado, que nos dltimos 3 anos variou
de 3,5 a 5,2, de acordo com os dados consolidados, relacdo candidato-vaga pela
Diretoria de Gestdo Académica e Politicas de Acesso da Pro-Reitoria de Ensino do
[FFluminense.

Além disso, o Bacharelado tem como publico alvo, também, os egressos de
cursos técnicos integrados, concomitantes/subsequentes do proprio campus, além dos
concluintes de outros cursos superiores (Bacharelado e Licenciatura) totalizando 55
cursos, com 6.459 estudantes matriculados, excluindo estudantes de especializacdo lato
senso e stricto senso.

O IFFluminense estd situado entre duas capitais — Rio de Janeiro (RJ) e Vitéria
(ES), onde se encontram cursos de Design, seja na Universidade Federal do Espirito
Santo — UFES (Vitdria) e na capital do nosso estado, inclusive € onde estd localizada a
primeira escola de Design do Brasil (Escola Superior de Design Industrial — ESDI),
além da Universidade Estadual do Rio de Janeiro — UERJ (Artes Visuais e Desenho
Industrial), Universidade Federal do Rio de Janeiro — UFRJ (Artes Visuais: Escultura ou
Gravura e Comunicacdo Visual Design), Universidade Federal Fluminense — UFF
(Desenho Industrial) e Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro - PUC Rio
(Design em: Digital, Midia Digital, Moda ou Projeto de Produto).

Essa posicdo geogrifica, somada a inexisténcia de um curso de Design
Griafico nesse eixo, foi de suma importancia para o projeto de criacdo do primeiro Curso
Superior de Tecnologia em Design Grafico na regido, em 2001, e se beneficiard ainda
mais com a implantacdo do Curso de Bacharelado em Design Grafico, porque ha uma
ampliacdo dos saberes e, consequentemente, a formagdo de profissionais mais
preparados para solucionar problemas cada vez mais complexos da sociedade
contemporanea.

Em 1995 foi implementado o “Programa Brasileiro do Design” (PBD), criado

pelo Decreto de 09 de novembro de 1995, com o objetivo de promover o
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desenvolvimento do design no Brasil, em virtude da forte identidade criativa do pais,

apto a desenvolver a marca Brasil no competitivo mercado internacional.

O design € forte elemento de competitividade empresarial, em especial
para os segmentos pressionados pela concorréncia internacional. E um
diferencial estratégico, que possibilita otimizacdo no uso de matéria-
prima, melhoria nas fases de projeto e de produgao e, em razao da sua
prética no desenvolvimento de produto, melhores niveis de satisfacdo
do cliente. Nos ultimos anos, a dinidmica da economia mundial,
decorrente da globalizacdo e da introducdo acelerada de inovacdes
tecnoldgicas, tem impulsionado a adogdo de estratégias de mercado.
Nesse ambiente, a fun¢do do design como fator de diferenciacdo e de
competitividade vem se evidenciando significativamente. (MDIC,
2018)

Para a implantacdo do bacharelado ndo serdo necessarios servidores da area

administrativa e nem do corpo docente, pois ambos serdo migrados, gradativamente,

do curso de Tecnologia em Design Grafico que serd extinto. Segue, na tabela abaixo

(Tabela 1), as demandas dos profissionais com seus respectivos perfis e carga horaria ao

longo do Curso.

Tabela 1 — Demanda por profissionais ao longo do Bacharelado em Design

Nucleo Basico Docente Carga
Componente Curricular horaria
(h)
Desenhos Luiz Claudio Gongalves 101/2
Gomes e Bruno Pinto da Silva
Pessanha
Representagdes Técnicas Marilene Miranda Viana 51
Oficina da Cor Joelma Alves de Oliveira 33
8 T. Percepg¢do e Semidtica Luiz Claudio Gongalves 33
‘g 8 Gomes
e Histodria da Arte Raquel Fernandes 67
| @ Histoéria do Design Leandro do Nascimento 33
Vieira de Souza
Producdo e Interpretacio de José Carlos Alves de Azeredo 33
Textos Janior
Plastica 1 Eliseu César Miranda Vailant 33
Criatividade Eliseu César Miranda Vailant 33
Nucleo Basico Docente Carga
Componente Curricular horaria
(h)
Computacgdo Gréfica Julio César Negri Ramos 101
S Linguagem Fotografica e Diego Ventapane e Julia 67/2
‘% 8 Cinematografica Sciamarella
el @ Oficina da Forma Luiz Claudio Gongalves 33
Nl m Gomes
Metodologia de Projetos Joelma Alves de Oliveira 33
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T. da Comunicacdo e da Informacao |José Carlos Alves de Azeredo 33
Junior
Tipologia e Tipografia Alan Rene Lopes Neves 51
Ergonomia Leandro do Nascimento 33
Vieira de Souza
Plastica 2 Eliseu César Miranda Vailant 33
Oficina de Portf6lio Joelma Alves de Oliveira 33
Nucleo de Projetos Docente Carga
Componente Curricular — Projeto horaria
1 (h)
0| o Identidade de Marca Joelma Alves de Oliveira 83
S '§ g .§ 3 Branding Julia Sciamarella 67
SRR .. . . . .
& 8| 4 © a | Estratégias e Aplicacdes do Sistema Bruno Pinto da Silva 67
de Identidade Visual Pessanha
Nucleo de Projetos Docente Carga
Componente Curricular — Projeto horaria
2 (h)
5 tori Marco Antonio de Souza
o olo Producdo Editorial §
Dy Sls8 3 Moreira 83
& "g qé.‘g s Producdo Grafica Julio César Negri Ramos 67
) o
o Tipografia Alan Rene Lopes Neves 67
Nucleo de Projetos Docente Carga
Componente Curricular — Projeto horaria
3 (h)
o | Embalagem Luiz Claudio Gongalves 33
ool o :f..;f Gomes
S -§ g & | Produciio, Prototipagem e Eliseu César Miranda Vailant 67
2?, S| 28 | Acabamento
ol Wi ; ;
'@ | Estratégia de Design e . 67
3 Marketing para o PVD Diego Ventapane
Nucleo de Projetos Docente Carga
Componente Curricular — Projeto horaria
4 (h)
9| o o | Lecnologia Digital Julio César Negri Ramos 83
ROl .9¢9 :
o8 §:§ :‘% Interface Digitais ¢ Hipermidias Diego Ventapane 67
% 8| 8 ° & | Ergonomia e Usabilidade Bruno Pinto da Silva 67
Pessanha
Nucleo de Projetos Docente Carga
Componente Curricular — horaria
Projeto 5 (h)
o Sinalizacdo Leandro do Nascimento 33
® 2 Vieira de Souza
Rol GF - Julia Sciamarell
o3 ga Processos de Producdo e ulia sciamarelia 67
; S| 28 | Materiais
o w =
"§ Sinalética e Design de Alan Rene Lopes Neves 67
Informacio
Componente Curricular — Docente Carga
Projeto horaria
(h)
o
Sl 3 g3 Marco Antdnio de Souza
E :§ 25 3 TCC 2 Moreira e 200h /2
g | @ ara Alan Rene Lopes Neves




O corpo técnico administrativo € composto pelos profissionais com suas
respectivas titulagdes, regime de trabalho e 4reas do conhecimento em que atuam,
conforme tabela 2.

Tabela 2 — Corpo Técnico Administrativo

Técnico Titulacao Regime de Area do conhecimento
administrativo trabalho em que podera atuar
educacional no curso
ANTONIO CARLOS Bacharel 40h TAE - Eventos e
CHAVES DE ASSIS Multimidia
ANTONIO SOARES Bibliotecario 40h TAE - Biblioteca
DAS CHAGAS FILHO Documentalista
EMANUELA NUNES Mestranda em 40h TAE - Psic6loga
SODRE Psicologia
JACQUELINE SILVA | Mestra em Estudos 40h TAE - Técnica em
FACCO Profissionais Assuntos Educacionais
Especializados em
Educacao
TASSIA RANGEL Graduacdo em 40h TAE - Registro
MOTA Ciéncia Académico

A infraestrutura utilizada na implanta¢cdo do curso proposto advém da extin¢ao
do curso de Tecnologia em Design Grafico. As salas de aula serdo reestruturadas para
atender a metodologia de ensino, que terd foco na aprendizagem significativa dos
estudantes. Ressalta-se que algumas salas serdo temaiticas, denominados oficinas
tematicas, dentre elas as do 3° ao 7° periodos. Tais periodos terdo foco no
desenvolvimento de um conjunto de habilidades e competéncias que culminardo num
tema a ser trabalhado em um ambiente especifico, podendo ser estendido para outros de
acordo com a necessidade. O detalhamento dos equipamentos e materiais utilizados, por
sala, esta no topico “Infraestrutura”.

As politicas educacionais do Instituto Federal Fluminense visam a
verticalizacdo de um ensino de qualidade e gratuito, desta forma, além dos cursos
médios e técnicos, conta-se com cursos de graduacdo (tecndlogo, bacharelado e
licenciatura) e p6s-graduacao (stricto e lato sensu).

No que tange ao Curso de Bacharelado em Design, desde 2010, contamos com
a Po6s Graduacdo de Gestdo, Design e Marketing, voltada para gerentes de micro,
pequenas e médias empresas com formacao em nivel superior, profissionais de design e

areas afins, empresarios, gestores de empresas. E, tem como objetivo desenvolver redes
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de relacionamento e conhecimento pessoas e organizagcdes da area e afins, estabelecer
paradigmas relacionados ao desenvolvimento local através da capacitacdo de
profissionais empreendedores na gestdo da inovacdo dentro de suas areas de atuagao.

Por meio de um acordo de cooperacao técnica ja firmado entre Instituto Federal
Fluminense e a CEDERJ (Centro de Educagdo Superior a Distancia do Estado do Rio de
Janeiro) em 20 de outubro de 2015, estd previsto a implantagdo futura do primeiro
Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico, na modalidade EaD do Instituto,
curso este aprovado segundo a Resolucdo N° 25, de 09 de outubro de 2017, que
permitira atender o aluno- trabalhador que deseja se formar nesta area de atuacdo.

Quanto a interface deste curso com a pesquisa € a exensdo, contamos com
Laboratério Experimental de Design Grafico (LexDesign) e com Nucleo de Pesquisa
em Artes, Design e Comunica¢do (Artdeco), iniciativas essas, que tanto almejam criar a
possibilidades de oferta de pesquisa no campo das Ciéncias Sociais Aplicadas e das
Artes, como promover um atendimento técnico-pedagdgico, individual e coletivo a
comunidade, beneficiando assim na resolucdo de problemas comunicacinais de foma
criativa e inovadora.

Assim sendo, o curso de Bacharelado pretende focar na realidade e nos
problemas locais e regionais, contudo, sempre atento as particularidades exigidas por
um mercado global. Além de, fomentar tematicas relevantes e emergentes, como a
sustentabilidade, inovagcdo e empreendedorismo, sem desconsiderar todas as questoes

sociais e o perfil humano presentes em qualquer atividade criativa e produtiva.

4. OBJETIVOS
4.1 GERAL

O Curso Superior de Bacharelado em Design Grafico, tem como objetivo geral
a formacdo de profissionais capacitados para resolucdes de problemas, no que tange a
area de Design, buscando com isso, intervir na sociedade e no mercado com critérios de
inovacgdo, responsabilidade socioambiental, empreendedorismo. Tendo como base a
interdisciplinaridade, as relagdes entre o ensino, a pesquisa € a extensao, O curso
também prioriza a adequacdo de suas caracteristicas as realidades locais e regionais e a

prospeccdo de novas praticas na 4rea do curso.
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4.2 ESPECIFICOS

- Desenvolver a capacidade analitica critica e expressiva, provenientes das
atividades de pesquisa, gerenciamento de projetos e a pratica de aplicar metodologias
com caracteristicas funcionais, plasticas, estéticas e simbdlicas, visando a criagdo de
trabalhos graficos;

- Produzir, através do ensino, pesquisa e extensdo, conhecimentos e
tecnologias, em consonancia com as exigéncias do mundo atual;

Capacitar o aluno a empreender o seu proprio negdcio na area de Design,
especificamente o Design Gréfico;

- Proporcionar ao discente uma introdu¢do gradual e sistemética no universo do
design, de modo a capacita-lo plenamente para atender demandas inerentes a gestdo de
marcas;

- Garantir aos alunos infraestrutura fisica (laboratdrios especificos, salas de
aulas, oficinas, equipamentos tecnologicos, etc) adequada para sua plena formacao;

- Possuir visdo abrangente quanto o mercado (micro e macro), revelando
consciéncia das implicacdes econdmicas, sociais, antropoldgicas, ambientais, estéticas e

éticas de sua atividade.

26



5. PERFIL DO EGRESSO PROFISSIONAL

Segundo o Art. 1°, da Resolug¢do N.° 5, de 08 de marco de 2004, do Conselho
Nacional de Educag¢do e Camara de Educacdo Superior, o curso de Bacharelado em
Design Grafico observara as Diretrizes Curriculares Nacionais (DCN), aprovadas nos
termos da Resolucdo N° 5, de 8 de marco de 2004.

Ainda, na DCN, em seu Art. 3°, menciona que o curso de graduacdo deve

ensejar, como perfil do egresso:

[...] capacitacdo para a apropriacdo do pensamento reflexivo e da
sensibilidade artistica, para que [0 designer] seja apto a produzir
projetos que envolvam sistemas de informagdes visuais, artisticas,
estéticas culturais e tecnoldgicas, observados o ajustamento
histérico, os tragos culturais e de desenvolvimento das
comunidades bem como as caracteristicas dos usudarios e de seu
contexto sécio- econdmico e cultural (2004).

Indo ao encontro das Diretrizes supracitadas, o Bacharelado em Design
Grafico, do campus Campos Centro, busca, também, desenvolver no Design a
consciéncia do impacto social de sua atividade, no que tange os aspectos culturais,
sociais e econdmicos além, do mesmo, saber intervir no meio social pautando em
critérios de 1inovacdo, responsabilidade ambiental, sustentabilidade e
empreendedorismo. E, para complementar, faz-se necessario que ele tenha uma
visao histdrica, antropoldgica e cultural, que proporcione um olhar plural do mundo e
das pessoas as quais serdo impactadas com a atividade laborativa, formando, assim,
neste profissional uma consciéncia ética, estética e empatica a0 meio em que atua,
transforma e vive.

Na defini¢do do perfil profissional de conclusdo do egresso, devem ser
considerados os conhecimentos, saberes e competéncias profissionais, sendo os gerais,
requeridos para o trabalho:

- aplica conhecimentos histéricos, antropoldgicos, culturais, estéticos e éticos
inerentes a profissao;

- compreende e aplica a ética, a estética, a empatia no trabalho a ser
desenvolvido;

- acompanha as inovagdes tecnologicas e seus impactos na sociedade;
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- atua individualmente e em equipes multidisciplinares;

- busca o desenvolvimento local e regional de forma criativa, inovadora,
tecnoldgica e sustentivel;

- conhece os proprios limites embora busque agir de forma flexivel, reflexiva,
empdtica, equilibrada e responsavel;

- avalia o impacto da atividade no contexto socioecondmico e ambiental;

- desenvolve perfil empreendedor voltado a compreensdo e avaliagao das
oportunidades e riscos do mundo do trabalho;

- cria trabalhos centrados nas pessoas considerando: necessidades especificas,
étnicas, culturais, religiosas, sociais e outras;

- assume postura de permanente busca de novos conhecimentos.

Os conhecimentos, saberes e competéncias profissionais comuns a Profissdo
de Design, observando as Diretrizes Curriculares Nacionais sdo os seguintes:

- domina ferramentas tecnoldgicas e técnicas para o desempenho a atividade
profissional;

- prioriza as expertises humanas para a resolucdo de problemas projectuais de
forma critica, autbnoma, criativa e inovadora;

- trabalha com equipes de diferentes é4reas profissionais na resolucdo de
problemas complexos no processo criativo;

- aplica diferentes linguagens para garantir a expressdo de conceitos e
significados nos projetos de trabalho;

- visdo global e sistémica do processo criativo aliando aos componentes
materiais e imateriais, a producio do artefato e aos aspectos econdmicos, psicolégicos e
sociologicos do produto;

- implanta a geréncia de produgdo no que tange qualidade, produtividade,
espaco fisico, estoque, custos, prazos e investimentos, além da administracio de
recursos humanos;

- estrutura e elabora suportes graficos necessarios em planos bidimensionais
e tridimensionais dentro das respectivas orientacdes em sua formacao profissional;

- domina varias alternativas de desenvolvimento de um projeto: briefing,
técnicas de coleta e de tratamento de dados, abordagens para geracdo e avaliagdo de
alternativas, configura¢do de solu¢@o e comunicagdo de resultados;

- possui competéncias multiplas (saber conhecer, saber fazer, saber conviver e
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saber ser) que permite transitar com desenvoltura entre as diversas atividades da area

atendendo as mudangas ripidas e constantes do mundo do trabalho.

Por fim, os conhecimentos, saberes e competéncias profissionais especificos do
Design Grafico sdo:

- promove a unidade editorial baseada em principios técnicos visuais do
mercado editorial;

- desenvolve identidades visuais e reconhece a importancia da marca como
elemento basico do sistema de identidade visual obedecendo a aplicacdo de
metodologias adequadas;

- gerencia marcas e suas aplicagdes;

- cria embalagens para obter destaque diante de concorrentes utilizando
conceitos de design e compreende o ciclo de vida do produto;

- compreende as tendéncias de mercado e comportamento do consumidor
buscando inovacdes e tecnologias de materiais para produciao de embalagens;

- projeta layouts para internet em ambiente desktop e mobile com interfaces
que se adaptem aos inimeros formatos e resolucoes;

- entende e manuseia navegadores de internet e suas particularidades no
ambiente tradicional e mobile;

- cria projetos de sinalizagdo gerando pecas como partes integrantes de uma
orientagdo visual com as fun¢des de informa, direciona e identifica os locais especificos
de um ambiente seja ele interno ou externo;

- planeja e executa, em seus aspectos criativos, técnicos e mercadoldgicos,
acoes de desenvolvimento editorial e de producao de bens de informacao;

- produz as familias de pictogramas com coeréncia grafica e retiddao de

significados.

Na atualidade, tais competéncias e habilidades sdo extremamente relevantes e
representam o status quo do profissional de Design, que através de um processo
metodoldgico aplica todos essas expertises que concretizam-se em projetos de
qualidade estética, e principalmente que visam solucdes mais econdmicas, sustentaveis,
adequadas e eficientes, sempre orientadas pela boa experiéncia e beneficio do usuario.

O egresso do Bacharelado em Design Gréfico, do IFFluminense Campus

Centro tanto podem aflorar suas capacidades empreendedoras, implantando seu proprio
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negdcio, como podem atuar como freelancer. Atuar em editoras de publicacdes, em
agéncias publicitarias, desempenhar cargos e funcdes nas entidades publicas e privadas
cujas atividades envolvam desenvolvimento ou gestdo na drea de design, assim como

atuar em startups, que visam a implantacdo de produtos e servicos inovadores.

A presenca de profissionais criativos no mercado de trabalho ndo se
restringe a setores econdmicos estritamente criativos — como agéncias
de publicidade, produtoras de filmes e editoras. E possivel encontra-
los em praticamente todos os setores da economia, sendo sua
importincia estratégica também valorizada na Industria Classica
(FIRJAN, 2019).

De acordo com o Diagndéstico Brasileiro de Design (2014), empresas e
escritérios de Design pertencem ao setor tercidrio. Entre as empresas criativas, 38%

atuam na area de Design Gréfico e Comunica¢do, conforme figura abaixo.

Figura 3: Mercado de Design no Brasil
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Audiodescri¢cao — Figura 03: A imagem acima apresenta do lado esquerdo um mapa do Brasil

com referéncia a quantidade de escritérios formais de design em cada capital brasileira
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destacando-se as regides Sudeste e Sul. No lado direito, uma representacdo de figuras humanas
destacando o nimero de postos de trabalho ocupados e na parte de baixo da imagem icones
representado cada seguimento do design e sua atuag@o em porcentagem por area de atuacao.

No mapa do Brasil, onde aparece as capitais, temos em nimeros destacados informando a
quantidade de 683 escritérios formais de design no pais; Tendo um destaque para as regides
Sudeste e Sul com os seguites nimeros: Espirito Santo com 13 escritérios, Minas Gerais com
44, Rio de Janeiro com 93 e Sdo Paulo com 183 escritérios de deisgn. J4 no sul temos: Rio
Grande do Sul com 96, Santa Catarina com 43 e Parana com 91 escritério formais de design.

No organograma do lado direito com os icones de figuras humans representando os postos de
trabalho ocupados, em todo o Pais, temos a soma total de 4.200 postos de trabalho acupados.

Na parte de baixo temos icones representando cada seguimento do design e sua atuacdo em
porcentagem dos 683 escritérios de formais, sendo: a figura de um lapis representa o Design
Gréfico e sua atucdo em todo o Pais de 38%; o Design de Moda representado por um cabide
com 2% desse segmento; para representar o Design de Interios a figura de um sofa e sua fatia
deste segmento € de 7%; o Design de Produtos com 16% ¢é representado pela figura de um cubo;
o Design Digital/Multimidia representado por um mouse com 22% desse mercado; e para
finalizar, o Design de Servigos com 14% representado po um conjunto de redes.

Diante do exposto e considerando as especificidades locais e regionais do em
torno do IFFluminense campus Campos Centro, o egresso do Bacharelado em Design
Griafico, pode atuar em diferentes empresa de comércios e servigos que necessitam as

atividades de Design como diferenciagdo e comunicacio junto ao seu publico-alvo.
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6. ORGANIZACAO

Uma vez definido o perfil profissional do Bacharel em Design Gréfico do
campus Campos Centro, busca-se a selecdo dos conteidos, que € a expressdao daquilo
que se deve aprender para alcancar determinado objetivo, que abrange ndo s6 o
desenvolvimento da capacidade intelectual ou cognitiva, mas também de outras
capacidades como motoras, autonomia pessoal (afetivas), de relacdo interpessoal e de
insercdo e atuacdo social, indo ao encontro do que propde Zabala (2002, pag. 30).
Segundo Coll (1986, apud Zabala, 2002, pag. 30), o desenvolvimento de diversas
capacidades compde a formacdo integral do ser humano, mesmo porque, para Zabala
(2002, pag. 28) educar quer dizer “formar cidaddos e cidadas, que ndo estdo parcelados
em compartilhamentos estanques, em capacidades isoladas”.

Indo em direcdo a essa concepcdo, propdem-se para o presente Curso, uma
matriz curricular que atende aos seguintes principios: flexibilidade, interdisciplinaridade
e contextualizacdo (BRASIL, 2012, pag. 47): (a) a flexibilidade reflete na construcdo do
curriculo em diferentes perspectivas de oferta do curso, como, por exemplo,
organizacdo dos conteidos por modulos, disciplinas, projetos etc; (b) a
interdisciplinaridade deve fundamentar a metodologia de trabalho do corpo docente, que
visa o rompimento da fragmentacdo do conhecimento em disciplinas; e (c) a
contextualizacdo preza pela constru¢do do conhecimento partindo de algo que seja
significativo para os estudantes, ou seja, integra efetivamente a teoria com a vivéncia da
pratica profissional.

Neste contexto, objetivando atender as DCN, propdem-se uma organizagao
curricular que atendam aos seguintes eixos interligados de formagao: contetdos basicos,
conteddos especificos e contelddos tedrico-praticos.

Nos contetddos basicos, inciso I, do Art. 5°, da Resolugdo 5, sdo abordados
estudo da histéria e das teorias do Design em seus contextos sociologicos,
antropolégicos, psicologicos e artisticos, abrangendo métodos e técnicas de projetos,
meios de representagdo, comunicagdo e informagdo, estudos das relacdes
usudrio/objeto/meio ambiente, estudo de materiais, processos, gestdo e outras relacoes
com a producido e o mercado. Nos conteidos especificos, inciso 1I, do Art. 5° da
Resolu¢do supracitada, envolvem produgdes artisticas, producdo industrial,

comunicacdo visual, interface, modas, vestudrios, interiores, paisagismos, design e
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outras produgdes artisticas que revelem adequada utilizagdo de espacos e correspondam
a niveis de satisfacdo pessoal. E, no inciso III do mesmo artigo e resolucdo citados,
busca uma abordagem tedrica e a pratica profissional, além de peculiares desempenhos
no estdgio curricular supervisionado, inclusive com a execu¢do de atividades
complementares especificas, compativeis com o perfil desejado do formando.

Os conteddos serdo agrupados nos componentes curriculares distribuidos nos
periodos da seguinte forma:

- no 1.° e 2.° periodos, Nucleos Basicos 1 e 2, t€m como foco as disciplinas
introdutorias, de base tedrica, de cardter basico. As disciplinas propostas nesses
periodos deverdo ser todas cumpridas para o estudante dar continuidade aos demais
periodos. Ressalta-se que ele, também, poderd se matricular no minimo em 3
componentes curriculares obrigatrios de cada um desses periodos e mais em até 2
complementares, além do optativo;

- do 3.° ao 7.° periodos, Nucleo de Projetos, sdao voltados aos cinco projetos
propostos, inicialmente, para o bacharelado. Os componentes curriculares que compdem
esses periodos sdo considerados obrigatorios, de cunho especifico e tedrico-pratico, uma
vez que dao embasamento a cada um dos projetos. Ao se matricular no projeto
pretendido, o estudante deverd selecionar todos os componentes curriculares que o
compdem, além dos que sdo complementares e optativos. Os estudantes deverdo passar
pelos cinco projetos, porque cada um deles corresponde a um periodo. H4 um nimero
limitado de vagas, e o critério de desempate serd o Coeficiente de Rendimento (CR).

- no 8.° periodo, TCC 2, é o mddulo especifico para a escrita do Trabalho de
Conclusdao do Curso, que terd como pré-requsitos o componente curricular
complementar TCC 1 e o Nucleo de Projetos. No TCC 1, o estudante, ao final, sai com
o pré-projeto do Trabalho de Conclusdo de Curso para o TCC 2. E nesse, € que o
estudante terd oportunidade de demonstrar, por meio da forma escolhida (Monografia,
Memorial Descritivo, Artigo e Portifélio), as habilidades e competéncias desenvolvidas
ao longo do Curso, visto que neste momento e feita uma avaliacdo final mediante

apresentacdo a uma banca examinadora.

O estudante, ao longo dos semestres letivos, tem a autonomia de administrar
seu percurso formativo, uma vez que podera escolher os componentes curriculares, no
minimo 3, nos dois primeiros periodos, € os projetos de acordo com a sua maturidade

académica observando o desempenho académico.
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Os componentes curriculares complementares visam acrescentar contetido
especifico a formacdo do estudante, abrindo novas possibilidades, que adequam ao
interesse e objetivo profissional. Serdo oferecidos 13 componentes curriculares
complementares, ao longo do curso de Design, e os estudantes deverdo cursar todos
eles, optando por até 2 a cada semestre, pois ele € parte integrante do curriculo, além de
complementar, aprofundar e atualizar os conhecimentos na area de interesse.

Definem-se como componente curricular optativo aquele que, dentre um elenco
oferecido pelo o Curso, sao de livre escolha do estudante. Elas complementam a
formacdo profissional, numa determinada 4rea ou subarea de conhecimento, permitindo
a diversificacdo do curriculo. Serdo oferecidos 8 componentes ao longo do Curso e o
estudante devera cursar apenas 1 deles para integralizar o Curso.

O componente curricular eletivo é aquele nao constante da matriz curricular do
curso de Design e que é oferecido pela Instituicdo nas estruturas curriculares de outros
cursos. Esse poderd ser cumprido pelo estudante, com matricula regular, sob a
orientacdo pedagdgica do Colegiado do Curso, sendo de livre escolha para fins de
enriquecimento cultural, de aprofundamento e/ou atualizacio de conhecimentos
especificos que complementem a formagao académica. Destaca-se que esse componente
ndo é parte integrante da matriz curricular do curso de Design, mas € integrante do
curriculo pleno.

Ao final do Curso de Design o estudante recebera o seu historico escolar com a
carga horaria correspondente a sua matriz curricular acrescido dos nomes, cargas
horérias e notas dos componentes curriculares complementares, optativos e eletivos
cursados.

Assim sendo, o processo de ensino e aprendizagem estd voltado para o
desenvolvimento de competéncias e habilidades significativas, contextualizadas e
flexiveis e que, também, agrega a pesquisa e a extensdo. E complementando, tendo
como base o PPI (2019, pag. 61), é compromisso € compromisso institucional construir
uma organizacdo curricular “que ofereca a formagado ética do cidaddo, a aquisicao de
competencias técnicas para o exercicio profissional, a capacidade de desenvolver acdes
empreendedoras e o compromisso com a sustentabilidade, tornando-o um ser atuante na

sociedade”.
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6.1. MATRIZ CURRICULAR

Esta se¢do tem como objetivo apresentar a matriz curricular do Bacharelado
em Design Grafico, do campus Campos Centro. Para uma melhor visualizacdo, os
periodos serdo apresentados a partir da integracdo curricular pretendida, que serd
posteriormente detalhada no titulo 6, “Metodologia de Ensino™.

Cada um dos 8 periodos contendo os pré-requisitos, carga horéria (h/a e h) sdo

apresentados nas Tabelas abaixo (Tabelas 3, 4 e 5), sendo:

Tabela 3 — Matriz Curricular

Nucleo Basico Pré- Carga Carga
Componente Curricular requisito horaria horaria
(h/a) (h)
Desenhos - 120 101
Representacdes Técnicas - 60 51
Oficina da Cor - 40 33
S T. Percepg¢do e Semidtica - 40 33
2 g Histria da Arte - 80 67
o @ Historia de Design - 40 33
T @ Producdo e Interpretacdo de Textos - 40 33
Plastica 1 - 40 33
Criatividade - 40 33
SUBTOTAL: - 500h/a 417h
Nucleo Basico Pré- Carga Carga
Componente Curricular requisito horaria horaria
(hra) (h)
Computagdo Gréafica - 120 101
Linguagem Fotogrifica e Cinematogréfica - 80 67
° Oficina da Forma - 40 33
3 Metodologia de Projetos - 40 33
E ,g T. da Comunicacio e da Informacio - 40 33
2 5 Tipologia e Tipografia - 60 51
Ergonomia - 40 33
Plastica 2 Plastica 1 40 33
Oficina de Portfélio - 40 33
SUBTOTAL: - 500h/a 417h
Nucleo de Projetos Pré- Carga Carga
Componente Curricular — Projeto 1 requisito horaria horaria
(h/a) (h)
Identidade de Marca 100 83
R § : 8 8 Branding NIEIC_]CO 80 67
§ 2 8‘_% s Estratégias e Aplicagdes do Sistema de Basico 80 67
®& GF % | [dentidade Visual
SUBTOTAL: - 260h/a 217h
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Nucleo de Projetos Pré- Carga Carga
Componente Curricular — Projeto 2 requisito horaria horaria
(hra) (h)
ol o Produgiio Editorial . 100 83
-8 8l . 83 N . Nucleo 30 67
o k: § TE Producio Grafica Biésico
& 8| @R a | Tipografia 80 67
SUBTOTAL: - 260h/a 217h
Nucleo de Projetos Pré- Carga Carga
Componente Curricular — Projeto 3 requisito horaria horaria
(h/a) (h)
Embalagem 100 83
R § 3 8 8 | Produgcio, Prototipagem e Acabamento Nicleo 80 67
o = g
Ny ‘% ;’-’.‘8 ‘® | Estratégia de Design e Marketing Basico 80 67
®a| wF® | paraoPVD
SUBTOTAL: - 260h/a 217h
Nucleo de Projetos Pré- Carga Carga
Componente Curricular — Projeto 4 requisito horaria horaria
(h/a) (h)
ol © Interface Digitais e Hipermidias 100 83
RSl .88 e Nicleo 20 p
o K § TE Tecnologia Digital Basico
& 8| @R a | Ergonomia e Usabilidade 80 67
SUBTOTAL: - 260h/a 217h
Nucleo de Projetos Pré- Carga Carga
Componente Curricular — Projeto 5 requisito horaria horaria
(h/a) (h)
Sinalizagdo 100 83
‘r"; 8 : 8 8 | Processos de Produgdo e Materiais Niicleo 80 67
ol o 5% . . . Basico
Se| 2’8 8 | Sinalética e Design de 30 67
Sal e Informacao
SUBTOTAL: - 260h/a 217h
Componente Curricular — Projeto Pre- Carga Carga
requisito horaria horaria
(h/a) (h)
oy
) § k= Niicleo
L aa TCC 2 Projetos 240h/a 200h
gl g e TCC 1
0.2
ol O =
@ SUBTOTAL: - 240h/a 200h
2.119h
- N Carga Carga
Resumo Tot:l dg C';rgaIH:rarla Bara! Integralizacao horaria horaria
o Bacharelado em Design (hia) (h)
Componentes Curriculares do Nicleo Basico (1° e 2° 1000h/a 834h
eriodos)
Componentes Curriculares do Nucleo Especifico e 1.300h/a 1.085h
Tedrico Metodologico — Projetos (3° ao 7° periodos)
[TCC - Trabalho de Conclusio de Curso (8° periodo) 240h/a 200h
Componentes Curriculares Complementares 520h/a 433h
Est4gio Curricular / Atividades Complementares / 240h/a 200h
Componentes Curriculares Optativos
TOTAL: 3.300h/a | 2.749h
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Tabela 4 — Componente Curricular Complementar

Componentes curriculares Tipo de N.° de aula Carga
contetido semanal horaria
semestral
Estudos S6cio- Econdmicos Especifico 2 40h/a
Etica e Legislacio Especifico 2 40h/a
Design, Cultura e Sociedade Especifico 2 40h/a
Antropologia do Consumo Especifico 2 40h/a
Design e Sustentabilidade Especifico 2 40h/a
Gestao de Design Especifico 2 40h/a
Comunicagiio Publicitaria Especifico 2 40h/a
Empreendedorism o Especifico 2 40h/a
Marketing e Design Especifico 2 40h/a
Ilustracio Especifico 2 40h/a
Producdo de Textos Cientificos Especifico 2 40h/a
Teoria e Anélise da Imagem Especifico 2 40h/a
TCCI Bisico, 2 40h/a
Especifico,
Teobrico e
Metodologico
TOTAL: 26 520h/a

Tabela 5 — Componente Curricular Optativo

Arte em Madeira | Apresentar diferentes técnicas para manuseio de trabalhos 40h/a
em madeira. Conhecer ferramentas e maquinas para
trabalhar com madeira.
Encadernacio Conhecer as técnicas artesanais de encadernacdo. Executar 40h
Artesanal manualmente as diversas fases do processo de produgao.
Tlustracdo do Praticar e explorar diferentestécnicas da ilustragdo para o 40h/a
livro Infanto publico infantil; Fomentar a busca e a compreensao sobre as
Juvenil mudangas ocorridas na profissdo do designer ilustrador;
Oferecer os conhecimentos necessdrios e experiéncias
suficientes pra promover a autonomia do estudante tendo
como meta o mercado da ilustracdo editorial voltada para o
publico infanto juvenil; Apresentar ao aluno o uso das
linguagens e técnicas experimentais para potencializar a
singularidade de cada autor.
Oficina de Papel | Motivar manifestacdes artisticas diversas tendo como 40h/a
Maché objetivo o exercicio para a criagdo por meio do papel

maché. Criar pecas decorativas e/ou utilitarias a partir de
material de baixo custo.
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Oficina de Capacitar o aluno para a compreensdo da estrutura de uma 40h/a
histéria em histéria em quadrinhos para a criacdo das suas préprias
histérias; Criacdo de tiras; Composi¢do dos
quadrinhos (imagem, texto, disposicdo dos elementos);
Desenvolvimento de histéria de uma péagina; Elaboracao de
mundos ficticios e didlogos; Desenvolvimento de fanzine.

quadrinhos

Serigrafia Conhecimento da técnica de gravura através do processo 40h/a
de producdo grafico: Serigrafia; conhecimentos dos
materiais necessarios para preparacdo da matriz serigrifica
como molduras, nylons, emulsdes e sensibilizante, bem
como os tipos de tintas e suas especificidades de acordo
com os tipos de suportes para impressdo através deste
método; perceber que o processo serigrafico pode ser
utilizado como forma de renda extra, e ainda como forma de
expressdo artistica, além de servir de apoio a outras
disciplinas do curso.

Introducio a Evolucdo e caracteristicas das interfaces de usuério; 80h/a
linguagens de principios da ergonomia; usabilidade, acessibilidade,
programacio seguranca, efetividade, produtividade e satisfacdo; restri¢des
das interfaces de usudrio para aplicacdes desktop, web e
moébile; HTML, XML e XHML; CSS e Javascript;
recomendacdes W3C; avaliagdo de interfaces de usuério;
conceitos de algoritmo;algoritmo como representacdo da
solucdo de problemas; constantes; identificadores; palavras
reservadas; varidveis e tipos primitivos; operadores;
expressoes; instrugdes; logica de programagdo; pseudo-
linguagens..

Libras Pardmetros da lingua de sinais: caracteristicas basicas de 40h/a
fonologia; Nocdes fundamentais de léxico, morfologia e
sintese com apoio de recursos audio visual; Aspectos
clinicos, educacionais e sbécio-antropoldgicos da surdez;
Sistemas de transcrigdo para LIBRAS. Lei 10.436 e pratica
de LIBRAS; Inclusdo social dos surdos;

Todos os componentes curriculares descritos na tabela acima serdo oferecidos
no decorrer do Curso, porém o periodo sera definido a partir do interesse dos estudantes
e diante da demanda do mundo do trabalho, considerando a formagdo e expertise dos
professores. Destaca-se que outros componentes curriculares que compdem as optativas
poderdo ser acrescentados, assim como esses poderao ser suprimidos.

Por fim, segue a estrutura do Curso de Bacharelado em Design Grafico, do

campus Campos Centro, com a distribui¢do da carga horaria por nicleos de formacao:
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Figura 4: Desenho horizontal da Matriz Curricular

NUCLEO BASICO 1e2-1000 h/a

1° PERIODO 2° PERIODO . .
NUCLEO DE PROJETOS - 1300 h/a 8° PERIODO - 240 h/a
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Desenhos Computacao Grafica

|

PROJETO 1 PROJETO 2
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emidtica o Projeto * Estratégias e Tipografia
* Aplicagces do SIV Sinalizagéio
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Audiodescricao — Figura 04: O desenho apresenta divisdo da Matriz Curricular em quatro
etapas, sendo: Nucleos Bésico (1° e 2° periodos), composto pelo Basico 1 e 2 (cor azul); Nucleo
de Projetos (3° ao 7° periodos), composto por 5 projetos (cor verde); Trabalho de Conclusio de
Curso (8° periodo) (cor azul) e Nicleo Complementar (composto por 13 componentes
complementares (cor laranja). No Nicleo Bésico 1 sdo encontrados 9 retangulos, de bordas
arredondadas, contendo os componentes curriculares: Desenhos, Representacdes Técnicas,
Oficina da Cor, Teoria da Percepcdo e Semidtica, Historia da Arte, Histéria do Design,
Producdo e Interpretacdo de Texto, Plastica 1 e Criatividade. No Nicleo Bésico 2, também,
encontramos mais 9 retangulos, de bordas arredondadas, com os componentes curriculares:
Computacdo Gréfica, Linguagem Fotogrifica e Cinematogrifica, Oficina da Forma,
Metodologia de Projeto, Teoria da Comunica¢do e da Informagdo, Tipologia e Tipografia,
Ergonomia, Plastica 2 e Oficina de Portfélio. O componente curricular Pléstica 1 é pré-requisito
para Plastica 2, por isso hd uma seta com apenas um * indicando. O Nicleo de Projetos
encontra-se subdividido em 5, porque cada um deles representa 1 periodo a ser cursado do 3° ao
7° periodos, sendo os componentes curriculares que os compdem: Projeto 1 - Identidade de
Marca, Branding e Estratégias e Aplicagcdes do Sistema de Identidade Visual; Projeto 2 -
Producdo Editorial, Producdo Gréfica e Tipografia; Projeto 3 - Embalagem, Estratégias de
Design e Marketing para Ponto de Venda e Produgdo, Prototipagem e Acabamento; Projeto 4 -
Tecnologia Digital, Interfaces Digitais e Hipermidias; Projeto 5 - Sinalizacdo, Processos de
Producgdo e Materiais e Sinalética e Design de Informacdo. . O Nicleo Bésico € pré-requisito
para o Nicleo de Projetos, por isso hd uma seta com ** indicando. O Nucleo Complementar
apresenta 13 retdngulos com os seguintes componentes curriculares: Antropologia do Consumo,
Tustracdo, Design, Cultura e Sociedade, Design e Sustentabilidade, Etica e Legislacdo, Gestio
de Design, Estudos Sécio-Econdmicos, Empreendedorismo, Produgcdo de Textos Cientificos,
Marketing e Design, Comunicagdo Publicitaria, Teoria e analise da Imagem e TCC 1. Ressalta-
se que os 12 componentes sdo pré-requisitos para o TCC 1, por isso a seta com *** indicando
para o TCC 1. E, por fim, o Trabalho de Conclusdo de Curso — TCC 2, que tem como pré-
requisitos o Nucleo de Projetos e o Nicleo Complementar.

A carga horéria da curricularizagdo da extensdo esta intrinseca aos projetos do
3° ao 7° periodos, ou seja, € por meio do Lex Design (Laboratério Experimental do
Design) que os projetos serdo alimentados e realimentados acada semestre, uma vez que
¢ da competéncia dele levantar as demandas internas do campus e externa a ele (campi),
como também da sociedade (publica e privada). A carga horaria para a integralizacdo do
curso € de 2.749 horas, correspondendo a 275 horas obrigatdrias de curricularizagao da
extensdo. A intencionalidade de tal modelo é também fomentar a pesquisa a partir de
cada projeto proposto. Segue Figura 5 demonstrando como serd desenvolvida a pesquisa

€ a extensao:
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Figura 5 — Extensao e pesquisa no Curso de Bacharelado em Design — Niicleo de Projetos
I e
Estratégi
Aplicacées do Sis ding
de Identidade Vi

PROJETO 1

Sinali‘ ucéio Editorial

Sinalé 1
Design de Inform

LEXDESIGN

Nucleo de Extensao

Interfaf:e Digi ais PROJETO 4 PRO JETO 3 30, Prototipagem

rketing para o PVD

ARTDECO

Nucleo de Pesquisa

Audiodescricao — Figura 05: O desenho apresenta a extensdo e a pesquisa no Nucleo de
Projetos (3° ao 7° periodos). O LEX DESIGN (Ntcleo de Extensdo) ird captar as demandas
internas e externas que serdo distribuidas entre os projetos. E, para aprofundar os contetidos a
serem trabalhados, o ARTDECO (Nucleo de Pesquisa) tem a intengdo de criar linhas de
pesquisa para cada um deles, cujo resultado final devera contribuir com a sociedade.

Para o cumprimento das normativas, o tema “Educacdo para as Relacdes
Etnico-Raciais e Histéria da Cultura Afro-Brasileira e Indigena” esta inserido na
disciplina Historia da Arte, o tema “Educagdo em Direitos Humanos” estd incluso na
disciplina Etica e Legislacio, o tema “Educagio Ambiental” est4 inserido na disciplina
Design e Sustentabilidade e o tema “Politica Nacional sobre Antidrogas™ faz parte da

Etica e Legislagdo.
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6.2 COMPONENTES CURRICULARES

COMPONENTE CURRICULAR: Desenhos
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 120h/a - AULAS SEMANAIS: 6

EMENTA:

A disciplina permite a apreensdo e a representacdo da realidade através do
desenho; possibilita interpretar e reinterpretar essas representagdes, bem como valorizar
a importancia do desenho como meio de expressao social e cultural, para que ele possa
ser reconhecido como base da linguagem visual e como componente do
desenvolvimento cultural e cientifico, além disso, a disciplina promove o
desenvolvimento de habilidades para organizar e processar informagdes graficas, para
expressar ideias e aprender diferentes conteudos; nutre-se o respeito pelo valor
expressivo e de linguagem que podem advir das diferentes formas de representagcdo e
expressdo, onde a qualidade intrinseca do desenho, com base no natural,
excepcionalmente perderia sua importancia no campo da arte e do design.

OBJETIVOS:

- Desenvolver habilidades sensiveis e criativas para projetar, descobrir e
inventar formas;

- Usar o desenho como um meio para compreender, comunicar e expressar
ideias;

- Desenvolver a capacidade de observagdo para distinguir o fundamental e o
significativo em seu ambiente;

- Identificar a importincia do desenho como um aspecto do pensamento
humano em suas varias manifestacdes;

- Elaborar imagens de livre expressdo, temas motivados, introduzindo-se aos
recursos graficos;

- Elaborar diferentes composi¢des com o desenho do natural. Conhecer e
gerenciar os elementos da expressao visual;

- Elaborar diferentes composicoes graficas utilizando os elementos do design
e realizar outros exercicios para a representacdo do espaco e do volume, por meio de
diferencas de tamanho, por sobreposicao, por convergéncia, por mudancas na textura e
densidade e lancando mao da perspectiva.

CONTEUDO PROGRAMATICO:
Materiais;
A construcio da cena

- Percepcao e descri¢do;

- Desenhar o que se v¢;

- Enquadramento da imagem:;

Representagdo da estrutura
- Definicdo do volume;
- Luz e sombra;
- Geometria das sombras;
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O corpo humano como modelo
- Propor¢des do corpo humano;
- A cabeca humana como referéncia;
- A metafora da casa a ser construida;
- O canone do corpo humano;
- Antropometria e ergonomia;
- O homem e a perspectiva;
- Modelo vivo;

Composicao
- Organiza¢do do quadro;
- Aprendendo por meio da copia;
- Composic¢do intuitiva;

Técnicas além do grafite: a seca e a molhada.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

DOYLE, Michael E. Desenho a cores: técnicas de desenho de projeto para arquitetos,
paisagistas e designers de interiores. Sdo Paulo: Bookman, 1999.

HALLAWELL, Philip. A mo livre: a linguagem e as técnicas do desenho. Sdo Paulo:
Melhoramentos, 2006.

MARSHALL, Samuel. Como pintar & desenhar pessoas. Sao Paulo: Circulo do livro,
1982.

CAMPLEMENTARES:
LICHTENSTEIN, Jacqueline. A Pintura — Figura humana. Sao Paulo: Editora 34.

LOOMIS, Andrew. Ilustracion creadora. Buenos Aires: Hachette, 1947.

PARRAMON, José Maria. Luz e sombra no desenho artistico. Sdo Paulo: Presenca,
1986.

PEARSALL, Ronald. Introducao ao desenho. Lisboa: Estampa, 1995.

PIPES, Alan; ALVES, Marcelo A.L. Desenho para designers. Sao Paulo: Ed. Bliicher,
2010.

COMPONENTE CURRICULAR: Representagdes Técnicas
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 60h/a - AULAS SEMANAIS: 3

EMENTA:

Habilitar o estudante aos preparos do desenvolvimento do dominio grafico
proprio, voltado a percep¢do visual de arestas que estruturam o ambiente real que o
cerca, bem como faciliti-lo ao uso de instrumentos técnicos de desenho voltados a
expressao normatizada das vistas do objeto.
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OBJETIVOS:

- Representar a lapis construgdes e ruas conforme principios da perspectiva;

- Realizar tecnicamente o desenho de perspectivas paralelas e angulares;

- Reconhecer propriedades do fendmeno da perspectiva;

- Nomear pontos, retas e planos; conhecer sobre suportes, projetantes e tipos
de grafite;

- Manusear instrumentos técnicos de desenho.

CONTEUDO:

Defini¢do de Perspectiva. Gé€neros de representacdo grafica conica. Tipos de grafite e de
borracha;

Ponto de fuga. Linhas: vertical, do horizonte e de terra;

Constancia das paralelas e concorrentes. PQ, PT, ponto O e de medicao;

Uso da prancheta com régua paralela, par de esquadros, régua acrilica de 30 cm,
gramaturas de papel, letra bastao;

Uso de escalas para redugdo e ampliagdao de desenhos.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

’,

BASICAS:

MONTENEGRO, Gildo A. A perspectiva dos profissionais: sombras, insolagdo,
axonometria. 2. ed. Sdo Paulo: E. Bliicher, 2010.

SMITH, Ray. Introducao a perspectiva. Traducdo de Maria Aparecida Baptista. [S.1.]:
Manole, 1996.

WHITE, Gwen; NOGUEIRA, Eduardo. Perspectiva: para artistas, arquitectos e
desenhadores. Tradugdo de Conceicao Jardim. 4. ed. Lisboa: Presenca, 2000.

COMPLEMENTARES:

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. Coletinea de normas de
desenho técnico. [S.1.]: SENAIL 1990.

BARBOSA, Joao Lucas Marques. Geometria euclidiana plana. 11. ed. Rio de Janeiro:
Sociedade Brasileira de Matematica, 2012.

DORIA, Clion. Perspectiva e sombras. Rio de Janeiro: Ao Livro Técnico, 1965.

ELAM, Kimberly. Geometria do design: estudos sobre propor¢do e composicdo.
Traducdo de Claudio Marcondes. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2010.

MICELI, Maria Teresa; FERREIRA, Patricia. Desenho Técnico: basico. 2rev Rio de
Janeiro: Ao Livro Técnico, 2003.

COMPONENTE CURRICULAR: Oficina da Cor
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA:
Teoria e percepc¢do da cor e sua psicodindmica; Relacdes cromadticas nas artes
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plasticas e graficas; Desenvolvimento da expressdo grafico-plastica e da gramatica
visual.

OBJETIVOS:

- Conhecer os principios da cor e da forma, sua percepcido estética e
importancia na comunicagdo visual;

- Aplicar os principios da percep¢do da cor e na producdo de imagens com
significativo apelo comunicacional;

- Identificar os aspectos fisicos, quimicos, fisiolégicos, psicoldgicos,
simbdlicos da cor, aplicados ao design.

CONTEUDOS:

Cor;

Percep¢ao;

Classificacio;

Cor e luz;

Cor e forma;

Harmonizagio;

Contrastes;

Teoria das cores;

Teoria de Newton;

Teoria de Goethe;

Outras;

Caracteristicas da cor;
Fisico-quimicas;

Cor-luz;

Cor-pigmento;

Fisiologicas;

Psicologicas;

Simbdlicas;

A cor como elemento expressivo;
Pesquisa de materiais e técnicas;
Representagdo grafica;

A cor na comunicagao visual.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

FARINA, Modesto, LEAL, Jairo Pires (Revcientif.). Psicodindmica das cores em
comunicacao. Diretor de arte Heliodoro Teixeira Bastos. 4. ed. Sdo Paulo: E. Blucher,
1990.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informacio: a construcio biofisica, lingiiistica e
cultural da simbologia das cores. 3. ed. Sdo Paulo: Annablume, 2004.

GUIMARAES, Luciano. As cores da midia: a organizacio da cor informacio no
jornalismo. Sdo Paulo: Annablume, 2003.

HELLER, Eva. A psicologia das cores: como as cores afetam a emoc¢do e a razdo.
Tradugdo de Maria Liicia Lopes da Silva. Editorial Gustavo Gili, SL, Barcelona, 2012.

PEDROSA, Israel. Da cor a cor inexistente. 10. ed. Rio de Janeiro: SENAC Nacional,
20009.
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COMPLEMENTARES:

AMBROSE, Gavin. HARRIS, Paul. Cor. Tradu¢do de Francisco Araujo da Costa. Porto
Alegre. Bookman, 2009.

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percep¢ao visual: uma psicologia da visdo criadora.
Traducdo de Ivonne Terezinha de Faria. Sao Paulo: Pioneira, 1980.

FERNANDES, Maria Regina Silveira. Da Cor Magenta: um tratado sobre o fendmeno
da cor e de suas aplica¢des. Rio de Janeiro. Synergia, 2008.

FRASER, Tom. BANKS, Adam. O guia completo da cor. Tradu¢ao de Renata Bottini.
Sao Paulo: Editora SENAC Sao Paulo, 2007.

LUPTON, Ellen. PHILIPS, Jennifer Cole. Novos Fundamentos do Design. Tradugao
de Cristian Borges. Sao Paulo: Cosac Naify, 2008.

PEDROSA, Israel. O universo da cor. Rio de Janeiro: Ed. SENAC Nacional, 2004.
TISKI-FRANCKOWIAK, Irene. Homem, comunicacio e cor. Sdo Paulo: fcone, 2000.

COMPONENTE CURRICULAR: Teoria da Percepcdo e Semidtica
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:

Entender de Teorias de Composi¢do; entender de Teoria da Cor e da Forma;
conhecer sobre percepcdo; entender a influéncia dos materiais e dos outros sentidos na
percep¢ao da mensagem; compreender o significado e a percepcao de cada elemento da
relacdo que existe entre forma e plano (espago); conhecer sobre Escala Tonal;
significado das cores e das formas e entender sobre o leitor/observador; aplicacdo de
Teorias Perceptivas em pecas de comunicacio; entender sobre escolas de semidtica e
suas metodologias analiticas; conhecer o conceito de neutralidade axiolodgica; ter
conhecimento de semidtica.

OBJETIVOS:

- Saber organizar forma e conteido na composi¢do para comunicar a
mensagem com eficécia;

- Entender o processo de percepcdo visual e sua relacio com elementos
plasticos responsaveis por estruturar a forma no espago;

- Conhecer elementos especificos da expressdao visual: ponto, linha,
superficie, volume, luz, espaco (orientacdo e dire¢des espaciais) € cor;

- Comunica¢do Visual: aplicacdes praticas.

- Compreender o discurso explicito e oculto da mensagem seja ela visual,
audiovisual ou textual;

- Desenvolver um pensamento critico para analisar a mensagem independente
de sua propria ideologia;

- Entender a influéncia do cddigo de valores culturais do comunicador na
formagdo da mensagem;

- Diferenciar as categorias de semidtica existentes.
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CONTEUDO PROGRAMATICO:

Teorias compositivas;

Teoria das cores;

Percepcao e psicologia da forma;
Psicologia da Forma;

Teoria da Percepcao;

Teoria das Cores e da Forma;
Semiodtica;

Teoria das Cores;

Teoria da Percepcao;
Metodologia de pesquisa social;

Diferentes escolas de Semidtica

- Semiotica discursiva;

- Linguistica;

- Semidtica pierciana;

- Semiotica russa;

- Semidtica plastica.
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

’,

BASICAS:

ARNHEIN, Rudolf. Arte e percep¢ao visual: uma psicologia da visdo criadora. Sdo
Paulo. Pioneira, 1980.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sao Paulo. Martins Fontes, 1997.

DOUGHERTY, Brian. Design grafico sustentavel. Tradu¢do de Rogério Bettoni. Sao
Paulo. Rosari, 2011.

JOLY, Martine. Introducdo a analise da imagem. Traducdo de Marina Appenzeller,
revisdo técnica Rolf de Luna Fonseca. 8. ed. Campinas. Papirus, 2005.

MEYER, PHILIPPE. O olho e o cérebro: biofilosofia da percepcao visual. Tradu¢do de
Roberto Leal Ferreira; revisdo técnica Katsumasa Hoshino. Sao Paulo: Ed. da UNESP,
2002.

NEIVA JUNIOR, Eduardo. A imagem. 2. ed. Sdo Paulo. Atica Editora, 1994.

PENNA, Antonio Gomes. Percepc¢ao e realidade: introdug¢do ao estudo da atividade
perceptiva. 2. ed Rio de Janeiro: Imago, 1997.

SANTAELLA, Licia; NOTH, Winfried. Imagem: cognicdo, semidtica, midia. 4. ed.
Sao Paulo: luminuras, 2005

SIMOES, Edda Augusta Quirino e TIEDEMANN, Klaus Bruno. Psicologia da
percepc¢ao. Sio Paulo: EPU, 1985.

COMPLEMENTARES:

ARHEIN, Rudolf. Arte e percepcao visual: uma psicologia da visdo criadora. Sao
Paulo: Pioneira, 1980.

BATEY, Mark. O Significado da Marca. 1. ed., Ed. Bester Seller, 2010.
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BOCK, Ana Merces Bahia; FURTADO, Odair; TEIXEIRA, Maria de Lourdes T.
Psicologias: uma introdu¢do ao estudo de psicologia. 13. ed. reform. Siao Paulo.
Saraiva, 1999.

BRAGHIROLLI, Elaine Maria et al. Psicologia geral. 24. ed. Petr6polis, Rio de
janeiro. Vozes, 2004.

CALVER, Giles. O que é Design de Embalagens? 1. ed. P. Alegre: Bookman, 2009.

DONIS, A. Dondis. Sintaxe da Linguagem Visual. Traducdo Jeferson Luiz C. 2°
edi¢cao. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.

FILHO, Joao Gomes. Gestalt do Objeto: Sistema de Leitura Visual da Forma. 90 Ed.
Sao Paulo: Escrituras Editora, 2009.

FIORIN, J. L. Elementos da Analise do Discurso. 13. ed. Sdo Paulo: contexto, 2011.

FRUTIGER, Adrian. Sinais &Simbolos: desenho, projeto e significado. Traducdo
Karina Jannini. 2. Ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.

GREIMAS, A. J. Semantica Estrutural. Sdo Paulo: Cultrix, 1976.

OLIVEIRA, Sandra Ramalho e. Imagem também se 1é: Objeto/Design. Sdo Paulo:
Rosari, 2004.

OLIVEIRA, Ana Claudia de. Semiotica Plastica. 1. ed: hacker editores, 2004.
PEIRCE, Charles S. Semiética. 3. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2003.

COMPONENTE CURRICULAR: Historia da Arte
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 80h/a - AULAS SEMANALIS: 4

EMENTA:

Estudo e desenvolvimento da produgdo artistica, no campo das artes visuais,
da Pré-histéria ao Renascimento; estudo e desenvolvimento da produc¢do artistica, no
campo das artes visuais, no contexto histérico do Barroco aos séculos XIX e XX;
Revolucdo Industrial e as correntes artisticas do século XIX; a arte e o poder; as
vanguardas do século XX; aspectos da didspora africana e da afrobrasilidade;
sincretismo cultural e a influéncia dos costumes na nossa cultura; Rubem Valentim e o
construtivismo simbdlico; artistas modernos e contemporaneos; os indigenas e a estética
da natureza em sintonia com o homem.

OBJETIVOS:

- Apreciar criticamente a producdo artistica no campo das artes visuais,
dentro do seu contexto histoérico, social e cultural, da pré-histéria ao Renascimento;

- Identificar as obras de arte mais significativas, da Antiguidade ao
Renascimento;

- Analisar e refletir sobre a arte, partindo da leitura de obras expressivas, da
Antiguidade ao Renascimento;

- Analisar as manifestagdes artisticas mais importantes do Barroco ao século
XIX e a primeira metade do século XX, examinando n@o somente os géneros
tradicionais (arquitetura, pintura e escultura) como também as novas formas expressivas
surgidas no século XIX.
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CONTEUDO PROGRAMATICO:

A arte da pré-historia: pequenas esculturas, pinturas rupestres;

A arte das primeiras civilizagdes: o Egito Antigo;

A arte grega: periodo arcaico; formalismo classico; o realismo do periodo helenistico;

A arte romana. Artistas gregos em Roma. Desenvolvimento da arte romana até 550;

A arte do Oriente: a arte indiana até os mongdis; a arte chinesa até o século XIV, uma
tradicdo de paisagismo; a arte japonesa (o panorama inicial; influéncias da China e
outros paises; influéncias em épocas recentes); a arte bizantina (a individualidade dentro
da conformidade); a arte islamica (variagdes de estilo na arte islamica);

A arte romantica do século XI. O patrocinio das artes pela Igreja;

A arte romantica do século XII. Reacoes a ostentagao;

Arte gotica (séculos XII e XII); A arte gotica na Franca; A arte gbtica fora da Franca;
Arte goética (séculos XIII e XIV); O goético tardio;

A arte da Renascenca: humanismo e reflorescimento do classicismo;

A arte da Renascenca: a arte florentina; a arte italiana do final do século XV; Florenga e
Roma - a Alta Renascenca; A Alta Renascenca no norte da Itilia;

O Renascimento flamengo;

A Renascenca na Alemanha;

A Renascenca francesa;

O Barroco; O Neocléssico; A pintura; A escultura;

O Romantismo; Romantismo e classicismo romantico; A defesa da liberdade; A
espiritualidade e o retorno ao religioso; A natureza; Novas visdes do exdtico;

O redescobrimento da Idade Média; A pintura; A escultura; O Realismo; O despertar da
consciéncia social; A natureza observada; O olho empirico;

O proletariado e o nascimento da caricatura; Impressionismo e pontilhismo;

O nascimento da modernidade; O movimento impressionista; A difusdao do
impressionismo na Europa; O pontilhismo e o neo-impressionismo;

O simbolismo; A pintura; A renovacdo das artes aplicadas: William Morris e as
ArtsandCrafts; A escultura: a singularidade de Rodin; A arquitetura neoclassica durante
o século XIX;

Da cultura classica a cultura neocldssica; Arquitetura neocldssica; Classicismo
romantico;

Revolucdo Industrial e arquitetura; O Fauvismo e o expressionismo; A formagdo do
fauvismo; O quebra-cabeca expressionista; O cubismo e Pablo Picasso; As conexdes
arte-ciéncia; Da “descomposicdo” analitica ao cubismo sintético; A escultura cubista;
Pablo Picasso: fases azul e rosa;

O futurismo; Apologia da técnica, do dinamismo e da modernidade; O “futurismo
russo”; O vorticismo inglés; As correntes abstratas; O neoplasticismo holandés; O
construtivismo no contexto da revolugdo soviética;

A Bauhaus e a redefinicao das artes;

Dada e surrealismo; O dadaismo; O surrealismo;

A arquitetura antes do Movimento Moderno; O Modernismo e a renovagdo
arquitetonica; Os precursores do Movimento Moderno; Tendéncias da arquitetura
moderna do periodo entre guerras.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

ALAMBERT, Francisco. A semana de 22: a aventura modernista no Brasil. Sao
Paulo: Scipione, 1994. ARTE nos séculos. Sdo Paulo, 1969.
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BATTISTONI FILHO, DUILIO. Pequena histéria da arte. 9. ed. Campinas: Papirus,
2001.

CHENEY, Sheldon. Historia da arte. 1. ed. Sdo Paulo: Rideel, 1995, 3v.

CHILVERS, Ian (Compeorg.). Dicionario Oxford de arte. Traducdo de Marcelo
Branddo Cipolla; revisdo técnica Jorge Licio de Campos. 2. ed. Sao Paulo: Martins
Fontes, 2001.

JANSON, H. W. (Horst Woldemar). Historia geral da arte. 2. ed. Sao Paulo: Martins
Fontes, 2001.

FAURE, Elie. A arte antiga. Traducdo de Alvaro Cabral. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1990.

FAURE, Elie. A arte medieval. Traducdo de Alvaro Cabral. Sao Paulo: Martins
Fontes, 1990.

COMPLEMENTARES:
ARTE nos séculos. Sao Paulo, 1969.

BAUMGART, Fritz Erwin. Breve historia da arte. Traducdo de Marcos Holler. Sao
Paulo: Martins Fontes, 1999.

JANSON, Horst Woldemar. Historia geral da arte. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.
3v.

HISTORIA del arte. Colombia: Editorial Norma, 1998.

SOUZA, Marina de Mello e. Africa e Brasil africano. Sio Paulo: Atica, 2006. 175 p.,
il. color. ISBN (Broch.).

FAURE, Elie. A arte renascentista. Tradugdo de Alvaro Cabral. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1990.

COMPONENTE CURRICULAR: Historia do Design
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:
Estruturar o bacharelando ao grau de designer grafico conhecedor, habilitando-
0 ao conhecimento revelador dos fundamentos historicos de sua atividade profissional.

OBJETIVOS:

- Saber quais principais conceitos advindos das revolugdes mais importantes
do mundo;

- Posicionar cronologicamente os fatos, os paises, as datas e as pessoas mais
relevantes para surgimento da profissao;

- Discernir industrialismo, capitalismo e contextos mundiais como bases
estruturais da histdria do ensino do Design;

- Reconhecer as trés principais escolas que tornaram a Alemanha o "berco do
Design";

- Identificar pensamentos e obras de arte das vanguardas artisticas do inicio
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do século XX;

- Reconhecer que o curso superior de Design no IFFluminense tém
descendéncia académica alema ao longo das décadas;

- Diferenciar projetos que geram a cultura material, dos projetos que
sustentam a cultura visual das sociedades.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Exposicao Universal da Industria em 1851; Revolucdo Norte-Americana; Revolucao
Francesa;

Século XIX predominio inglés; Século XX domina¢do norte americana; Peter Behrens.
Nikolaus Pevsner; Primeira e Segunda Guerra Mundial;

Revolucdes Industriais; Modos de producio; Necessidade fabril do designer de produto;
Surgimento das demandas para designer grafico; Capitalismo e obsolescéncia
programada;

Projeto Werkbund, Escola Bauhaus, Escola de Ulm. Muthesius, Gropius e Max Bill;
Surrealismo. Art Nouveau, Art Deco, Construtivismo, Dadaismo, De Stijl e Cubismo;
Professores da ESDi; Professores da UFRIJ; Professores do IFFluminense; Descendéncia
da grade curricular do Desenho Industrial ao Design Grafico;

Anélise paramétrica por subsistemas: cadeira e luminaria; Analise informacional por
nucleos: marcas graficas e impressos populares.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

’

BASICAS:

DENIS, Rafael Cardoso. Uma introducao a histéria do design. 3. ed. rev. Sio Paulo:
E. Bliicher, 2008.

LINHA do tempo do design grafico no Brasil. organizacdo de textos Chico Homem
de Melo. Organizacdo e design Elaine Ramos. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2011.

LUPTON, ELLEN; MILLER, J. Abboutt. ABC da bauhaus: a bauhaus e a teoria do
design. Traducdo de André Stolarski. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2008.

MEGGS, Philip B.; PURVIS, Alston W. Histéria do design grafico. Traducdo Cid
Knipel. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2009.

COMPLEMENTARES:

ESQUEF, Marcos. Desenho Industrial e Desenvolvimentismo: As Relacdes Sociais
de Producdo do Design no Brasil. Rio de Janeiro: Synergia, 2011.

GROPIUS, Walter. Bauhaus: novarquitetura. 6. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2004.

O DESIGN brasileiro antes do design: aspectos da historia grafica, 1870-1960.
Organizacdo de Rafael Cardoso Denis. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2005.

O DESIGN grafico brasileiro: anos 60. Organizacdo de Chico Homem de Melo. Sao
Paulo: Cosac & Naify, 2008.

SOUZA, Pedro Luiz Pereira de. Notas para uma histéria de design. 4. ed.
Teresopolis, RJ: 2AB, 2008.
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COMPONENTE CURRICULAR: Producdo e Interpretacdo de Textos
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA:

A expressdo escrita tendo em vista o campo das artes visuais; as tipologias
textuais; o texto cientifico; as variedades linguisticas; revisdo de nocdes gramaticais
basicas;

OBJETIVOS:

- Conhecer a estrutura da lingua padrdo e os demais registros linguisticos,
visando a instrumentalizacio para a praxis académica e profissional;

- Desenvolver a expresssdo oral e escrita; conhecer, compreender e
familiarizar-se com o texto cientifico.

CONTEUDO:

Os diferentes conceitos de texto. O texto como rede de sentidos. A leitura como
producdo de sentidos. A imagem como texto;

Dialogismo, polissemia e intertextualidade;

O signo linguistico: significante e significado;

Os signos visuais. O icone, o indice e o simbolo;

Variacdes linguisticas e consideragdes em torno do “erro’;

Implicitos: pressupostos e subentendidos;

A linguagem poética: estudos de poemas visuais e producio de textos;

Estudo e producao de poemas-cddigo;

A sintaxe das linguagens: organizacao dos elementos textuais;

Elementos basicos da comunicacio;

Dominio discursivo, tipologia textual e género textual;

A narragdo: tempo, espaco, narrador, personagens, estrutura e marcas linguisticas;

A descricao: modos de descrever, a concretude textual na descrigcao;

A exposicdo: conexdo entre ideias, coesdo textual, clareza, concisdo, organizacdo, o
género textual oral seminario;

A dissertagdo argumentativa: o topico frasal; técnicas de inicio, desenvolvimento e
conclusdo de paragrafos; ideia principal e ideias secundarias na construcdo textual;
coeréncia; exemplos e errros de argumentacao.

Dominio discursivo publicitario;

Resumo e Resenha;

Revisdo de nogoes gramaticais basicas.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

AZEREDO, José Carlos de. Gramatica Houaiss: da lingua portuguesa. Sao Paulo:
Publifolha, 2010.

GARCIA, O. M. Comunicacao em prosa moderna. 27. ed. Rio de Janeiro: FGV,
2010.

MARCUSCHI, Luiz Anténio. Producao textual, analise de géneros e compreensao.
Sao Paulo: Parabola, 2018.
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COMPLEMENTARES:

BOSI, A. Historia concisa da literatura brasileira. 51. ed. Sao Paulo: Cultrix, 2017.

FARACO, Carlos Alberto; TEZZA, Cristovao. Pratica de texto: para estudantes
universitarios. Petropdlis- RJ: Vozes, 2014.

GUEDES, Paulo Coimbra. Da redacao a producao textual: o ensino da escrita. Sao
Paulo: Parabola, 2009.

MACHADO, Anna Rachel; LOUSADA, Eliane; ABREU-TARDELLI, Lilia Santos.
Planejar géneros académicos: escrita cientifica, textos académicos, didrio de pesquisa,
metodologia. S@o Paulo: Pardbola, 2011.

MACHADO, Anna Rachel; LOUSADA, Eliane; ABREU-TARDELLI, Lilia Santos.
Resenha. Sao Paulo: Parabola, 2011.

COMPONENTE CURRICULAR: Plastica I
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA:

Conhecimento da matéria prima, do instrumental e equipamentos;
experimentacdes técnicas e processuais para a constru¢do de um projeto tridimensional;
conhecimento dos materiais, meios, tecnologias e linguagens na construcdo de um
projeto; capacidade em desenvolver processo de criagdo de objetos tridimensionais
(mockup).

OBJETIVOS:

- desenvolver habilidades que contribuam para a execugdo de projetos
tridimensionais;

- aplicar técnicas de execugdo, acabamentos e utilizacdo de tecnologias de
novos materiais;

- consciéncia critica sobre o uso das tecnologias e suas aplicacdes.

CONTEUDO PROGRAMATICO:
Tipos de matéria prima

- Existentes;

- Novas (sustentaveis);

Tipos de ferramentas e maquinas;

Técnicas de reproducdo
- Modelos;
Prot6tipos;
Matrizes Manuais e seus respectivos moldes;
Génese do volume a partir de uma estrutura bidimensional;

Estudo dos mecanismos primarios e elementares para a elaboracdo de formas
tridimensionais;

Modelo analitico das formas da natureza como base para a geracdo da forma (bidnica);
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Numero de ouro;
Estudo e experimentacdo da forma com materiais moldaveis.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

BASICAS:
ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepcao visual: Uma psicologia da visdo criadora. Sdo
Paulo: Edusp, 1980.

MAYER, Ralph. Manual do Artista: De Técnicas e Materiais. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1999.

WONG, Wucius. Principio da forma e do desenho. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.

COMPLEMENTARES:

ARCHER, Michel. ARTE CONTEMPORANEA: UMA HISTORIA CONCISA. Siao
Paulo: Martins Fonte, 2001.

FONTOURA, Ivens. Decomposi¢cio da forma: Manipulacdo da forma como
instrumento para a criacdo. Itaipu, 1982.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e Processos de Criacdo. Petropolis: Vozes, 2002.
OSTROWER, Fayga. Universos da Arte. Rio de Janeiro: Campus, 1996.

TUCKER, William. A Linguagem da Escultura. Sao Paulo: Cosac
&Naify, 1999.

COMPONENTE CURRICULAR: Criatividade
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:

O contetdo tedrico e pratico do assunto Criatividade foi concebido para que o
aluno desenvolva suas capacidades criativas; para isso, ele tem que conhecer os
fundamentos tedricos do conceito de criatividade e as técnicas criativas basicas que
devera usar no trabalho prético: conceito de criatividade, pesquisa sobre criatividade,
principais técnicas de criatividade e habilidades do pensamento criativo.

OBJETIVOS:

- Adquirir conhecimentos tedricos sobre criatividade. Conhecer as defini¢cdes
do termo, a pesquisa e os aspectos que a influenciam;

- Adquirir conhecimentos tedricos sobre técnicas criativas e poder aplicar
conhecimentos em casos praticos e trabalhos de grupo;

- Adquirir conhecimento dos processos criativos de mensagens persuasivas
em diferentes midias e suportes ensaiando a criacdo em diferentes formatos de
comunicacdo através de praticas individuais e trabalho coletivo;

- Definir os perfis profissionais em que a criatividade seja um elemento-chave
e localizar estes perfis em diferentes tipos de empresas de design e comunicagdo, o
que lhes permitirda promover seus estudos tedrico-praticos com motivacao e tenacidade;

- Gerar atitude criativa que permita inovar em qualquer um dos campos em
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que se trabalhe.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Onde esta a criatividade?;
Todos somos criativos;

A personalidade criativa;
O trabalho criativo;

O fluir da criatividade;
Ambientes criativos.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

BASICAS:

GOMES, Luiz Vidal Negreiros. Criatividade: projeto, desenho, produto. Santa Maria,
RS. Schds, 2004.

KAMINSKI, Paulo Carlos. Desenvolvendo produtos com planejamento, criatividade
e qualidade. [S.1.]: Livros Técnicos e Cientificos, 2000.

PEREIRA FILHO, Rodolfo Rodrigues; ROCHA, Silvia Renata Medina da; SILVEIRA,
Isabella Signorelli. Criatividade e modelos mentais. Rio de Janeiro. Qualitymark,
2005.

COMPLEMENTARES:
ARAUJO FILHO, Geraldo Ferreira de. A criatividade corporativa: na era dos

resultados. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna, 2003.

KNELLER, George Frederick. Arte e ciéncia da criatividade. Sao Paulo. IBRASA,
1978.

LIMA NETTO, Roberto. A criatividade do rei: um método facil para vocé se tornar
mais criativo. Rio de Janeiro. Ediouro, 2004.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criacdo. Petropolis, Rio de
janeiro. Vozes, 2010.

SOUTIER, Velcy. Design grafico e criatividade = Design grafico y creatividad.
Porto Alegre, RS. Mercado Aberto, 1993.

COMPONENTE CURRICULAR: Computagao Grafica
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 120h/a - AULAS SEMANALIS: 6

EMENTA:

Introdu¢do ao Adobe Illustrator; apresentacdo das ferramentas basicas;
Percepcao da Interface do Programa e suas Aplicacdes; potencialidades do programa
gréifico; diferencas entre arquivos vetoriais e bitmaps; formas vetoriais bésicas; edi¢ao
de linhas, curvas, pontos de ancoragem, aplicacdo de cor e texturas; criagdo, constru¢ao
e edicdo de simbolos, pictogramas, caracteres e outros elementos graficos;
desenvolvimento de pictogramas, logotipos e marcas graficas desde a concep¢do no
papel até a finalizagdo; construcdo de objetos em 3D; introducdo ao Adobe Photoshop;
apresentacdo das ferramentas bésicas; percepcdo da Interface do Programa e suas
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Aplicacodes; diferencas entre arquivos vetoriais e bitmaps; introdu¢do a edicdo e
manipulacdo de imagens; montagens fotograficas; correcdo de imagens, cor, tratamento
basico de imagens, efeitos especiais, ilustracdes para aplicagdes gerais tais como
cartazes, embalagens entre outros; desenvolvimento de ilustracdes realistas para
simulagdo (mock-up digital), criacio de pecas graficas bdsicas com auxilio do
programa.

OBJETIVOS:

- Inserir os alunos no ambiente do desenho vetorial, suas caracteristicas e
particularidades;

- Conhecer a ferramenta Adobe Illustrator e suas potencialidades, guiando o
aluno para que se aprimore nesta ferramenta e consiga desenvolver seus proprios
trabalhos, bem como as atividades propostas em sala de aula e as dos demais
professores;

- Capacitar os estudantes através de projetos que tenham aplicacdes praticas e
que simulem condi¢des reais do mercado de trabalho e prepara-los para produzir
projetos mais complexos no semestre posterior, no complemento da matéria em
Computacdo Grafica II;

- Inserir os alunos no ambiente da imagem bitmap, mostrando suas
caracteristicas e particularidades;

- Conhecer a ferramenta Adobe Photoshop e suas potencialidades, guiando o
aluno para que se aprimore nesta ferramenta e consiga desenvolver seus proprios
trabalhos, bem como as atividades propostas em sala de aula e as dos demais
professores;

- Capacitar os estudantes através de projetos que tenham aplicacdes préticas e
que simulem condicdes reais do mercado de trabalho e prepari-los para produzir
projetos mais complexos nos demais semestres.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Adobe Illustrator©;

Introducéio ao software;

Apresentacdo do ambiente do software;

Apresentacao das principais ferramentas;

Configuracdo do Ambiente do Software;

Ferramentas de desenho basico;

Ferramentas de edicdo da forma;

Ferramentas de vetorizacao: transformando bitmaps em vetor;
Formatos de Arquivo (importacao e exportacao);

Ferramenta de edicdo de cor (Paletas de cores e Ferramenta degradé);
Ferramentas de preenchimento especial e efeitos de mistura de cor;
Ferramentas de objetos 3D;

Principios de composicao de pigina;

Introducio ao software;

Apresentacdo da interface;

Apresentacao das principais ferramentas;

Configuracdo do Ambiente do Software;

Ferramentas de pintura basica;

Ferramentas de edi¢do de imagens;

Ferramenta de camadas, efeitos especiais e transparéncias;
Formatos de Arquivo (importacao e exportacao);
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Ilustragdes criativas;
Montagens fotogréficas e colatens;
Simulagdo realista (mock-ups digitais).

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

ALVES, Willian Pereira. Adobe Illustrator CS6 — Descobrindo e Conquistando. Sao
Paulo: Editora Erica, 2012.

ANDRADE, Marcos Serafim de. Adobe Photoshop CC. 4. ed. Sdo Paulo: Editora
SENAC.

FIDALGO, Willian Pereira. Adobe Photoshop CS6 em Portugués — Imagens
Profissionais e Técnicas para Finalizacdo e Impressdo. Sdo Paulo: Editora Erica, 2012.

GREENBERG, Adele Droblas; GREENBERG, Seth. Photoshop. Sdo Paulo: Makron
Books, ¢1996.

COMPLEMENTARES:

ALSPACH, Ted. Guia incrivel do photoshop. Sao Paulo: Makron Books, c1996.
ANDRADE, Marcus Serafim. Adobe Illustrator CS6. Sdo Paulo: Senac SP, 1* Edicao.
Editora 2AB.

AZEVEDO, Eduardo [ET AL.]. Computacao Grafica: Teoria e Pratica. Sao Paulo:
Campus/Elsevier, 2008.

DEL VECHIO, Gustavo. Design Grafico com Adobe Illustrator. Um Guia Para
Profissionais e Estudantes de Artes e Design. 1. ed. Sao Paulo: Elsevier, 2012.

FAULKNER, Andrew; CHAVEZ, Conrad; MENEZES. Adobe Photoshop CC (2015).
1. ed. Sao Paulo: Bookman, 2016.

JUNIOR, Gamba. Computacao Grafica para Designers: Dialogando com as caixinhas
de didlogo. Sao Paulo: Editora 2AB.

JUNIOR, Gamba. Computacao Grafica para Designers: Dialogando com as caixinhas
de didlogo. Sao Paulo: Editora 2AB.

KELBY, Scott. Photoshop 7: truques espertos. Tradu¢do de Kirsten Woltmann. Rio de

Janeiro: Ciéncia Moderna, 2007.

TALVANES, Alessandro. Adobe Illustrator Cc - A Arte de Vetorizar. 1. ed. Rio de
Janeiro: Alta Books, 2015.

WEINSMAN Gamba. ILLUSTRATOR CC. Sao Paulo: Editora 2AB.
WOOD, Brian. Adobe Illustrator CC Classroom in a Book. Sao Paulo: 2017.
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COMPONENTE CURRICULAR: Linguagem Fotografica e Cinematografica
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 80h/a - AULAS SEMANALIS: 4

EMENTA:

Exposicdo de teorias e técnicas da Linguagem fotogrifica e cinematogréfica e
sua aplicabilidade no Design Gréfico; aplicacdo dos conceitos estudados, utilizando
ferramentas como: camera fotogréfica, filmadora, roteiro, storyboard, etc., para criacdo
de fotografia e filmes.

OBJETIVOS:

- Dotar os alunos de conhecimento tecnicos, tedricos e praticos da fotografia
para a utilizacdo no Design Grafico;

- Trazer conhecimentos no campo da midia digital de modo a propiciar o uso
e tratamento da fotografia para sua divulgagcdo nos meios eletronicos e impressos;

- Dominar a linguagem cinematogréfica para a aplicacdo no Design Grafico;

CONTEUDQ PROGRAMATICO:

Fotografia
- Laboratério;
- Iluminagdo;
- Cor;
- Fotografia Digital;
- A captura de imagem;
- Partindo de copias fotogréficas;
- Processamento de imagens;
- Compartilhamento da obra;
- Aspectos tecndlogicos;

Linguagem Fotografica e Cinematografica

- Introdugdo a linguagem audiovisual;

- Elementos de histéria do cinema;

- A utilizacdo de arquétipos na constru¢do de personagens;

- Elementos da linguagem cinematografica;

- Planos, angulos, enquadramento, movimento de caAmera, som, cor;

- Roteiro;

- Storyboard;

- Edicao e Montagem como conceito;

- Narrativa Visual;

- A importancia do som no cinema (sonoplastia);

- Estudos dos elementos estéticos que compdem a linguagem
cinematografica;

- Sintaxe cinematografica;

- Introdugdo as mais importantes teorias cinematograficas;

- Introdugdo a anélise e critica cinematografica;

- A imagem eletronica;
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- Producao em televisao;

- O Cinema Novo e seu impacto no cinema nacional;

- Os computadores de alta resolugdo grafica e a cinematografia;
- Analise de filmes projetados;

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

ALMEIDA, Milton José de. Cinema: arte da memoria. Campinas. Autores Associados,
1999.

ARAUIJO, Inacio. Cinema: o mundo em movimento. Sao Paulo: Scipione, 1995.

AUMONT, J. (Jacques). A imagem. Traducdo de Estela dos Santos Abreu, Claudio
César Santoro. 9. ed. Campinas: Papirus, 2004.

COMPLEMENTARES:

ANG, Tom. Fotografia digital: Uma introducdo. 2. ed. Sao Paulo: SENAC Sao Paulo,
(22 de janeiro de 2008).

AUMONT, J. (Jacques) et al. A estética do filme. 3. ed. Campinas: Papirus, 2005.

AUMONT, J. (Jacques). A imagem. Traducdo de Estela dos Santos Abreu, Claudio
César Santoro. 9. ed. Campina: Papirus, 2004.

BUSSELLE, Michael. Tudo sobre fotografia. Sio Paulo: Pioneira Thomson, 1979.

COMPARATO, Doc. Da criacao ao roteiro. 5. ed. , rev. e atual. Rio de Janeiro:
Rocco, 2000.

COSTA, Helouise; SILVA, Renato Rodrigues da. A fotografia moderna no Brasil.
Sao Paulo: Cosac &Naify, 2004.

DANCYGER, Ken. Técnicas de edicao para cinema e video: historia, teoria e pratica.
Tradugao de Angélica Coutinho, revisao técnica Marcia Bessa. Rio de Janeiro: Campus,
2003.

JOLY, Martine. Introducao a analise da imagem. Traducdo de Marina Appenzeller,
revisao técnica Rolf de Luna Fonseca. 8. ed. Campinas: Papirus, 2005.

PEARSON, Carol S., MARK, Margaret. O Heréi e o Fora da Lei. 1. ed. Sao Paulo:
EDITORA CULTRIX, 2012.

RAMOS, Fernao (Org.); MIRANDA, Luiz Felipe (Org.). Enciclopédia do cinema
brasileiro. Sao Paulo: SENAC, 2000.

SANTAELLA, Liicia; NOTH, Winfried. Imagem: cognicdo, semidtica, midia. 4. ed.
Sao Paulo: Iluminuras, 2005.

SCHISLER, Millard W. L.; SAVIOLI, Elisabete (Fotog.). Revelacido em preto-e-
branco: a imagem com qualidade. Sao Paulo: Martins Fontes, 1995.
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COMPONENTE CURRICULAR: Oficina da Forma
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA:

Estudo da forma no campo bidimensional; elementos basicos da linguagem
visual e suas possibilidades; desenvolvimento da expressdo grafico-plastica e da
gramética visual.

OBJETIVOS:

- Conhecer os principios da forma, sua percepcdo estética e funcional,
importancia na comunicagdo visual;

- Aplicar os principios da percepcdo da forma na producdo de imagens com
significativo apelo comunicacional;

CONTEUDOS:

Elementos;

Forma;

Formas naturais e artificiais;

Volume;

Espaco;

Proporcao;

Relevo;

Textura;

Luz e sombra;

Forma como representacgdo;

Modelos na natureza e nos produtos da cultura humana;
Estruturas formais e sistemas de propor¢ao;
Metamorfose;

Analogias formais;

Dimensodes simbolicas da forma.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

BASICAS:

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepcao visual: uma psicologia da visdo criadora.
Traducao de Ivonne Terezinha de Faria. Sao Paulo: Pioneira, 1980.

ELAM, Kimberly. Geometria do Design. 1. ed. Sdo Paulo: Cosay Naify, 2010.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 6. ed. Sao
Paulo: Escrituras, 2004.

COMPLEMENTARES:

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. 2. ed. Sao Paulo: Martins Fontes,
1997.

LUPTON, Ellen. PHILIPS, Jennifer Cole. Novos Fundamentos do Design. Traducdo
de Cristian Borges. Sao Paulo: Cosac Naify, 2008.

MUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas. 2. ed. Traducdo de José Manuel de
Vasconcelos. Sao Paulo: Martins Fontes, 2002.
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NOEL, Emile. As ciéncias da forma hoje. Campinas: Papirus, 1996.

WONG, Wucius. Principios de forma e desenho. Tradugcdo de Alvamar Helena
Lamparelli. Sao Paulo: Martins Fontes, 1998.

COMPONENTE CURRICULAR: Metodologia de Projetos
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA:

Reconhecer e aplicar as metodologias utilizadas no desenvolvimento de
produtos, através de da reflexao e proposicao de novos meios de resolucao de problemas
para constru¢do da autogestdao dos processos de criacdo em design; estudo de casos nas
mais diversas vertentes do design para compreensdo dos métodos utilizados que
resultaram no projeto final.

OBJETIVOS:

- E introduzir o aluno ao conhecimento dos métodos especificos de analise de
problemas, de geracdo de propostas e de avaliacdo de solugdes para demandas em
design grafico.

REFEREN CIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

FUENTES, Rodolfo. A pratica do design grafico: uma metodologia criativa. Rosari,
2009.

MUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas. 2. ed. Traducdo de José Manuel de
Vasconcelos. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2002.

SKOLOS, Nancy & Thomas Wedell. O processo do design grafico. 1 ed. Rosari,
2012.

COMPLEMENTARES:
LUPTON, Ellen (org.). Instituicdo, acao, criacdo. Traducdo de Mariana Bandeira. Sdo
Paulo: Editora G. Gilli, 2013

MARTINS, Rosane; LINDEN, Julio (Orgs.). Pelos Caminhos do Design: Metodologia
de Projeto. Rios Books, 2012.

PHILLIPS, Peter L. Briefing: a gestdo do projeto de design. 2. ed. Blucher, 2015.

STICKDOM, MARK, SCHNEIDER, JAKOB. Isto é Design Thinking de Servicos:
Fundamentos, Ferramentas, Casos. Porto Alegre: Editora Bookman, 2014.

WHEELER, Alina. Design de Identidade da Marca: guia essencial para toda a equipe
de gestdo de marcas/ Alina Wheeler; Traducdo: Francisca Araujo da Costa; revisao
tecnica: Ana Maldonado. 3. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.
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COMPONENTE CURRICULAR: Teoria da Comunicacao e da Informacao
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA

Principais teorias sobre o fendmeno da comunicagdo; comunicagcdo e
linguagens; fundamentos semidticos da comunicagdo; as redes de informacdo na era da
globalizacio.

OBJETIVOS

- Refletir sobre as implicagdes sociais, antropoldgicas, estéticas e éticas do
Design Grafico, por meio de visdes histéricas e de aspectos socioculturais;

- Munir os estudantes de ferramentas cientificas que desenvolvam o senso
critico em sua praxis comunicativa tanto na producdo quanto na recepg¢ao.

CONTEUDO

Teoria da comunicagao;

Conceitos de comunicacao;

Elementos bésicos do processo de comunicacdo humana;

Da informacao a compreensao e dos dados ao conhecimento;

Principais escolas e tedricos da comunicacdo: Funcionalismo, Escola de Frankfurt,
Escola socioldgica europeia, Marshall MacLuhan, Escola evolucionista progressista;
Comunicag¢do e Linguagens;

Comunicacdo, informacao e tecnologia;

Os meios de comunicacdo de massa: midia impressa, radio, cinema, televisao e midias
informatizadas;

Os impactos sociais das novas tecnologias e da globalizacdo da informacao;
Comunicacdo e redes de informacdo: ciberespaco, cibercultura, hipertextos e
interatividade;

As palavras e as imagens;

A comunicacdo verbal associada a ndo verbal (gréfica, pictorica, fotografica);

Relacdo do slogan com a marca e os anuncios;

A cor como informacio;

Fundamentos semiéticos da comunicacao;

Propésitos e aplicagdes dos estudos semidticos — uso na expressao € comunicagao
visual;

Semiética Barthesiana;

A cor como informacao;

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

DORFMAN, Ariel; MATTELART, Armand. Para ler o pato Donald: comunicacao de
massa e colonialismo. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1977.

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho. Psicodindmica das cores
em comunicacao. Sao Paulo: Blucher, 2011.

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da
informética. Tradugdo de Carlos Irineu da Costa. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1993.
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COMPLEMENTARES:
BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.

GREIMAS, A. J.; COURTES, J. Dicionatrio de semiética. 2. ed. Sdo Paulo: Contexto,
2016.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria da comunicacao: ideias, conceitos e métodos. 5.
ed. Petropolis-RJ: Vozes, 2014.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria das midias digitais: linguagens, ambientes, redes.
2. ed. Petropolis-RJ, 2015.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Traducdo de Carlos Irineu da Costa. 2a. ed. Sdo Paulo:
Ed. 34, 2000.

COMPONENTE CURRICULAR: Tipologia e Tipografia
NATUREZA: Obrigatéria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 60h/a - AULAS SEMANAIS: 3

EMENTA:

Estudo cronolégico da evolugdo da escrita desde o surgimento das civiliza¢des
Suméria e Egipcia até o surgimento da tecnologia do computador; estudo da tipologia
como processo de classificacdo ou estudo de um conjunto, qualquer que seja a natureza
dos elementos que o compdem, para determinacdo das categorias em que se
distribuem; andlise critica e o uso fundamentado dos elementos tipogréaficos para a vida
académica e profissional; sistematizacdo dos conceitos fundamentais em tipografia e
desenho de familia tipogréfica; classificacdo e caracterizacdo das classes de elementos
tipograficos; capacitacio a elaboracdo de tipos proprios para logotipo e/ou lettering e o
seu progresso a uma familia tipografica completa; apresentacio de questdes
fundamentais relacionadas a op¢ao tipografica em projetos de design; conhecimento dos
principais softwares de desenhos de letras.

OBJETIVOS:

- Habilitar o designer com bases histéricas para conhecer a origem e evolucao
do desenho e organizacao das letras latinas;

- Oferecer ferramental técnico necessario para o desenvolvimento do desenho
de alfabetos na disciplina de Tipografia.

- Qualificar o profissional para a boa transmissdo da mensagem em
linguagem verbal escrita;

- Atender e explorar as limitagdes tecnologicas de modo a atingir os objetivos
estéticos, de significacdo e de usabilidade.

CONTEUDOS:

Tipografia;

O tipo;

Anatomia dos caracteres;

O ato tipografico;

Critérios no uso de fontes;
Evolugao técnica da tipografia;
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Tipos com serifa/Fontes sem serifa;
Familias tipograficas;

Evolucido da linguagem tipogréfica;
O processo de criacdo de tipo;
Recursos de composi¢ao;
Tipografia contemporanea.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

FARIAS, Priscila L. Tipografia digital: o impacto das novas tecnologias. 4 ed.
Teresopolis, Rio de janeiro: 2AB, 2013.

GAUDENCIO JUNIOR, Norberto. A Heranca escultérica da tipografia. Sdo Paulo.
Rosari, 2004.

HORCADES, Carlos M. A evolucao da escrita: historia ilustrada. 1 ed. Rio de Janeiro:
editora Senac Rio, 2004.

SPIEKERMANN, Erik. A linguagem invisivel da tipografia: escolher, combinar e
expressar com tipos. Trad. Luciano Cardinali. Sdo Paulo: Blucher, 2011.

COMPLEMENTARES:

GRUSZYNKI, Ana Claudia. A imagem da palavra: retdrica tipografica na p0s-
modernidade. Teresopolis, Rio de janeiro: Novas Ideias, 2007.

HARRIS, David. A arte da caligrafia. Sao Paulo: Ambientes e Costumes, 2009.
JURY, David. O que ¢ a tipografia? Sao Paulo: Editorial Gustavo Gili, 2007.

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e
estudantes. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2006.

NIEMEYER, Lucy. Tipografia: Uma apresentacdo. 4 ed. Teresépolis: Rio de janeiro.
2AB editora, 2010.

ROCHA, Claudio. Novo projeto tipografico: anilise e producdo de fontes digitais. Sao
Paulo: Rosari, 2012.

SALTZ, Ina. Design e Tipografia: 100 fundamentos do design com tipos. Sao Paulo:
Blucher, 2010.

WEINGART, Wolfgang. Como se pode fazer tipografia suica. 1. ed. Sdo Paulo:
Rosari, 2004.

COMPONENTE CURRICULAR: Ergonomia
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:

Conhecer a ergonomia como estudo voltado aos fatores humanos, condi¢des
emocionais e aos conceitos de conforto fisico e visual aplicados aos projetos de design
grafico na area de embalagens de venda de diferentes produtos industriais, midia
externa, sinalizagcdo e operacao de aplicativos ou equipamentos.
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OBJETIVOS:

- Saber usar linguagem visual, verbal e icOnica, como meio de informacio e
comunicacdo em situacdes objetivas;

- Considerar a mensagem informacional e sua representacao simbdlica como
forma de expressao dirigida e eficaz;

- Utilizar a base tedrica e pritica em ergonomia ao longo das décadas, para
finalidade de atividades cotidianas;

- Saber aplicar conceitos na atualidade das embalagens que existem na
atualidade;

- Trabalhar com produtos e servi¢os nos quais o design de informagao seja um
componente indispensavel;

- Aplicar as tecnologias da informagdo visual nos diversos setores da
sociedade e ambientes publicos;

- Entender a importancia da ergonomia informacional nos projetos de Design
Griéfico.

CONTEUDOS:

Bases fundamentais;

Introdugdo a ergonomia;
Comunicacao verbal;

Comunicacdo iconografica;
Ergonomia e sistemas de navegacao;
Sinalizacdo de seguranga;
Ergonomia e manuais de instrugao.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

’,

BASICAS:
BONSIEPE, Gui. Design, cultura e sociedade. Sao Paulo: Blucher, 2011.

DESIGN ergonomia emocao. Organizacdo de Claudia Mont'Alvao, Vera Damazio.
Rio de Janeiro: MAUAD, 2008.

MORAES, Anamaria de. Ergonomia: conceitos e aplicagcdes. Organizacdo de Claudia
Mont'Alvao. 3 rev.e Rio de Janeiro: iUsEr, 2003.

COMPLEMENTARES:

GOMES, Luiz Claudio Gong¢alves. Composi¢cao visual. Curitiba, PR: Livro Tecnico,
2012.

GUERIN, F. [et al. ]. Compreender o trabalho para transforma-lo: a pratica da
ergonomia. Tradu¢do de Giliane M.J. Ingratta. Sdo Paulo: Ed. Bliicher, 2010.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informacao: a construcdo biofisica, linguistica e
cultural da simbologia das cores. 3. ed. Sao Paulo: Annablume, 2004.

IIDA, Itiro. Ergonomia: projeto e producao. 2. ed. rev. Sdo Paulo: Bliicher, 2005.

MACIEL, Marcos Antonio Esquef. Desenho industrial e desenvolvimento: as relagdes
sociais de produgdo e o ensino do design grafico no Brasil. 2009.
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COMPONENTE CURRICULAR: Plastica 2
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Plistica 1

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:

Conhecimento da matéria prima, do instrumental e equipamentos; uso das
técnicas manuais e de torno para confeccdo de objetos cerdmicos; experimentacdes
técnicas e processuais para a constru¢cdo de um projeto tridimensional; conhecimento
dos materiais, meios, tecnologias e linguagens na construcdo de um projeto; capacidade
em desenvolver processo de criacdo de objetos tridimensionais (mockup).

OBJETIVOS:
- Desenvolver habilidades que contribuam para a execug¢do de projetos
tridimensionais.

CONTEUDO PROGRAMATICO:
Estudo e experimentacdo da forma com materiais moldiveis Técnicas de ceramica
manual e do torno:

- Origem, evolug¢do histdrica, tendéncias atuais;

- Conhecimento da matéria prima, do instrumental e equipamentos;

- Como trabalhar a massa ceramica em varias texturas;

- Composicao;

- Técnicas de preparo e manuseio;

Técnicas de execucdo e acabamento: modelagem, secagem, enverniza mento e
cozimento:

- Experimentacdo;

- Processos criativos;

- Experimentacdes técnicas e processuais para a construcdo de um projeto
tridimensional.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepc¢ao visual: Uma psicologia da visdo criadora. Sdo
Paulo: Edusp, 1980.

MIDGLEY, Barry. Guia completo de escultura, Modelado y ceramica. Técnicas e
materiais. Barcelona, Herman Blume, 1982.

MAYER, Ralph. Manual do Artista: De Técnicas e Materiais. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1999.

WONG, Wucius. Principio da forma e do desenho. Sio Paulo. Martins Fontes, 2001.

COMPLEMENTARES:

ARCHER, Michel. Arte Contemporanea: uma historia concisa. Sao Paulo. Martins
Fonte, 2001.

OSTROWER, Fayga. Universos da Arte. Rio de Janeiro: Campus, 1996.
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OSTROWER, Fayga. Criatividade e Processos de Criacao. Petropolis: Vozes, 2002.
TUCKER, William. A Linguagem da Escultura. Sdo Paulo: Cosac &Naify, 1999.

COMPONENTE CURRICULAR: Oficina de Portfolio
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA:

Design; a atividade como profissdo; o exercicio da profissdo; as diferentes
areas de abrangéncia do Design.

OBJETIVOS:

- Habilitar o estudante na criacio de um portfolio, reunindo trabalhos
realizados ao longo do Curso;

- Orientar na busca de estratégias para divulgacdo dos trabalhos;

- Desenvolver habilidades necessarias para autopromogao profissional.

CONTEUDO:

A Importancia da Auto Promogao;
Composicao e Arquitetura da Informagao;
Processo de Criacdo;

Estudos de Casos;

Apresentacdes Eficazes;

Parcerias e Créditos autorais;

Como Proteger seu Trabalho?;

Portfélio Digital Online;

Portf6lio Impresso;

Ferramentas e técnicas para divulgacdo de trabalhos.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

CLAZIE, Ize. Portfélio Digital de Design: Um Guia Pritico para Apresentar seus
Trabalhos Online. Sdo Paulo: Bliicher, 2011.

BELTRAO, André. Manual do freela: quanto custa o meu design? 3. ed. Rio de
Janeiro: 2AB, 2011. 144 p.

PORTO, Bruno. Manual do freela: vende-se design. Autopromocdo e portfélio para
profissionais criativos. 1. ed. Rio de Janeiro: 2AB, 2011. 160 p.

STRUNCK, Gilberto. Viver de Design. 4. ed. Rio de Janeiro: 2AB, 2004. 152 p.

COMPLEMENTARES:
OHTAKE, Ricardo et al. O valor do design. 3. ed. Sdo Paulo: SENAC, 2004. 224 p.
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EMENTA:

Introduzir o estudante aos aspectos visuais € comunicativos dos produtos
graficos do Design Gréfico, a saber: Corporativo; estudo sobre geracdo de rascunhos,
demanda de briefings e formas de finalizagdo sem uso dos aplicativos computacionais;
desenvolvimento do conceito, da representacdo e da forma de defesa de apresentacio;
desenvolvimento de percep¢do dos aspectos psicologicos, fisiologicos e técnicos sobre
aplicagdo cromatica; gerenciamento dos processos de producdo e viabilidade de
aplicacdo; aplicacdo dos conceitos metodologicos adequados aos projetos; uso das
normas técnicas, estéticas e funcionais na constru¢do e aplicacio de familias
tipograficas e lettering; capacidade em desenvolver processo de criagdo de naming; uso
de softwares adequados; capacidade de pesquisar e analisar o nicho ao qual o projeto
estiver inserido.

OBJETIVOS:

- Desenhar alternativas de solucdo e uma finalizacdo de marca grafica para
subérea do design corporativo

- Desenvolver identidades visuais e reconhecer a importancia da marca como
elemento bdasico do sistema de identidade visual obedecendo a aplicacdo de
metodologias adequadas

- Produzir marcas graficas para empresas e eventos e coordenar conjuntos
complexos de mensagens visuais em produtos e corporacdes

- Estabelecer relagdes entre Identidade corporativa e imagem corporativa

- Desenvolver manual de identidade visual e a¢des de branding (brandingbook)

- Gerenciar marcas e suas aplicacoes

CONTEUDO PROGRAMATICO:
ESPECIFICO E TEORICO-PRATICO:
Identidade de Marca:

- Semiotica;

- Percepcao;

Elementos primarios:
- Simbolo;
- Lettering/ Tipografia;
- Logotipo;
- Marca gréfica;
- Variagdes dos elementos primarios;

Elementos secundarios:
- Cores institucionais;
- Alfabeto institucional;
- Metodologia de projeto;
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Concepc¢ao:
- Criar e analisar alternativas;
- Prototipagem;
- Validacao de alternativas;

Problematizacéo:
- Briefing;
- Perfil do cliente;
- Publico-alvo;
- Conceitos a serem agregados;
- Estudos de similares;
- Concep¢ao;

Branding
Especificagao:
- Arquitetura de marca;
- Planejamento estratégico;
- Analise de personas;
- Naming;

Estratégias e AplicacOes do Sistema de Identidade Visual:
- Roteiro para o “programa de identidade visual”;
- Manual de uso e aplicagdo.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

’,

BASICAS:

COSTA, Joan. A imagem da marca: um fenomeno social. Sao Paulo: Rosari, 2008.

GOMEZ-PALACIO, Bryony. A referéncia no design grafico: um guia visual para a
linguagem, aplicagdo e histdria do design grafico. Sao Paulo: Blucher, 2011.

FRUTIGER, Adrian. Sinais e Simbolos: desenho, projeto e significado. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 1999.

O VALOR do design: guia da ADG Brasil de pratica profissional do designer grafico.
2. ed. Sdo Paulo: Ed. SENAC, 2004.

PE()N, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. Rio de janeiro: 2AB, 2003.

STRUNCK. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: um guia sobre
o marketing das marcas e como representar graficamente seus valores. 2. rev. Rio de
janeiro: Rio Books, 2003.

COMPLEMENTARES:

GOMES, Luiz Claudio Goncalves. Fundamentos do Design. Curitiba: Editora do
Livro Técnico, 2013.

MOULERUP, Per. Marks of excellence: the history and taxonomy of trademarks.
London: Phaidon, 1999.

MUNHOZ, Daniella M. Manual de identidade Visual (guia para construcdo de
manual). Rio de Janeiro: 2AB, 2009.
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PEARSON, Carol S., MARK, Margaret. O Heréi e o Fora da Lei. 1. ed. Sdo Paulo:
EDITORA CULTRIX, 2012.

PHILLIPS, Benjamin J., PHILLIPS, Rebecca L. Briefing. A gestdo do projeto de
design. 2. ed. Sdo Paulo: Bluther, 2007.

WEEELER, Alina. Design de Identidade da Marca: Guia Essencial para Toda a
Equipe de Gestao de Marcas. Porto Alegre: Bookman, 2012.

EMENTA:

Introduzir o estudante aos aspectos visuais € comunicativos dos produtos
graficos do Design Gréfico, a saber: Editorial; estudo sobre geracdo de rascunhos,
demanda de briefings e formas de finalizagdo sem uso dos aplicativos computacionais;
desenvolvimento do conceito, da representacdo e da forma de defesa de apresentacio;
conhecimento tedrico e pratico das técnicas aplicadas a editoracdo e diagramacdo e sua
importancia em um projeto grafico; dominio dos meios de producdo grafica
considerando custos, beneficios e qualidade de impressdo; producdo de pecas graficas
de cunho editorial, como livros, revistas e jornais impressos ou online; conhecimentos e
habilidades de softwares de editoragdo, manipulacdo de imagens e vetorizagdo;
conhecimentos dos variados meios de suportes, suas caracteristicas e tipos de
acabamento; identificac@o das caracteristicas tipograficas e sua usuabilidade, aplicacdes
técnicas, estéticas e organicas; realizacdo de planejamento metodolégico na éarea
editorial; conhecimento do mercado editorial e suas caracteristicas; compreensdo de
marketing e posicionamento de marcas no mercado editorial.

OBJETIVOS:

- Conhecer, avaliar e questionar diversos modos de producdo editorial, tanto
na forma como no conteudo;

- Planejar e executar, em seus aspectos criativos, técnicos e mercadoldgicos,
acdes de desenvolvimento editorial e de producdo de bens de informacio;

- Promover a unidade editorial baseada em principios técnicos visuais com
objetivos de construgdo e fortalecimento de marcas (branding) e do mercado editorial.

CONTEUDO PROGRAMATICO:
ESPECIFICO e TEORICO-PRATICO:
Producao Editorial:
- Briefing;
- Pesquisa;
- Gestao e metodologia de projetos;
- Marketing editorial: Posicionamento, marcas e mercado;
- Planejamento visual: livros, jornais, revistas e conteido online;
- Midias digitais;
- Semiética;
- Ergonomia;
- QGrid;
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- Software de Editoracgao;

Producao Grafica:
- Tecnologias de impressdo e materiais;
- Computagdo grafica;
- Materiais;

Tipografia:

- Kerning;
Trayking;
Legibilidade;
Leiturabilidade;
- Entrelinhas;

- Mancha griéfica.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

’,

BASICAS:
AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Grids. 1. ed. Porto Alegre: Bookman, 2009.

HALUCH, Aline. Guia pratico de design editorial: criando livros completos. 1. ed.
Teresopolis: 2AB, 2013.

MARCELI, Tathiana. Design de jornais: quase tudo que vocé precisa saber para
projetar um jornal. 2. ed. Rio de Janeiro: Impress, 2006.

SAMARA, Timothy. Ensopado de design grafico: ingredientes visuais, técnicas e
receitas de layouts para designers graficos. 1. ed. Sdo Paulo: Bliicher, 2010.

COMPLEMENTARES:
AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos de design criativo. 1. ed. Porto
Alegre: Bookman, 2009.

HARROWER, Tim. The newspaper designer’s handbook. 7. ed. EUA: McGraw-Hill,
2012.

LUPTON, Ellen. A Producdo de um livro independente: um guia para autores,
artistas e designers. 1. ed. Sdo Paulo: Rosari , 2011.

SAMARA, Timothy. Grid: construcdo e desconstrucdo. 1. ed. Sdo Paulo: Cosac
&Naity, 2007.

SILVA, Rafael Souza. Diagramacao — O Planejamento Visual Grafico. Ed. Summus.
2017.

EMENTA:

Introduzir o estudante aos aspectos visuais € comunicativos dos produtos
grificos do Design Gréfico, a saber: Embalagem; estudo sobre geracdo de rascunhos,
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demanda de briefings e formas de finalizagdo sem uso dos aplicativos computacionais;
desenvolvimento do conceito, da representacdo e da forma de defesa de apresentacdo;
desenvolvimento de embalagens que sejam funcionais na gondola, no transporte, na
protecdo dos produtos e na pega; conhecimento dos diversos materiais de envase,
impressdo, logistica e produ¢do industrial; compreensdo do que € identidade visual
tipografia, cor e forma, estratégia de marketing; aplicacdo dos conceitos inerentes ao
sistema de identidade visual na constru¢cdo de embalagens; incorporacdo dos conceitos
de: economia circular, logistica, sustentabilidade, materiais e processos; tendéncias
mercadoldgicas e pesquisa de marketing; ser capaz de gerenciar os processos de
producdo e viabilidade de aplicacdo; conhecimento sobre informacdes técnicas e
obrigatdrias da embalagem.

OBJETIVOS:

- Desenvolver embalagens que obtenham destaque diante de concorrentes
utilizando conceitos de design;

- Criar sistema de identidade visual com foco em familias de produtos;

- Compreender o Ciclo de Vida do Produto;

- Inovacido e Tecnologia de Materiais;

- Desenvolver embalagens funcionais contemplando suas viabilidades
técnicas;

- Compreender as tendéncias de mercado e comportamento do consumidor;
Inovacdo e Tecnologia de Materiais;
Conhecer e aplicar conceitos de marketing no PDV;
Gerenciar a producdo de uma embalagem:;

- Conhecer sobre leis e diretrizes obrigatorias para producdo e liberacdo de
embalagens para o Mercado.

CONTEUDO PROGRAMATICO:
ESPECIFICO E TEORICO-PRATICO:
Embalagem:

- Ergonomia;

- Teoria da cor;

- Psicologia das cores;

- Teoria da forma;

- Semiética;

- Nocgoes de ilustragio;

- Fotografia;

- Percepcao visual;

- Storytelling;

- Marketing;

Producdo, Prototipagem e Acabamento:
- Producdo Grifica;
- Elementos de identidade;
- Sustentabilidade;
- EcoDesign;
- Tecnologia dos Materiais;
- Fundamentos de comunicacio;
- Informacéio nutricional;
- Ingredientes;
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- Cddigo de barras;
- Selo de segurancga;
- Tamanho das fontes;

Estratégia de Design e Marketing para o PDV:
- Conceitos de economia circular, logistica, sustentabilidade, materiais e
processos;
- Tendéncias mercadolégicas;
- Pesquisa de marketing;
- Informacdes técnicas e obrigatérias de embalagem.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

’,

BASICAS:
BLESSA, Regina. Merchandising no ponto-de-venda. 3. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2005.

DOUGHERTY, Brian. Design grafico sustentavel. Traducdo de Rogério Bettoni. Sao
Paulo: Rosari, 2011.

MESTRINER, Fibio. Design de embalagem: curso bésico. 2. ed. rev. Sdo Paulo:
Pearson Education, 2005.

PEREIRA, José Luis. Planejamento de embalagens de papel. Rio de Janeiro: 2AB,
2003.

COMPLEMENTARES:

CALVER, Giles. O que é Design de Embalagens? 1. ed. Porto Alegre: Bookman,
2009.

MESTRINER, Fabio. Design de embalagem: curso avancado. 2. ed. rev. e atual. Sao
Paulo: Pearson Education, 2005.

MONT’ALVAO, Cl4udia. Design de adverténcia para embalagens. 2. ed. Rio de
Janeiro: 2AB, 2002.

NEGRAO, Celso; DE CAMARGO, Eleida Pereira. Design de embalagem: do
marketing a producgdo. 1. ed. Sdo Paulo: Novatec, 2008.

UNDERHILL, Paco. Vamos as compras! 17. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 1999.

EMENTA:

Introduzir o estudante aos aspectos visuais e comunicativos dos produtos
graficos do Design Gréfico, a saber: Tipografico; estudo sobre geracdo de rascunhos,
demanda de briefings e formas de finalizagdo sem uso dos aplicativos computacionais;
desenvolvimento do conceito, da representacdo e da forma de defesa de apresentagdo;
conhecimento de Computagdo Grafica, Cores e Formas, Planejamento Visual;
compreender o ambiente Web e suas peculiaridades; interfaces web e aplicativos, Ul
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(Design de Interagcdo) e UX (Design de Experiéncia), prototipagem.

OBJETIVOS:

- Desenvolver layouts para internet em ambiente desktop e mobile;

- Desenhar interfaces que se adaptem aos intimeros formatos e resolugdes;

- Entender de navegadores de internet e suas particularidades no ambiente
tradicional e mobile;

- Saber projetar com layouts fluidos e responsivos

- Aplicar conceitos de cor, forma, tipografia e planejamento visual ao
ambiente web desktop e mobile;

- Desenvolver pecas grificas para redes sociais;

CONTEUDO PROGRAMATICO:
Interfaces Digitais e Hipermidias:
- O ambiente web, desktop e mobile;
- Navegadores de internet;

Tecnologia Digital:
- Formatos de arquivo para o ambiente web;
- Layouts para desktop, mobile e fluidos (responsivos);

Ergonomia e Usabilidade:

- Planejamento e desenvolvimento de interfaces graficas para o ambiente
web;

- Aplicagdes e funcionalidades basicas;

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

BASICAS:
LOWDERMILK, Travis. Design Centrado no Usuario. 1. ed. Sdo Paulo: Novatec,
2013.

ROGERS, Yvonne; SHARP, Helen; PREECE, Jenny. Design de Interaciao: Além da
Interacdo Humano-Computador. 3. ed. Sdo Paulo: Bookman, 2013.

MORAES, Anamaria de; SANTA ROSA, José Guilherme. Avaliacao e Projeto no
Design de Interfaces. 2. Ed. Sdo Paulo: Editora 2AB, 2012.

COMPLEMENTARES:

DEL VECHIO, Gustavo. Design Grafico com Adobe Illustrator. Um Guia Para
Profissionais e Estudantes de Artes e Design. 1. Ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2012.

TALVANES, Alessandro. Adobe Illustrator Cc - A Arte de Vetorizar. 1. ed.
Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.

ALVES, Willian Pereira. Adobe Illustrator CS6 — Descobrindo e
Conquistando. Sao Paulo: Editora Erica, 2012.

JUNIOR, Gamba. Computacao Grafica para Designers: Dialogando com as caixinhas
de didlogo. Sao Paulo: Editora 2AB, 2011.

WOOD, Brian. Adobe Illustrator CC Classroom in a Book. Sao Paulo: 2017.
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EMENTA:

Introduzir o estudante aos aspectos visuais e comunicativos dos produtos
graficos do Design Grafico, a saber: Sinalético; estudo sobre geracdo de rascunhos,
demanda de briefings e formas de finalizacdo sem uso dos aplicativos computacionais;
andlise de planta-baixa para estudos de fluxo; relacionamento de ambientes
informacionais similares; determinacdo do posicionamento de placas no local;
levantamento dos problemas relacionados ao ambiente; identificacio dos pontos
positivos e negativos das placas existentes; averiguacdo das possibilidades para as
placas projetadas; elaboracdo de planilhas com informacdes detalha; levantamento das
quantidades e especificagdes técnicas de cada peca do projeto; andlise de pontos por
decodificacdo visual de imagens de sinalizagdes implantadas em diferentes cidades;
construcdo de grids e protdtipos; planejamento e esquematizacio de cores das familias
tipogréficas, padronagens e pictogramas; levantamento da consideracdo do trabalho de
marcas e a eficiéncia na comunicacdo de informagdes; adequacdo da realidade do
projeto aos varios tipos de materiais; conhecimento dos processos de producdo e novas
tecnologias voltadas para a fabricacio das pecas que compdem um sistema sinalético.

OBJETIVOS:

- Criar projetos de sinalizacdo gerando pecas como partes integrantes de uma
orientacdo visual com as funcdes de informar, direcionar e identificar os locais
especificos de um ambiente seja ele interno ou externo;

- Produzir familias de Pictogramas com coeréncia grafica e retiddo de
significados;

- Conhecer os fundamentos da geracao grafica dos icones, sua caracteristica e
natureza visual;

- Elaborar etapas de desenvolvimento, producio e instalacdo, até o controle
de qualidade de um projeto concluido;

- Aplicar conhecimentos de diagramacdo para composi¢do visual
bidimensional e tridimensional de pegas e outras formas de sinaliza¢ao;

CONTEUDO PROGRAMATICO:
ESPECIFICO e TEORICO-PRATICO:
Sinalizacio:

- Metodologia de projeto;
Ergonomia;
Fundamentos da orientacdo espacial, parametros e aprendizado visual;
Natureza e funcao das placas informativas, direcionais e identificativas;

- Identificacdo dos planos das placas existentes, locais, trinsitos,
possibilidades e das placas projetadas;

- Familia de Pictogramas, coeréncia grafica e retidao de significados;

- Desenho técnico;

- Analise por decodificacao visual de imagens de sinalizacdes implantadas em
diferentes cidades;
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Processos de Producao e Matérias:

- Classificacdo dos materiais e dos processos correlatos de fabricacdo e
modificacio;

- Tecnologia de materiais;

- Ergometria no espaco fisico e significado das formas nas aplicagcdes
encontradas na atualidade;

- Computagdo gréfica;

Sinalética e Design de Informagao:
- Propriedades humanas da memdria: modo de assimilagdo de imagens;
Sinais basicos e elementos constituintes de um sinal;
Signo visual, icone, simbolo e indice;
Semidtica;
- Composicdo grafica e direcionamento restrito de desenvolvimento
figurativo;
- Importancia do modo de constru¢do e rascunhos de novos icones.

REFEREN CIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

AVISOS, adverténcias e projeto de sinalizacao. organizacdo de Anamaria de Moraes.
Rio de Janeiro: iUsEr, 2002.

FRUTIGER, Adrian. Sinais e simbolos: desenho, projeto e significado. Traducdo de
Karina Jannini. 2. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.

GALINDO, Michelle. Signage Design. Salenstein: Braun Publishing, 2012.

HORNUNG, Clarence Pearson. Manual de designs: para marcas , simbolos, logotipos.
Traducdo de Fernando B Ximenes. Rio de Janeiro: Tecnoprint, 1981.

COMPLEMENTARES:

CALORI, Chris. Signage and Wayfinding design: a complete guide to creating
environmetal graphic design systems. preficio de Ivan Chermayeff. Hoboken, NJ: John
Wiley & Sons, 2007.

MELO, Chico Homem de. Signofobia. Sao Paulo: Rosari, 2005.

PIGNATI, Giulia Maria; FREITAS, Luiza Costa. Sinalizacao histérica e cultural para
perimetro urbano de Campos dos Goytacazes. 2017. 83 f. Monografia (Tecnologia
em Design Grafico). Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia Fluminense.
Campus Campos Centro. Campos dos Goytacazes (RJ), 2016. Disponivel em:
http://bd.centro.iff.edu.br/handle/123456789/2256. Acesso em: 1 jul. 2019.

WHICH way to go?: placemaking, waylinding and signage design: disefio de
arquitectura urbana, orientacidn en el espacio y sefialética. Barcelona: Monsa, 2012.
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COMPONENTE CURRICULAR: Estudos Socioeconémicos
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA

Anadlise da producdo do conhecimento sobre a modernidade; as discussdes
sobre o carater especifico da era atual (modernidade tardia ou pos- modernidade?),
consumo, individualismo e os impactos da era atual na realidade brasileira.

OBJETIVOS

- Compreender as principais dimensdes que definem a modernidade, sua
especificidade na América Latina e no Brasil, a chamada modernidade tardia ou pos-
modernidade, a globalizagdo, a sociedade do consumo e seus impactos na sociabilidade
contemporanea;

- Identificar a 16gica do capital presente na producdo tecnoldgica;

- Como os valores do mercado influem na sociabilidade contemporénea;

- Como a légica do mercado produz desigualdades seculares profundas no
Brasil.

CONTEUDO

A modernidade e suas dimensdes institucionais e valorativas;

Globaliza¢do, modernidade tardia ou pés-modernidade;

Modernidade, individualismo e consumo: sua recep¢do e impactos na sociabilidade
brasileira.

REFEREN CIAS BIBLIOGRAFICAS
BASICAS:

BAUMANN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora,
2001.

, Zygmunt. Vidas para consumo: a transformacdo das pessoas em
mercadoria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 2007

, Zygmunt. Ensaios sobre o conceito de cultura. Traducao de Carlos Alberto
Medeiros. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2012.

COMPLEMENTARES:

BAUMANN, Zygmunt. Globalizacdo: as consequéncias humanas. Tradu¢do de Marcus
Penchel. Rio de Janeiro: J. Zahar, 1999.

, Zygmunt. Identidade: entrevista a Benedetto Vecchi. Tradu¢do de Carlos
Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2005.

DOMINGUES, José Mauricio. A América Latina e a modernidade contemporanea:
uma interpretacao socioldgica. Belo Horizonte, ed. UFMG, 2009.

ESQUEF, Marcos. Desenho Industrial e Desenvolvimentismo: As Relacdes Sociais
de Producdo do Design no Brasil. Rio de Janeiro: Synergia, 2011.

GIDDENS, Anthony. As consequéncias da modernidade. Sao Paulo, ed. Unesp, 1991.
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SORJ,Bernardo. A nova sociedade brasileira. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2000.

COMPONENTE CURRICULAR: Etica e Legislacio
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:

Introdu¢do a Ciéncia Juridica: interdisciplinaridade; Direitos Humanos,
Ordenamento Juridico Brasileiro, Constituicdo Federal, Judicializagcdo, eticidade e
funcdo social; Direitos da Personalidade; Protecdo juridica do direito a imagem:;
Conceitos fundamentais de propriedade intelectual; Direito Autoral, Direito Industrial;
Toépicos de Direito Contratual; Topicos de Direito do Consumidor; Andlise de casos

concretos; Liberdade do exercicio de profissio; Cédigo de Etica.

OBJETIVOS:

- Introduzir o estudante no universo do Direito, abordando o Ordenamento
Juridico Brasileiro;

- Correlacionar, de forma interdisciplinar, o Direito com outras Ciéncias,
levando o estudante a compreender a presenca do Direito em outras areas de
conhecimento, especialmente no Design;

- Orientar o futuro profissional de design grafico, enquanto cidaddo, a atuar
com ética e a reconhecer seus direitos e deveres, bem como a sua importancia como
agente receptor, mas também modificador de direitos;

- Tratar da legislacao que incide no 4mbito do Design, destacando os aspectos
juridicos (legais e jurisprudéncias) pertinentes, em consonancia com as diretrizes
constitucionais e seus principios norteadores;

- Permitir que o futuro profissional de design possa compreender as questdes
pertinentes ao registro de uma propriedade industrial e o que o difere do direito autoral.

CONTEUDO:
Nogdes Gerais De Direito:
- Direito: Concepgdes, objeto e finalidade;
- Teoria Tridimensional do Direito;
- Direitos Humanos;
- Politica Nacional sobre Antidrogas;
- Ordenamento Juridico;
- Constituicdo de 1988;

Direitos Fundamentais;

Estrutura do Estado;

Organizacdo dos Poderes: Poder Executivo, Legislativo e Judiciério;
Competéncia;

Clausulas Pétreas — art. 60 § 4° inciso I, 11, III, IV;

Principios:
- Judicializacao e Acesso a Justiga;
- Clausulas Gerais do Direito e Paradigmas no Codigo Civil: eticidade,
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socialidade e operabilidade;
- Ramos do Direito;
- Relagdo do Direito com outras ciéncias;

Direitos Da Personalidade:
- Conceito e caracteristicas;
- Protec¢do juridica do direito a imagem:;

Direito De Propriedade Intelectual:

- Direito Autoral;

- Autonomia do direito de autor; prazo de protecdo; registro de obras;
limita¢des do direito de autor; obras nao protegidas; direito Moral e patrimonial; crimes;

- Direito de Propriedade Industrial; Inven¢do; Modelo de Utilidade; Marca
Desenho Industrial; Patente e Registro;

- Topicos de Direito;

- Contrato;

- Cddigo de Defesa do Consumidor: boa-fé;

Etica Profissional:
- Liberdade de Exercicio de Profissdo;
- Cddigo de Etica da ADG;

REFEREN CIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

ADG, Brasil Associacdo dos Designers Gréficos. Caderno de Etica no Design. Sao
Paulo: ADG Brasil, 2004.

ANDREOPOULOS, George J e CLAUDE, Richard Pierre. Educac¢do em Direitos
humanos para o Século XXI. Sao Paulo: Editora da Universidade de Sao Paulo:
Nucleo de Estudos da Violéncia, 2007.

LIMA, Jodao Ademar de Andrade. Curso de Propriedade Intelectual para designers.
Joao Pessoa: Novas Ideias, 2006.

O VALOR DO DESIGN: Guia ADG Brasil de Prética Profissional do Designer
Grafico. Sao Paulo: SENAC Sao Paulo/Ed. ADG Brasil, 2003.

PIMENTA, Eduardo. Principios de Direitos Autorais: um século de protecio autoral
no Brasil. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2004.

SANTOS, Manuella. Direito Autoral na era digital: impactos, controvérsias e
possiveis solugdes. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.

SOUZA, Allan Rocha de. A funcdo social do Direito Autoral. Campos dos
Goytacazes/RJ, Ed. FDC, 2006.

COMPLEMENTARES:
BARCELLOS, Ana Paula de. A eficacia juridica dos principios constitucionais: o
principio da dignidade da pessoa humana. Renovar: Rio de Janeiro, 2002.

FARIAS, Cristiano Chaves de; RONSENVALD, Nelson. Direito Civil: Teoria geral.
Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2010.

MOREIRA, Vital e GOMES, Carla de Marcelino (coord.). Compreender os direitos
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humanos: manual de educagdo para os direitos humanos. Coimbra: Ius Gentium
Conimbrigae, 2013.

NOVELINO, Marcelo. Direito Constitucional. 6. ed. Sdao Paulo: Método, 2012.

NUNES, Rizzatto. O principio constitucional da dignidade da pessoa humana:
doutrina e jurisprudéncia. Sao Paulo: Saraiva, 2002.

TEPEDINO, Gustavo. Normas constitucionais e direito civil. Revista da Faculdade de
Direito de Campos, ano IV, n. 4 —ano V, n. 5, p.167-175, 2003-2004.

COMPONENTE CURRICULAR: Design, Cultura e Sociedade
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA:

A disciplina busca criar a consciéncia nos futuros profissionais sobre a
responsabilidade que temos pelos impactos que nossas atividades e decisdes provocam
na sociedade e no meio ambiente, por meio de um comportamento transparente e ético;
nas diferentes sociedades e culturas, o design, de um modo geral, tem a pretensdo de
conformar o mundo para o bem da humanidade; mas atrds do conceito esconde-se muito
mais do que um atraente mundo de objetos; o design configura a comunica¢do e cria
identidades; € um agir consciente para produzir uma ordem sensata e, com isso, € parte
de nossa cultura; a disciplina busca um olhar reflexivo sobre a insensata busca pela
beleza fazendo com que objetos de consumo se transformem em fetiches e produzam
uma couraga de encanto que se superpde a fealdade da pobreza existente e da destruicdao
do meio ambiente; a0 mesmo tempo, as normas culturais dos impérios industriais sao
exportadas com pretensa naturalidade para as sociedades ndo desenvolvidas.

OBJETIVOS:

- Entender o contexto em que o design teve origem;

- Estudar o design moderno e seu desdobramento na pés-modernidade;

- Refletir sobre a cultura, o culto e a idolatria imagéticos;

- Discutir as relacdes de forca entre a arte e o design no ambiente vernacular e
erudito: a cultura académica e a cultura espontanea.

CONTEUDO PROGRAMATICO:
Introducéo a cultura e sociedade;
Origens do design;

O design nos trés Mundos;

O popular e o erudito;

Sociedade de consumo;

Cultura do consumo;

Imagens culturais;

Imagens consumidas;
Responsabilidade social;

O design universal.
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REFERENCIAs BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:
BONSIEPE, Gui. Design, cultura e sociedade. Sao Paulo: Ed. Bliicher, 2011.

SCHNEIDER, Beat; SPERBER, George Bernard. Design: uma introducdo: o design no
contexto social, cultural e econdmico. Sdo Paulo: Ed. Blicher, 2010.

VILLAS-BOAS, André. Identidade e cultura. Teresopolis, RJ: 2AB, 2002.

COMPLEMENTARES:
BORGES, Adélia. Design + artesanato: o caminho brasileiro. Sdo Paulo: Terceiro
Nome, 2011.

FORTY, Adrian. Objeto de desejo: design e sociedade desde 1750. Sdo Paulo: Cosac
Naify, 2007.

GOMES, Luiz Claudio Gongalves. Fundamentos do design. Curitiba: Editora do Livro
Técnico, 2015.

MORAES, Dijon de. Andlise de design brasileiro: entre mimese e mesticagem.
prefacio de Andrea Branzi. Sdo Paulo: E. Bliicher, 2006.

VINOLAS I MARLET, Joaquim. Disefio ecolégico: hacia un disefio y una produccién
en armonia con la naturaleza. Barcelona: Blume, 2005.

COMPONENTE CURRICULAR: Antropologia do Consumo
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:

A disciplina n3o se limita a casos tradicionais de consumo, mas ajuda a
perceber como a antropologia auxilia na compreensdo de toda a sociabilidade
contemporanea; o estudo sobre o papel do designer nos processos de consumo abre
possibilidades para langar novos olhares sobre a motivagdo do homem no trabalho, os
significados que ele cria para a sua vida, a forma como percebe as ameacas, sua
fragilidade no caos urbano, o modo como busca inser¢do social, reconhecimento,
prestigio, e até mesmo como se manifesta politicamente por meio de atos de consumo.

OBJETIVOS:

- Conhecer as caracteristicas do consumo na sociedade contemporanea a
partir de considera-lo como uma pratica social e seu papel na formac¢do de identidades e
representacdes simbolicas;

- Conhecer os aspectos culturais, sociais € comunicacionais em que se da o
consumo nas sociedades contemporaneas;

- Entender o fendbmeno do consumo na sociedade e sua conexdao com as
abordagens da modernidade;

- Analisar as caracteristicas do consumo simboélico na comunicacdo e na
publicidade;

- Identificar rituais e mitos no consumo.
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CONTEUDO PROGRAMATICO:

Cultura do consumo;

A grama do vizinho;

Mensagens subliminares, mensagens vivas e mensagens fortes Fé, religidao e marcas;
Teoria do capitalismo versus teoria das paixdes;

Consumo responsavel;

Desconstrucao de rituais de consumo.

REFERENQIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:
BLESSA, Regina. Merchandising no ponto-de-venda. 4. ed. Sao Paulo. Atlas, 2006.

MIGUELES, Carmen. Antropologia do consumo. Rio de Janeiro. Editora FGV, 2007.

UNDERHILL, Paco. Vamos as compras!: a ciéncia do consumo. Rio de Janeiro.
Campus; Elsevier, 1999.

COMPLEMENTARES:
BERGSTROM, Bo. Fundamentos da comunicacao visual. Sao Paulo. Rosari, 2009.

CANEVACCI, Massimo. Antropologia da comunicacdo visual. Rio de Janeiro.
DP&A, 2001.

FONTENELLE, Isleide. Cultura do consumo: fundamentos e formas contemporaneas.
Rio de Janeiro. Editora FGV, 2017.

HAUG, Wolfgang Fritz. Critica da estética da mercadoria. Sio Paulo: Ed. da
UNESP, 1997.

LINDSTORM, Martin. A légica do consumo. HarperCollins Brasil, 2017.

SCHMITT, Bernd; SIMONSON, Alex. A estética do marketing: como criar e
administrar sua marca, imagem e identidade. Sao Paulo. Nobel, 2002.

COMPONENTE CURRICULAR: Design e Sustentabilidade
NATUREZA: Obrigatéria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:

Estudar a interface do design com a sustentabilidade e seu usona criacdo de
produtos e processos menos agressivos ao meio ambiente, buscando gerar uma menor
quantidade de residuos e minimizando descartes; apresentar instrumentos de suporte as
decisdes projetuais de modo a gerar projetos mais sustentaveis; mostrar de forma critica
formas de redu¢do do impacto no meio-ambiente apresentando estudos de casos e
propondo projetos dindmicos como exercicio do conteiido apresentado.

OBJETIVOS:

- Despertar nos alunos a sensibilidade quanto as questdes ambientais e o
impacto gerado pela profissio no meio ambiente, buscando sempre solucdes mais
criativas, inovadoras e ambientalmente sustentaveis.
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CONTEUDO PROGRAMATICO:

A sustentabilidade ambiental;

A sociedade sustentavel;

Materiais e seus impactos no meio ambiente;
Ciclo de vida do produto;

Obsolescéncia Programada;

A minimizac¢ao dos recursos;

Otimizacdo da vida dos produtos;

A complexidade ambiental e a atividade projetual;
Percepcdo do impacto ambiental dos produtos;
Exercicios de criatividade e inovagio.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

FUAD-LUKE, Alastair. EcoDesign: The sourcebook. London. Thames & Hudson Ltd,
2002.

MANZINI, Ezio. Design para a inovacido social e sustentabilidade: comunidades
criativas, organizagdes colaborativas e novas redes projetuais. Rio de Janeiro: E-papers,
2008.

MANZINI, Ezio; VEZZOLI, Carlo. O desenvolvimento de produtos
sustentaveis: os requisitos ambientais dos produtos industriais. Sdo Paulo: Editora da
Universidade de Sao Paulo, 2005.

COMPLEMENTARES:
Apostila do workshop criatividade, solucoes e resultados - SENAC Rio.

KLEIN, Naomi. Sem logo: A tirania das marcas em um planeta vendido. Rio de
Janeiro: Record, 2004.

HENDERSON, Hazel. Além da globalizacao: modelando uma economia global
sustentavel. Traducao de Maria José Scarpa. [S.1.]: Cultrix, 2007.

MANZINI, Ezio; VEZZOLI, Carlo. O desenvolvimento de produtos sustentaveis: os
requisitos ambientais dos produtos industriais. Sdo Paulo: Editora da Universidade de
Sao Paulo, 2005.

PEREIRA, Ives da silva Duque. A formacao do designer grafico para a
sustentabilidade: desafios no ensino superior. 2016. 63 f. Disponivel em:
/index.asp?codigo_sophia=3554.

COMPONENTE CURRICULAR: Gestdo de Design
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:
A disciplina apresenta a gestdo do design como um modelo organizacional
flexivel e sem hierarquias, que encoraja a iniciativa individual, a independéncia e a
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tomada de riscos; acredita-se que os designers sentem-se mais a vontade com este novo
modelo de gestdo, mais informal; o novo modelo € baseado em conceitos como gestao
direcionada ao cliente, gestdo de projeto e gestdo de qualidade total, em que todos lidam
com o design.

OBJETIVOS:
- Compreender a audiéncia e o mercado;
- Interpretar as necessidades do cliente e do consumidor;
- Estabelecer a estratégia de design;
- Promover e vender a estratégia de design;
- Desenvolver métodos de integragdo do design no ambiente corporativo;
- Expressar a marca através do design;
- Medir o sucesso do design;
- Familiarizar os designers com a gestdo e os gestores com o design.

CONTEUDO:

O profissional de design grafico;
Origem;

Formacao;

Insercao no mercado;

Estruturas de uma empresa;
Briefing;

Terceirizacio de servigos;

Custos e prazos;

Copyright;

Protecao das obras;
Relacionamento cliente/designer;
Proposta e contrato de trabalho;
Levantamento de dados;

A natureza de um projeto;
Conceituacao do projeto;
Concepcao e planejamento de projeto;
Balango do processo;
Documentacdo e divulgacao de projeto;
Autopromogao;

Regulamentacdo da profissao.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

KAMINSKI, Paulo Carlos. Desenvolvendo produtos com planejamento, criatividade
e qualidade. Livros Técnicos e Cientificos. Editora S/A: Rio de Janeiro, 2000.

LEWIS, James. Como gerenciar projetos com eficacia. Sao Paulo: Campus.

MAGALHAES. Claudio Freitas de. Design Estratégico: integracio e acio do design
industrial dentro das empresas. Rio de Janeiro, SENAI/DN, SENAI/ CETIOT, CNPq,
IBICT, PADCT, TIB. 1997.

MENEZES, Luis César. Gestao de projetos. Sao Paulo: Atlas, 2003.

SANTOS, Flavio Anthero dos. O Design como diferencial competitivo: o processo de
design desenvolvido sob o enfoque da qualidade e da gestdo estratégica. Itajai, SC: Ed.
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da Univali, 2000.
STRUNCK. Viver de design. 4. ed. Rio de janeiro: 2AB, 2004.

VALOR DO DESIGN (0): Guia ADG de prética profissional do designer grafico. Sao
Paulo: Editora SEAC Sao Paulo; ADG Associacao dos Designers Graficos, 2004.

WOLLNER, Alexandre. Design visual: 50 anos — Design visual: 50 years. Sao Paulo:
Cosac & Naify, 2003.

COMPLEMENTARES:
BELTRAO, André. Manual do Freela: quanto custa o meu design? Gestao financeira
para freelancers. Rio de Janeiro: 2AB, 2010.

BRAGA, Marcos da Costa (organizador). O Papel Social do Design Grafico: Historia,
Conceitos e Atuacao Profissional. Sao Paulo: Editora SENAC Sao Paulo, 2011.

BRUNNER, Robert. EMERY, Stewart. Gestio Estratégica de Design: Como um
otimo design fard as pessoas amarem sua empresa. Sao Paulo. M. Books do Brasil
Editora Ltda, 2010.

CHIAVENATO, Idalberto. Vamos abrir um novo negécio? Sio Paulo: Makron Books,
1995.

ESQUEF, Marcos. Desenho Industrial e Desenvolvimentismo: As Relacdes Sociais
de Producdo do Design no Brasil. Rio de Janeiro: Synergia, 2011.

FREITAS, Rosane Fonseca de Freitas Martins. LINDEN, Julio Carlos de Souza Van der
(organizadores). Pelos Caminhos do Design: metodologia de projeto. Londrina: Eduel,
2012.

KEELLING, Ralph. Gestao de projetos: uma abordagem global. Sao Paulo: Saraiva,
2005.

PHILIPIS, Peter L. Briefing: A gestdo do projeto de design. Traducdo Itiro lida.
Revisdo técnica Whang Pontes Teixeira. — Sao Paulo: Blucher, 2008.

VILLAS-BOAS, André. O que é [e o que nunca foi] design grafico. 6° edicdo
(revisada e ampliada) Rio de Janeiro: 2AB, 2007.

COMPONENTE CURRICULAR: Comunicagio Publicitaria
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:
Publicidade e Propaganda; entendendo o consumidor; a comunicacao
publicitaria.

OBJETIVOS:

- Despertar no aluno a importincia da comunica¢do publicitaria como fator
diferencial em qualquer atividade;

- Contextualizar a atividade da publicidade e propaganda dentro do cenario
nacional e sua relagdo com o mercado da comunicacio;

- Despertar o entendimento comportamental dos consumidores e os fatores de
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decisao na hora da compra;

- Mostrar a importancia do planejamento de marketing como estratégia de
comunicacao;

- Conhecer os diferentes tipos e caracteristicas das pecas publicitarias;

- Desenvolver habilidades e competéncias na criagao publicitéria;

- Mostrar as funcionalidades das campanhas publicitarias e seu poder na
construgio de marcas.

CONTEUDO:

Publicidade e Propaganda;

Aspectos historicos da publicidade e propaganda;

Publicidade e propaganda e os meios de comunicacio;
Entendendo o consumidor;

Consumo e consumidores;

Fatores de influéncia no comportamento do consumidor;
Processo de decisdo de compra e pesquisa com consumidores;
Planejamento de marketing: Estratégias, e pesquisa de marketing;
Comunicacgao Publicitéria;

O Briefing;

Criatividade na propaganda;

Elementos constitutivos do layout;

Pecas publicitarias;

Direc¢ao de arte na criagdo publicitéria;

Campanhas publicitarias;

A publicidade na constru¢do de marcas.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

’,

BASICAS:

BURTENSHAW, Ken; MAHON, Nik; BARFOOT, Caroline. Fundamentos de
publicidade criativa. Porto Alegre: Bookman, 2010.

DUALIBI, Roberto; SIMONSEN JR., Harry. Criatividade & marketing. Sao Paulo:
M.Books, 2005.

GADE, Christiane. Psicologia do consumidor e da propaganda. ed. rev. ampl. Sdo
Paulo: EPU, 2005.

MARCONDES, Pyr. Uma histéria da propaganda brasileira. Rio de Janeiro:
Ediouro, 2002.

PREDEBON, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente. Sio Paulo:
Atlas, 2008.

SAMARA, Beatriz. Comportamento do consumidor: conceitos e casos. Sao Paulo:
Pearson, 2005.

COMPLEMENTARES:

AMBROSIO, Vicente; SIQUEIRA, Rodrigo. Plano de marketing passo a passo. Rio
de Janeiro: Reichmann &amp; Affonso, 2002.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. 10. ed. Rio de Janeiro: DR
&amp; A, 2005.
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MARCONDES, Pyr. Marcas uma histéria de amor mercadolégica. Ed. Meio &amp;
Mensagem, 2003.

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai. Guia PEGN: Como montar o seu préprio
negocio. Sao Paulo: Futura, 1999.

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai. Sao Paulo: Futura, 2002.

TUNGATE, Mark. A histéria da propaganda mundial: Adland. Sdo Paulo: Cultrix,
20009.

COMPONENTE CURRICULAR: Empreendedorismo
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:

Empreendedorismo e Inovagdo; oportunidades de negdcio, tipos de
empreendimentos; Modelos de Negdcios; Plano de Negocios.

OBJETIVOS:

- Despertar a cultura empreendedora;

- Contextualizar o empreendedorismo e a inovacdo como ferramentas de
desenvolvimento pessoal, profissional da sociedade;

- Capacitar o aluno a transformar ideias em projetos

- Projetar planos de negocios.

CONTEUDO PROGRAMATICO:
Empreendedorismo e inovacao;
Identificando oportunidades de negécio;
Tipos de empreendimentos;
Organizagdo para inovagao;

Modelos de negdcios;

Plano de negdcios.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

ABREU, A.F; OLIGARI, A.; CORAL, E. Gestao Integrada da Inovacao. Estratégia,
Organizacdo e Desenvolvimento de Produtos. Sao Paulo: Atlas, 2008.

DORNELAS, J.C.A. Empreendedorismo: transformando idéias em negdcios. Rio de
Janeiro: Campus, 2001.

SALIM, C. S. Construindo planos de negodcio: todos os passos necessirios para
planejar e desenvolver negocios de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

SALIM, C.S.; SILVA, N.C. Introducao ao Empreendedorismo. Despertando a
Atitude Empreendedora. Rio de Janeiro, Elsevier, 2010.
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COMPLEMENTARES:
AMORIM, L. Por qué as empresas quebram? BA: Casa da Qualidade, 2000.

DRUCKER, P.F. Inovacao e espirito empreendedor (entre-preneurship): pritica e
principios. Sdo Paulo: Pioneira, 1985.

FARREL, L. C. Entrepreneurship: fundamentos das organizacgdes
empreendedoras. Sdo Paulo: Atlas, 1993.

FLEURY, A; FLEURY, M.T.L. Aprendizagem e Inovacao Organizacional. Sao
Paulo: Atlas, 2006.

GOLDRATT, E.; COX, J. A Meta: Um processo de aprimoramento continuo. Sao
Paulo: Educator, 1997.

COMPONENTE CURRICULAR: Marketing e Design
NATUREZA: Obrigatéria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA:

Analise comportamental do consumidor; defini¢do da acdo do Design usando
pesquisa de mercado; o uso de design para agregar valor; criacio de naming para
marcas; inter-relacdo do marketing com design.

OBJETIVOS:

- Desenvolver visdo geral da pratica do marketing;
- Promover empresas e produtos usando o marketing como ferramenta.

CONTEUDO PROGRAMATICO:
Antincios e produtos para midia;
Campanhas graficas para empresas;
Marketing pessoal.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Design Thinking: s.m. acdo ou prética de pensar o
design. Porto Alegre, RS: Bookman, 2011.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0-Do
tradicional ao Digital. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

NIEMEYER, Carla. Marketing no design grafico. Editora: 2AB, 2002.
RODRIGUES, Delano. Naming o nome da marca. Editora: 2AB, 2011.

COMPLEMENTARES:

BUENO, Wilson da Costa. Comunica¢ao empresarial: teoria e pesquisa. Barueri, Sao
Paulo: Manole, 2003.

CAVALCANTI, Marcos. Gestao de empresas na sociedade do conhecimento: um
roteiro para a acdo. Rio de Janeiro: Campus, 2001.
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FULD, Leonard. Administrando a Concorréncia. Rio de Janeiro: Record, 1998.
. The New Competitor Intelligence. John Wiley & Sons, 1995.
GABRIEL, Martha. Marketing na era digital. Editora: Novatec, 2010.

GOMES, Elisabeth. Inteligéncia Competitiva: como transformar informac¢do em
negocio lucrativo. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

MIRANDA, Roberto. O uso da informacido na formulacio de acdes estratégicas
pelas empresas. Ciéncia da Informacdo. Brasilia, 1999, vol 28.

COMPONENTE CURRICULAR: Ilustracao
NATUREZA: Obrigatéria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA:

Fundamentos de ilustracdo como atividade projetual; conhecimento dos
fundamentos tedricos e praticos sobre design: forma, textura e cor para a representacao
grafica; dominio das varidveis da percepg¢do visual, dos elementos iconicos e das regras
de composicao dos objetos no plano; andlise das diferentes formas de arte; capacidade
de criacdo e expressao.

OBJETIVOS:

- Criar elementos visuais para interpretar a mensagem visual;
- Utilizar técnicas de ilustracao;
- Aplicar ilustracdo na industria.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Histoérico da ilustragdo;

O que € ilustragdo;

O designer como ilustrador;

Tipos de ilustragao;

Percepcao: Divisdo do espaco, area de visualizacdo, concentracdo de pontos, formas
positivas e negativas, camadas e perspectiva;

Teorias de composicao: Pontos e linhas fortes, abordagem geométricas e regra de ouro
Influéncia psicologica das linhas e das cores: Organizacdo dos motivos, ponto de vista,
unidade e contraste;

Dire¢do, movimento e equilibrio;

Estilo, narrativa, emoc¢do e dramaticidade;

Influéncias das correntes artisticas sobre o design de ilustragao;

Ilustragdo “desenhada” e ilustragao fotogréafica. Recursos eletronicos;

Interpretacao visual de textos narrativos (contos, romances, novelas, etc);

Uso de referéncias historicas na execucgdo de temas especificos;

Pesquisa bibliogréfica e iconogréfica;

Contextualizacdo da ilustragdo e relacdo com o publico alvo;

Ilustracao de temas adultos, infanto-juvenis e infantis;

Graficos;

Infogréficos.
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REFERENCIAs BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

DANIELS, Alfred. Como pintar & desenhar paisagens. Tradu¢do de Rodolpho
Eduardo Krestan. Sdao Paulo: Circulo do livro, 1982.

HALLAWELL, Philip. A méo livre 1: a linguagem do desenho. 12. ed. Sdo Paulo:
Melhoramentos, c1994.

MARSHALL, Samuel. Como pintar & desenhar pessoas. Traducdo de Rodolpho
Eduardo Krestan. Sdao Paulo: Circulo do livro, 1982.

COMPLEMENTARES:
LAMBERT, Susan. El dibujo: técnica y utilidad. Madrid: Hermann Blume, 1996.

NIKOLAJEVA, Maria; SCOTT, Carole. Livro ilustrado: palavras e imagens. Sao
Paulo: Cosac Naify, 2011.

PARRAMON, José Maria. Como desenhar com carvio, sanguina e giz. Traducdo de
Maria Jodo Cordeiro. 2a. ed. Lisboa: Presenca, 2003.

PARRAMON, José Maria. Luz e sombra em desenho artistico. Tradugdo de José
Stefanino Vega. Rio de Janeiro: LIAL, 1986.

RODRIGUEZ, Ramon de Jesus. Dibujo. 4. ed. Barcelona: Parramoén ed., 2000.

WILDBUR, Peter; BURKE, Michael. Infografica: soluciones innovadoras en el disefio
contemporaneo. Tradu¢do de Andreu Cabré. Barcelona: G. Gili, 1998.

COMPONENTE CURRICULAR: Producio de Textos Cientificos
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANAIS: 2

EMENTA:

Aplicagdo do conhecimento cientifico no contexto profissional e de pesquisa;
preparacdo para o projeto de conclusdo de curso (pré-projeto do Trabalho de
Conclusaod e Curso).

OBJETIVOS:

- Compreender a producao histdrica do conhecimento cientifico e dos sujeitos
do conhecimento;

- Promover as habilidades destinadas a aplicar o conhecimento cientifico na
pratica profissional;

- Compreender que a producdo de informagdo € um processo complexo
encaminhado a dar respostas aos problemas;

- Desenvolver a capacidade de ler criticamente investigacoes e estudos;

- Conhecer temas e conceitos de metodologia e operar com eles;

- Desenvolver as habilidades necessérias para produzir informac¢do valida e
confiavel no contexto profissional ou de pesquisa;

- Analisar a informacao e derivar conclusodes;
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- Apontar caminhos conceituais e metodoldgicos que auxiliem o estudante a
elaborar e apresentar trabalhos académicos, especialmente os Trabalhos de Conclusdo
de Curso.

CONTEUDO:

A pesquisa;

Tipos de pesquisa:
- Pesquisa experimental;
- Pesquisa qualitativa;

Fontes de pesquisa;
Coleta de dados;
Redacao do texto cientifico;

Partes do trabalho cientifico:
- Introducio;
- Desenvolvimento;
- Conclusao.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

’,

BASICAS:

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Traducdo de Gilson Cesar Cardoso de Souza.
19a. ed. Sao Paulo: Perspectiva, 2004.

GIL, Antdénio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. Sao Paulo: Atlas,
2002.

Goldenberg, Miriam. A arte de pensar: como fazer pesquisa qualitativa em ciéncias
sociais. Rio de Janeiro: Record, 1997.

COMPLEMENTARES:

LAKATOS, Eva e MARCONI, Marina. Metodologia do Trabalho Cientifico. SP :
Atlas, 1992.

LAKATOS, Eva; Maria;, MARCONI e ANDRADE, Marina. Fundamentos de
metodologia cientifica. 6. ed. Sao Paulo: Atlas, 2005.

LAVILLE, Christian, DIONNE, Jean. A construcao do saber: manual de metodologia
da pesquisa em ciéncias humanas. Revisdo técnica Lana Mara Siman. Porto Alegre-RS:
Artes Médicas, 1999.

PESCUMA, Derma, CASTILHO, Antonio Paulo Ferreira de. Trabalho académico — o
que é? Como fazer?: um guia para sua elabora¢do. Sao Paulo: Olho d’Agua, 2008.

CRESWELL, John W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e misto;
tradu¢do Magda Lopes; consultoria, supervisao e revisdo técnica desta edi¢do Dirceu da
Silva. 3* ed. — Porto Alegre: Artmed, 2010.
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COMPONENTE CURRICULAR: Teoria e Analise da Imagem
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA:

Panorama das teorias dos signos; classificacdo da linguagem visual; prética de
traducdo de cddigos e da criacdo de imagens; conceitos basicos de imagem; o processo
de percepcdo; imagem, representacdo e realidade; analogia; a funcdo social da imagem;
a imagem no cinema, na televisdo, na propaganda, na imprensa e na fotografia.

OBJETIVOS:

- Permitir o reconhecimento de caracteristicas fundamentais de cada forma
tecnoldgica da imagem, refletindo sobre o potencial de significacdo de cada uma delas;

- Oferecer um repertério minimo de conceitos recorrentes nas teorias sobre a
imagem;

- Permitir a compreensdo de estratégias basicas de constru¢do de um discurso
visual;

- Conhecer as caracteristicas psicofisicas dos elementos plasticos e seu uso na
criacdo de imagens;

- Ativar os processos cognitivos € emocionais implicados na experiéncia
criativa;

- Construir o conhecimento tedrico e pritico para a andlise estética das
imagens.

CONTEUDO PROGRAMATICO:
Introducao:
- A imagem como discurso;
- Planos gerais sobre a teoria da imagem:;

Imagem e representacio:
- Pensamento e imagem;
- Representagdo, simbolos e signos;
- A imagem como signo;
- As fun¢Oes da imagem;
- A imagem visual;
- AsrelacOes imagem/linguagem: interacao e complementaridade;
- Anadlise da imagem visual;

Semidtica:
- Comunica¢ao e Semiotica: dados histdricos e aspectos tedricos;
- Saussure e Peirce;
- A semidtica no século XX e suas aplicagdes e implicagdes;

O lugar do narrativo no discurso visual:

- A dimensao narrativa da imagem a partir da ilustracdo impressa ou daquela
produzida pelos meios dindmicos 6ticos e eletronicos;

- Modelos tedricos dos sistemas diegéticos que tratam da imagem:;

- Modelo de anélise da imagem narrativa;
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O simbdlico no discurso visual:

- A dimensdo simbolica da imagem impressa e dos meios dindmicos 6ticos e
eletronicos;

- Modelos tedricos sobre processo de simboliza¢do em geral e, em especial,
da imagem;

- Modelos de andlise da imagem simbdlica;

- Discussdo sobre produgdes artisticas;

- O lugar do experimental nas artes visuais;

Imagem e ideologia:
- Design grafico como espaco de expressao;
- Midia e opinido: manipula¢do da imagem:;
- Imaginéario x ciéncia: a fotografia cientifica do século XIX;

Linguagem da midia visual:

- Aspectos da constru¢do da mensagem visual na midia impressa e eletronica
do ponto de vista, basicamente, das teorias da comunica¢do, informagao, literaria e do
design;

- Estudos de caso com enfoque em meio ou produgdo especifica.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepcao visual: uma psicologia da visdo criadora.
Traducgdo de Ivonne Terezinha de Faria. Sdo Paulo: Pioneira, 1980.

AUMONT, J. (Jacques). A imagem. Traducdo de Estela dos Santos Abreu, Claudio
César Santoro. 9. ed. Campinas: Papirus, 2004.

DONDIS, Dondis A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

COMPLEMENTARES:

JOLY, Martine. Introducdo a analise da imagem. Traducdo de Marina Appenzeller;
revisdo técnica Rolf de Luna Fonseca. 8. ed. Campinas: Papirus, 2005.

NEIVA JUNIOR. Eduardo. A imagem. 2. ed. Sdo Paulo: Atica Editora, 1994.

SANTAELLA, Liicia; NOTH, Winfried. Imagem: cognicdo, semidtica, midia. 4. ed.
Sao Paulo: Iluminuras, 2005.

AUMONT, Jacques et al. A estética do filme. 3. ed. Campinas: Papirus, 2005.

COSTA, Helouise; SILVA, Renato Rodrigues da. A fotografia moderna no Brasil.
Sao Paulo: Cosac & Naify, 2004.
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COMPONENTE CURRICULAR: TCC 1
NATUREZA: Obrigatoria

PRE-REQUISITO: Inexistente

CARGA HORARIA: 40h/a - AULAS SEMANALIS: 2

EMENTA:

Realizacdo do trabalho de conclusdo de curso, tedrico, pratico, tedrico-pratico,
ligado ao campo de interesse de especializacdo do aluno, sob a orientagdo de um
professor; estudo aprofundado em nivel adequado a graduacdo, sobre tema claramente
vinculado ao conteido do curso.

OBJETIVOS:

- Proporcionar ao aluno a metodologia, assim como os elementos basicos da
origem do conhecimento cientifico, da natureza, da sociedade e das relacdes entre eles;

- Oferecer ao aluno os elementos tedrico-metodolégicos para que possa
apropriar-se, construir, fundamentar e aplicar os conhecimentos que permitam uma
maior compreensdo sobre a praxis profissional, vinculados a seu entorno fisico, social,
econdmico e cultural.

- Proporcionar ao aluno as bases epistemoldgicas para a compreensdo e
situacdo do design como uma disciplina que tem seu proprio objeto de estudo e sua
possibilidade de métodos particulares para sua aplicacdo na realidade, assim como as
ferramentas metodoldgicas que lhe permitam sistematizar e conceber a andlise do objeto
de estudo de sua disciplina em relacdo a outras.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

A cOpia, o plagio e a citagdo;
Abordagens qualitativa e quantitativa;
Métodos e técnicas de pesquisa;
Conceituacao de projeto de pesquisa e monografia;
Publico-alvo da pesquisa e consumidor;
Cercando o objeto;

Seminarios dirigidos;

Numeros e imagens que mentem;

A defesa de uma idéia;

Falar em publico;

Desenvolvimento da monografia;
Planejamento da forma;

Observagao das normatizacoes.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICA:

BOBANY, Denise; MARTINS, Roberta. Do textual ao visual: Um guia completo para
fazer seu trabalho de conclusdo de curso. 1? ed. Rio de Janeiro: Novas Idéias, 2008.

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Traducao de Gilson Cesar Cardoso de Souza.
19a. ed. Sdao Paulo: Perspectiva, 2004.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de
metodologia cientifica. 6. ed. Sao Paulo: Atlas, 2005.
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COMPLEMENTARES:

SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 22. ed. rev. e
ampl. Sao Paulo: Cortez, 2002.

LAKATOS, Eva; Maria; MARCONI ¢ ANDRADE, Marina. Fundamentos de
metodologia cientifica. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2005.

LAVILLE, Christian, DIONNE, Jean. A construcao do saber: manual de metodologia
da pesquisa em ciéncias humanas. Revisdo técnica Lana Mara Siman. Porto Alegre-RS:
Artes Médicas, 1999.

PESCUMA, Derma, CASTILHO, Antonio Paulo Ferreira de. Trabalho académico — o
que é? Como fazer?: um guia para sua elaboragdo. Sdo Paulo: Olho d’Agua, 2008.

CRESWELL, John W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e misto;
traducdo Magda Lopes; consultoria, supervisao e revisdo técnica desta edi¢do Dirceu da
Silva. 3* ed. — Porto Alegre: Artmed, 2010.

COMPONENTE CURRICULAR: TCC 2

NATUREZA: Obrigatéria

PRE-REQUISITO: Niicleo de Projetos e Niicleo Complementar
CARGA HORARIA: 240h/a - AULAS SEMANAIS: 12

EMENTA:
Orientacdes para o desenvolvimento do Trabalho de Conclusdo do Curso na
area do Design: estrutura, organizacdo, desenvolver e apresentar.

OBJETIVO:

- Propiciar ao aluno os elementos necessarios para elaborar um marco tedrico
que lhe permita discernir entre os diversos métodos e técnicas para solucdo dos
problemas especificos que estabelecam as diferentes componentes curriculares durante
todo o curso;

- Dar ao aluno oportunidade para realizar trabalho de conclusido de curso,
tedrico ou pratico, ligado ao seu campo de interesse de especializacdo, sob a orientagdo
de professores.

CONTEUDQ

Desenvolvimento do trabalho final;
Observagao das normatizacoes;
Produto final;

Revisdao do material;

Apresentacao Final.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:
BASICAS:

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Traducdo de Gilson Cesar Cardoso de Souza.
19a. ed. Sao Paulo: Perspectiva, 2004.
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GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas,
2002.

Goldenberg, Miriam. A arte de pensar: como fazer pesquisa qualitativa em ciéncias
sociais. Rio de Janeiro: Record, 1997.

COMPLEMENTARES:

SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 22. ed. rev. e
ampl. Sao Paulo: Cortez, 2002.

LAKATOS, Eva; Maria; MARCONI ¢ ANDRADE, Marina. Fundamentos de
metodologia cientifica. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2005.

LAVILLE, Christian, DIONNE, Jean. A construcao do saber: manual de metodologia
da pesquisa em ciéncias humanas. Revisdo técnica Lana Mara Siman. Porto Alegre-RS:
Artes Médicas, 1999.

PESCUMA, Derma, CASTILHO, Antonio Paulo Ferreira de. Trabalho académico — o
que é? Como fazer?: um guia para sua elaboracdo. Sdo Paulo: Olho d’Agua, 2008.

CRESWELL, John W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e misto;
traducdo Magda Lopes; consultoria, supervisdo e revisdo técnica desta edi¢do Dirceu da
Silva. 3* ed. — Porto Alegre: Artmed, 2010.
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7. METODOLOGIA DE ENSINO

A metodologia adotada para implantar o Curso de Bacharelado em Design
Griafico estd voltada para a integragdo, contextualizacdo e flexibilizacdo dos contetdos,
além de buscar a junc¢d@o do ensino, extensao e pesquisa.

Metodologia para Zabala (2002) é o mesmo que forma de ensinar que por sua
vez, estd ligada a sequéncia de atividades propostas pelo professor ou por um grupo de
professores. Nos dois primeiros periodos, do curso proposto, as disciplinas serdo
trabalhadas por professores especificos, embora se busque uma sequéncia de atividades
integrativas usando metodologias ativas: problematizacdo, aprendizagens por projetos,
sala de aula invertida, design thinking e outras. Para Bacich e Moran (2018), tais
metodologias caracterizam- se “pela inter-relacdo entre educacdo, cultura, sociedade,
politica e escola, sendo desenvolvida por meio de métodos ativos e criativos, centrados
na atividade do aluno com a inten¢do de propiciar a aprendizagem”. Diante disso, elas
corroborando com os objetivos/esséncia do curso de Design Grafico.

Do 3° ao 7° periodos, a proposta é o uso de projetos, cuja 6tica do trabalho
pedagdgico serd a metodologia da problematizacdo, que segundo Bachich e Moran
(2018) “ensinar significa criar situagdes para despertar a curiosidade do aluno e lhe
permite pensar o concreto, concretizar-se da realidade, questiond-la e construir
conhecimentos para transforma-la, superando a ideia de que ensinar é sindnimo de
transferir conhecimento”.

Cada projeto tera um tema central pré-determinado: marca corporativa,
editorial, embalagem, digital e sinalizacdo e serd coordenado por um docente com
especializacdo na 4rea e mais 3 professores que, também, contribuirdio com suas
especialidades e expertises. A intensdo € gerar trocas de conhecimentos, despertando
nos envolvidos o trabalho de equipe, além de favorecer a criatividade e a inovacao.

Por fim, o 8° periodo ser4 dedicado a construcido do Trabalho de Conclusdo do
Curso (TCC), onde cada estudante ou grupos de estudante terdo um professor
orientador, além de ter (em) autonomia para escolher a forma de realizd-lo. O TCC nada
mais é do que a consolida¢cdo das competéncias e habilidades desenvolvidas ao longo do
curso, que vao ao encontro do perfil do egresso.

Espera-se, contudo, que o professor seja um mentor do processo ensino-

aprendizagem. “Mentor”, de acordo com o diciondrio Priberam ¢ a “pessoa que, pela
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sua sabedoria ouexperiéncia, ajuda outra como guia ou conselheira; pessoa que inspira
outras”. Na revisao da literatura, do artigo escrito por Simdes e Alarcdo (2011) sobre
a eficicia da mentoria escola focada na promocdo do desenvolvimento
socioemocianal e instrumental dos jovens, o aspecto mais nuclear das diferentes
defini¢cdes de mentoria ¢ sua natureza relacional e a defini¢do, propriamente dita,
de mentoria ¢ “relacdo pessoal em que uma figura adulta fornece orientagdo, suporte e
companhia de forma consciente, com o intuito de desenvolver competéncias e a
personalidade de uma crianca ou um jovem” (KELLER, 2007 apud SIMAO;
ALARCAO, 2011, pag. 342).

O corpo docente, do referido curso, pretende transcender a relagdo
tradicionalista do processo ensino-aprendizagem, de alguém que ensina e do outro
que aprende, para o de professor e estudante que tem conhecimentos e expertises
diferentes, mas que se complementam. Contudo, o professor deve auxiliar o estudante
na busca de novos conhecimentos e a vivenciar experiéncias na solucdo de projetos cada
vez mais dindmicos e complexos na drea do Design Grafico. Isso possibilita, também, a
constru¢do da autonomia intelectual voltada ndo s6 para a formacdo especifica, como
também a geral, imprescindivel numa sociedade em constante transformagdo, tanto no
aspecto tecnoldgico, quanto no aspecto socio-histérico e cultural.

Para cumprir esse propdsito, seguem praticas educativas que permearao o
curso:

- exposi¢do de contetidos com auxilio de recursos tecnoldgicos disponiveis
(data-show, caixa de som, computadores e outros), bem como a utilizacio de
laboratdrios teméticos (salas dos projetos) preparados para resolucio de problemas, por
meio de experimentacOes e pesquisas cujo propésito € promover a criatividade,
inovagoes, reflexdes e aprendizagem;

- aprendizagem significativa por meio de captagdo, do Lex Design, de
demandas internas e/ou externas ao Campus na area do Design Grafico, envolvendo
diversas areas do conhecimento, cujo produto final é alcancado por meio da extensdo,
ensino e pesquisa;

- estimulo a apresentacdo de seminarios como forma de apresentacdo de
resultados da aprendizagem, visando o compartilhamento de saberes. A exposi¢do de
tais saberes implica na participacdo ativa do estudante ou do grupo de estudantes;

- encorajamento a escrita e publicacdo de artigos cientificos bem como a

participacdo em atividades extensionistas como feiras, coldquios, seminarios, palestras e
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visitas técnicas;

- incentivo a participacdo dos estudantes nos projetos/programas institucionais
do IFFluminense como as monitorias, projetos de extensdo, projetos de pesquisas,
projetos de ensino, apoio tecnologico, semana académica e outros;

- elaboracdo e execucdo de projetos cientificos fazendo da pesquisa cientifica
um meio fértil para o aprofundamento de conhecimento e para o desenvolvimento de
novos saberes;

- as disciplinas complementares e eletivas permitirdo ndo s6 o enriquecimento
do curriculo, bem como a complementacdo com aquilo que mais se identificam,

permitindo, assim, a constru¢do de um perfil diferenciado.
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8. ESTRA:[EGIAS DE FOMENTO AO DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL, AO COOPERATIVISMO E A INOVACAO
TECNOLOGICA

O Curso Bacharelado em Design Grafico tem como premissa o
desenvolvimento pleno de um profissional da area criativa, consciente dos seus direitos
e deveres, e da sua responsabilidade quanto cidaddo e designer. Para isso, diferentes
acoOes foram pensadas nesse sentido.

Como ¢ inerente a profissdo de Design o trabalho por meio de projetos de
assuntos diversos e multidisciplinares, as tematicas destes projetos, desenvolvidos
durante a formacdo dos estudantes, devem priorizar problemas reais da sociedade,
especificamente local e regional, que possam desenvolver nos discentes o pensamento
critico, empatico e voltado para o bem estar das pessoas. Além de promover a
capacidade reflexiva, de lideranca e autdnoma, ja que as atividades de projetos sdao
realizadas, geralmente, em equipes, também promove a agdo cooperativista entre os
profissionais, que estdo associados em busca de compartilhar saberes e em resolver
problemas projectuais.

Portanto, faz parte da prética profissional do designer a interacdo humana a
busca por entendimento compartilhado entre todos, por meio de didlogo produzindo
aprendizagem e novos conhecimentos, sendo isso a base do cooperativismo.

Ciente do impacto das acOes do designer no meio em que atua como
idealizados dos artefatos do mundo material estd presente na matriz curricular do curso
disciplinas estratégicas que promovem a consciéncia social, ambiental e sustentivel
dos egressos Os avancos tecnoldgicos vém reconfigurando o mundo em que
vivemos e a maneira que fazemos as coisas e o designer € um agente relevante para isto,
portanto, cabe ao profissional desta drea a atualizacdo continuada, o que é possivel
através da educaciao e do refor¢o do tripé ensino-pesquisa-extensao.

Algumas acdes extracurriculares, como workshops, semindrios, visitas técnicas
e culturais, eventos, palestras, estagios, disciplinas optativas, atividades de pesquisa e
extensdo sdao importantes para fortalecer habilidades especificas, conhecimentos
tedricos e praticos, que possam na constru¢do do perfil do egresso, tanto no que tange
sua atuacdo profissional, como sua visdo humana, cooperativista, empreendedora,

tecnoldgica, politica econdmica.
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9. ATIVIDADES ACADEMICAS

Nesta secdo, serdo detalhadas as atividades académicas relativas ao
Bacharelado em Design Grafico, do IFFluminense campus Campos Centro. As
atividades académicas detalhadas aqui sdo: pratica profissional, estigio profissional,
atividades complementares, trabalho de conclusdao de curso, programas de iniciacdo

cientifica e projetos de pesquisa e oferta de programas e ou projetos de extensdo.

ESTAGIO PROFISSIONAL

Estagio € ato educativo escolar supervisionado, desenvolvido pelo estudante no
ambiente de trabalho, visando ao aprendizado de competéncias proprias da atividade
profissional e a contextualizacdo curricular. Segundo Resolu¢do N° 5, que aprova as
Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduacdo em Design (2004), o estagio
supervisionado é um componente curricular direcionado a consolidacdo dos
desempenhos profissionais desejados, inerentes ao perfil do formando, devendo cada
Instituicdo, por seus colegiados superiores académicos, aprovar o correspondente
regulamento de estagio, com suas diferentes modalidades de operacionalizacdo.

Para o curso de Design Griéfico, o estagio ndo € obrigatdrio, ou seja, ele pode
ser desenvolvido como atividade opcional, acrescida a carga horaria obrigatéria do
curso. A carga horaria minima sera de 200 h realizados durante o curso. Contudo, caso o
discente opte por realizar o mesmo, deve ter integralizado no minimo 50% da carga
horéria do curso, que corresponde a 1.375h.

As normas de estigio seguem o Regulamento Geral de Estagio do
IFFluminense, aprovado pelo Conselho Superior por meio da Resolucdo N.° 034, de 11

de marco de 2016. (IFF, 2014).

ATIVIDADES COMPLEMENTARES

As Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduacdo em Design
(Resolucado N° 5, 2004), ), no ser Art. 8°, define que as Atividades Complementares sdao
componentes curriculares que possibilitam o reconhecimento, por avalia¢do, de
habilidades, conhecimentos e competéncias do aluno, inclusive adquiridas fora do

ambiente escolar, incluindo a prética de estudos e atividades independentes, opcionais,
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de interdisciplinaridade, especialmente nas relacdes com o mundo do trabalho e com as
diferentes manifestacdes e expressdes culturais e artisticas, com as inovacdes
tecnoldgicas, incluindo acdes de extensdo junto a comunidade.

J4, no seu Parigrafo tdnico, ratifica que as Atividades Complementares se
constituem componentes curriculares enriquecedoras e implementadores do préprio
perfil do formando, sem que se confundam com estagio curricular supervisionado.

Portanto, complemento aos componentes curriculares previstos na matriz, o

curso proporciona aos alunos o seguinte conjunto de atividades complementares:

VISITAS TECNICAS

Sempre que pertinente, realizam-se visitas técnicas para complementar os
ensinamentos tedricos das disciplinas, como producdo graficas. As visitas permitem ao
aluno conectar a teoria e a pritica de determinados conteiidos. As visitas acontecem
semestralmente, tanto dentro da prépria cidade de Campos dos Goytacazes como em
outras cidades, como Rio de Janeiro-RJ, Sdo Paulo-SP e Vitéria-ES. Sendo visitados
locais como, Pancrom Industria Grafica, GSA — Gréafica e Editora, Grafband, entre

outras.

VISITAS CULTURAIS

As visitas culturais visam a ampliar o repertorio cultural e visual do aluno por
meio do contato com diversas formas de manifestacdo artistica. A formacdo de um
repertorio de qualidade é fundamental no processo criativo. Em visitas culturais, os
alunos sdo levados a centros culturais e a museus locais e dos grandes centros, como no
Rio de Janeiro e em Sao Paulo, para que possam enriquecer seus conhecimentos prévios

e enciclopédicos.

EVENTOS
DESIGN, COMERCIO & INDUSTRIA/SEMANA DE DESIGN

No sentido de promover a acao profissional e social do profissional de design,
o Curso de Design Grafico promove o Design, Comércio & Indistria, evento que conta
com a participacdo de expressivos profissionais do cendrio nacional, além de apresentar
estudos de casos da cidade e regido (Campos dos Goytacazes) desenvolvidos por ex-
alunos, demonstrando o impacto do design grafico nos negdcios locais.

Sem data fixa no inicio, em 2014, o més de novembro ficou definido como o
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periodo em que o evento ocorrerd, aproveitando a data em que se celebra o Dia do

Designer no Brasil (05 de novembro).

R DESIGN RIJ/ES

O Encontro Regional de Estudantes de Design (R Design) € um encontro anual
e itinerante de cunho cientifico, politico e cultural. Sem fins lucrativos, o R Design visa
a integracdo académica e a valoriza¢do da atividade do Design, reunindo estudantes,
professores, pesquisadores, profissionais e empresas.

O R Design configura-se como um importante forum de debate de design,
reunindo estudantes, professores, pesquisadores, empresas e profissionais da area.

O IFFluminense apoiou em trés momentos a realizacdo do evento, cedendo
espaco fisico e apoio logistico. O evento aconteceu na instituicdo nos anos de 2005
(sendo a primeira edi¢do do evento nas regides do Rio de Janeiro e do Espirito Santo),

2009 e 2013, e ira acontecer este ano de 2019.

CALOURADA

A cada inicio de semestre, juntamente com o Centro Académico do Curso, é
organizado um evento para receber os calouros. Para tanto, é previsto uma programacao
durante a primeira semana de aula, com diversas atividades académicas, com o intuito
de apresentar aos novos estudantes todas as questdes pertinentes ao curso. Na ocasido os
proprios alunos organizam oficinas, palestras, exposicoes e mesas redondas.

Além das iniciativas informadas acima, as Atividades complementares aceitas
para o cOmputo da carga horéria exigida, que sdo 200h, para integralizacdo do Curso,

estdo listadas a seguir na Tabela 6.
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Tabela 6 — Atividades Complementares

Paridade Limite de
Atividades Complementares de Carga | Aproveitam ento
Horaria
Participacdo em curso na 4rea especifica (oficina, minicurso,
extensdo, capacitacio, treinamento) e similar, de natureza lh=1h 40h
académica, profissional.
Participacdo em curso em 4reas afins (oficina, minicurso,
extensdo, capacitacdo, treinamento) e similar, de natureza lh=1h 25h
académica, profissional.
Ministrante de curso de extensdo, de palestra; debatedor em B
mesa-redonda e similar. Ih=1h 30h
Atividade de monitoria, no minimo, 20horas/ semestre.
lh=1h 40h
Atividade académica ou disciplina ndo aproveitada como
créditos no curso (inclusive disciplinas cursadas em outras lh=1h 25h
universidades)
Atividade de iniciacdo cientifica, ou equivalente de, no 3
minimo, 150 horas. lh=1h 40h
Publicacgdo de artigo cientifico completo (artigo efetivamente
publicado ou com aceite final de publica¢do) em periddico 20h por 40h
publicacdo
Publicagdo de artigo cientifico ou resumo em anais de evento 10h por 30n
cientifico como autor ou coautor. publicacgio
Publicagdo de producdo autoral (foto, artigo, exposigoes,
. o . N 10h por
reportagem ou similar), em periddico ou site de relevancia L 30h
p publicacdo
para a area.
Autor ou coautor de capitulo de livro ou produgéo na revista 20h por AOh
Cayana publicacdo
Participagdo em evento (congresso, semindrio, simpoésio,
workshop, palestra, conferéncia, feira) e similar, de natureza 1h=1h 20h
académica.
Apresentacdo de trabalho cientifico (inclusive pdster) em 20h por
evento de ambito regional, nacional ou internacional, como | apresentaga o 40h
autor
Realizacdo de curso de idioma lh=1h 10h
Participagdo como ouvinte, em banca de trabalho de
5 50 5 1h por
conclusio de curso de graduacgio, dissertagdo de mestrado e 10h
tese de Doutorado. banca
Participacdo em comiss@o organizadora de eventos e similar. 10h por 20h
evento
Disciplinas Opativas e Eletivas oferecidas 1 disciplinas 40h
Estagio Curricular Orientado até 200h 200h

104




10. PROJETO INTEGRADOR

O curso de Bacharelado em Design Grafico ndo tem um projeto integrador que
visa juntar, com obrigatoriedade, diferentes componentes curriculares. O que ele tem,
sdo projetos temditicos do 3° ao 7° periodos que objetiva colocar em préitica os
conhecimentos bésicos, dos periodos iniciais, além de oportunizar a agregacdo de
diversos conhecimentos das areas do Design, no tema em curso, aproveitando a
bagagem académica do corpo docente e suas expertises.

Espera-se, contudo, resolucdes de projetos inovadores, desenvolvimento de
novas tecnologias e materiais, o despertar para pesquisa, o saber conviver — trabalho
de equipe, o saber ser — autoconhecimento — para se ter um mundo melhor. O papel do
professor é o de inspirar o estudante, além de auxilia-lo no desenvolvimento académico,

profissional e pessoal.
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11. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC

Para obtencdo do diploma de Bacharel em Design Grafico, o aluno devera
desenvolver, no periodo final do curso (8° periodo), um trabalho de conclusdo. A
disciplina TCC € um componente curricular com 200 horas.

O Trabalho de Conclusdao de Curso serd realizado como forma de reunir a
maioria das competéncias, capazes de articular os saberes desenvolvidos no curso em
torno de um projeto. Este trabalho pode ser de cunho tedrico, pratico ou tedrico/pratico.
Principais Orientacdes:

1. O aluno de Curso Superior de Design deve elaborar um trabalho de
conclusdo de curso. Este trabalho € realizado como previsto no Projeto Pedagogico de
Curso e tem como objetivo desenvolver um trabalho de aprofundamento e sintese dos
conhecimentos e aptiddes adquiridos nas disciplinas durante o Curso. Trata-se, por um
lado, de contrastar o nivel dos conhecimentos e métodos de trabalho que o estudante
tenha adquirido ao longo de sua formacao e, por outro, comprovar a maturidade do
interessado e sua capacidade para aplicar autonomamente tais conhecimentos e sua
aplicacdo na resolucdo de problemas proprios do exercicio profissional no ambito de sua
formacao.

2 O trabalho de conclusdo de curso pode ser feito individualmente, ou em
grupo (de no maximo trés integrantes), de acordo com a disponibilidade de professores
orientadores.

3. Para iniciar o TCC 2 (8° periodo), o aluno deve ter feito o TCC 1 (pré-
requisito), ap0s €/ou com apenas mais um componente curricular complementar.
Destaca-se, que o estudente ou grupo de estudantes, no final do TCC 1 sai com o pré-
projeto avaliado por uma pré-banca, formada por dois professores, habilitando-o(s) a
matricular(em)-se no TCC 2.

4 O estudante deverd, no 8° periodo preencher o formulario “Carta de
Compromisso — Projeto para Conclusdo de Curso — TCC”, que tem o objetivo de
estabelecer o compromisso entre o estudante e o professor orientador deixando clara as
regras, que foram acordadas na reunido do Colegiado do Curso (representacdo de
docentes, técnicos administrativos e estudantes) e aprovada pela NDE.

5. Apenas podem orientar o TCC professores do IFFluminense, sendo aberto

para profissionais de outras instituicdes a co-orientacdo, bem como participacdo na
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Banca Examinadora.

6. O Trabalho de Conclusdao de Curso deve ser, preferencialmente, de
natureza tedrico-pratica, podendo também ser apenas teérico ou pratico. Em cada caso,
o projeto deveréa ser desenvolvido de acordo com as caracteristicas descritas a seguir:

- Teodrico-prético: Projeto prético, protétipo, memorial descritivo;

- Préatico: Portfolio;

- Teorico: Monografia e artigo formatados de acordo com as normas da

instituicdo e com as regras da ABNT.

A defesa final serd realizada em uma data acordada entre o professor
orientador e a Coordenacdo Curso. A apresentacdo oral serd efetuada mediante uma
Banca Examinadora, composta por, no minimo, trés professores: o professor orientador
do trabalho e dois professores convidados. A apresentacdo oral terd duracdo de 30 a 40
minutos. ApOs a realizacdo da apresentacdo oral, o professor orientador e os
membros da banca examinadora devem preencher a ata de defesa de projeto final.

A Banca Examinadora atribui pontos de zero a dez ao TCC apresentado. O
TCC € considerado aprovado quando o nimero de pontos obtidos na apreciacdo da
Banca Examinadora for igual ou superior a seis pontos. Caso o aluno nio consiga
aprovacao no seu TCC, ele ficard impedido de concluir o curso e devera renovar sua
matricula.

Regras para a apresentacdo do TCC:

- Uma coOpia impressa do memorial descritivo (tedrico-pratico), do portifolio
(pratico) ou monografia/artigo (tedricos) deve ser entregue a cada membro da Banca
Examinadora até quinze dias antes da data prevista para a apresentagao oral.

- O aluno tem computada sua frequéncia (minima de 75%) aos encontros de
orientagdo, definidos em conjunto com o professor orientador. No caso de nio
comparecimento aos encontros de orientagdo para acompanhamento do processo
de elaboracdao do TCC, este ndo pode ser aceito pelo professor orientador.

- O aluno deve entregar o Trabalho de Conclusdao de Curso até o ultimo dia
do semestre letivo em que estd matriculado no dltimo periodo do seu Curso.

- Ap6s a apresentacdo oral do Trabalho de Conclusdo de Curso, o aluno deve
efetuar as correcodes solicitadas pela banca examinadora e entregar uma versao final do
trabalho a Biblioteca, em, no maximo, trinta dias corridos, a contar da data da

apresentagao oral.
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O estudante oriundo de iniciagdo cientifica nesta instituicio que tenha
publicado artigo em evento ou periddico nas areas de estudo do curso poderd usar o
trabalho como TCC, desde que aprovado por uma comissao que avaliard a relevancia
do assunto abordado para a formacdo do aluno, assim como a importancia do
evento/periddico onde o trabalho foi publicado. A utilizagdo do artigo ndo elimina a
defesa do trabalho perante Banca Examinadora. Apds a aprovagdo, o aluno devera
entregar na Biblioteca da instituicdo um CD-ROM contendo o artigo, e-mail com o
aceite do artigo para apresentacdo e carta da Coordenacdo do Curso de Bacharelado em
Design, com parecer sobre o artigo.

Ja, o estudante, que construir seu portfélio ao longo do percurso formativo,
também, podera ser aceito como TCC, desde que aprovado por uma comissdao que o
avaliard, por se tratar de uma cole¢do de trabalhos projectuais desenvolvidos do 3° ao 7°
periodos (no minimo 5) e mais 5 individuais, no minimo, confeccionadas no 8° periodo
(TCC 2). Em sintase, na op¢ao portifolio, do 3° ao 7° periodos trabalhos projectuais
serdo aceitos construidos coletivamente, porém no 8° periodo (TCC 2) 5 deles, no
minimo, deverdo ser construido individualmente, mas com a orientacio de um
professor. A utilizacdo do portifélio ndo elimina a defesa do trabalho perante Banca
Examinadora. Apds a aprovacdo, o aluno devera entregar na Biblioteca da institui¢do
um CD-ROM contendo o portifdlio, e-mail com o aceite do portifolio para apresentagdo
e carta da Coordenacdo do Curso de Bacharelado em Design, com parecer sobre o sobre
o mesmo. O portfélio, para o design, é tdo determinante quanto a apresentacdo de um
curriculo. Ou seja, uma boa apresentacdo demonstra o profissionalismo e a dedicacio
em apresentar seus seus trabalhos/pecas confecionadas como ideais para aquele cliente
e/ou mundo do trabalho e, consequentemente, que influenciam na decisdo final.

Casos omissos serdo deliberados pelo Colegiado do Curso em conjunto com a

Diretoria de Ensino correspondente.
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12. PROGRAMA DE INICICACAO CIENTIFICA E PROJETO DE
PESQUISA

A Diretoria de Pesquisa e Extensao do IFFluminense campus Campos Centro é
responsavel pelas atividades de pesquisa e extensdo, e através dela sdo realizadas
acdes como elaboragido e comunicacdo de editais, acompanhamento e controle das
atividades, entre outras atividades previstas no regimento interno de ensino do Campus.

As atividades de iniciacdo a pesquisa s@o destinadas aos estudantes dos cursos
de graduacdo (atuacdo individual ou equipe), que podem participar de maneira
voluntéria ou através de concessdes de bolsas de Iniciacdo cientifica providas por
orgaos financiadores, pelo IFFluminense (Pro-Reitora de Pesquisa/Extensdo) e pelo
proprio campus Campos Centro.

Os projetos propostos de pesquisa devem ser desenvolvido por pesquisador
qualificado, que se responsabiliza pela elaboracdo e impleme+ntacdao de um plano
de trabalho a ser executado com a colabora¢cdo do candidato por ele indicado. Todo o
fluxo de projetos de pesquisa como: bolsas, editais, inscri¢des, sele¢des, cadastros e
andamento dos projetos € de responsabilidade da Diretoria de Pesquisa e Extensdo do
Campus.

Centrado na perspectiva da educacdo interdisciplinar, o desenvolvimento do
Nicleo de Pesquisa em Artes (Artdeco), Design e Comunicagdo cria a possibilidade de
oferta de pesquisa no campo das Ciéncias Sociais Aplicadas e das Artes. Além disso,
abre o campo para a realizacdo de projetos de pesquisa, atividade que permite um forte
envolvimento de alunos de graduagao através de um programa de iniciagdo cientifica.

O Artdeco visa:

- 1incentivar a investigacdo em Ciéncias Sociais Aplicadas e Artes, nas areas
do design, comunicacdo, mercadologia, fotografia e video, bem como proporcionar
condic¢des para que o IFFluminense possa abrigar novos cursos de extensdo, graduagao
ou pos-graduacgdo nas referidas areas;

- criar um arquivo de projetos e informacdes em &reas de interesse, com
utilizagdo dos recursos de que dispomos, com vistas a disponibilizacdo de artigos,
monografias, pesquisas, materiais diditicos, propostas metodolégicas dos e para os
professores e pesquisadores do curso de Design Gréafico;

- criar um férum de debates buscando a integrac@o das pesquisas do Curso de

Design Gréfico e dos demais usuarios do IFFluminense com aquelas realizadas em
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outros centros de pesquisa;
- o resultado do trabalho de pesquisa ja desenvolvido no Artdeco pode ser
encontrado em anais de diversos congressos nacionais € internacionais na area de

Design e Comunicacao.
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13. OFERTA DE COMPONENTE CURRICULAR POR EaD

O Curso de Bacharelado em Design Gréfico ofertard componente curricular na
modalidade de Educacdo a Distancia como forma de oportunizar o estudante a fazer
dependéncia e, até mesmo, alguns componentes curriculares complementares e

optativos.

Tais componentes curriculares seguirdo as mesmas normativas dos cursos

ofertados em EaD pelo IFFluminense.
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14. OFERTA DE PROGRAMAS E OU PROJETOS DE EXTENSAO

O Laboratério Experimental de Design Gréafico (LexDesign) em consonéncia e
sob as normas da Diretoria de Pesquisa e Extensdo (vide item 7.6), do IFFluminense
campus Campos Centro, visa promover um atendimento técnico-pedagégico, individual
e coletivo a comunidade, com prioridade para os alunos do Curso de Design Gréfico, no
que se refere ao estudo da linguagem visual e ao uso da imagem em diferentes niveis,
visando ao fortalecimento da complementaridade do conhecimento na area profissional
do Design Griafico.

O LexDesign também prospectara projetos com tematicas reais, da comunidade
interna e externa do IFFluminense, para que possam ser objetos de estudos dos
componentes curriculares de projetos, visando (re)alimentar a proposta do Bacharelado
em Design. Propiciando assim, condi¢des materiais aos alunos de modo que eles
possam ampliar sua aprendizagem dentro e fora da sala de aula, o que enriquece o
processo do ensino e aprendizagem. Projetos menores também poderdo ser aceitos
(reais) ou ficticios para desenvolver etapas (habilidades especificas) que contribuirdo
com 0 projeto maior.

Projetos de natureza diversa dentro do &mbito do Design Gréfico sao
desenvolvidos dentro do LexDesign, tais como projeto e execucdo de pecas graficas
para a demanda interna e externa do IFFluminense, além da revista Cayana.

A revista Cayana tem o propdsito de envolver o corpo discente e docente em
uma atividade que permite ampliar os horizontes de criatividade inerente ao
profissional de Design. Nessa publicacdo, o trabalho interdisciplinar emerge e flui com
muita naturalidade, fruto de um processo criativo na relagcdo ensinar/aprender.

Além de artigos técnicos, a publicacdo serve também de registro dos trabalhos
de TCC desenvolvidos no curso durante a sua histéria. Desde o seu primeiro nimero,
em 2003, quanto Curso de Tecnologia em Design Grafico, ja foram publicadas 06
nimeros da revista.

A experiéncia adquirida com o LexDesign foi apresentada no 1 Encuentro

Latino-americano de Disefio “Disefio en Palermo”, em 2006, na Argentina.
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15. SISTEMAS DE AVALIACAO

Este topico tem como objetivo detalhar o sistema de avaliacdo acerca do
Bacharelado em Design Grafico do IFFluminense do campus Campos Centro. Nesse
sentido, as proximas se¢Oes abordardo os seguintes topicos: avaliacdo do estudante,

qualidade do curso e avaliagao da permanéncia do estudante.
15.1 A Avaliacdo Do Estudante

O estudante ¢é avaliado de forma continua e permanente, durante o processo de
sua aprendizagem. A avaliacdo € realizada de forma processual, com carater diagnostico
e formativo, tem como principios o aprender a ser, o aprender a conviver, o aprender a
fazer e o aprender a conhecer. A verificacdo do rendimento estudantil privilegia os
aspectos qualitativos da aprendizagem e ndo somente os quantitativos, uma vez que se

preza por uma formacao integral.

15.2. Critérios De Aproveitamento De Conhecimentos E Experiéncias
Anteriores

A avaliacdo do aproveitamento tem com parametro para aprovacgdo, tanto o
desenvolvimento das competéncias e os seus desmembramentos em habilidades de
forma a obter média maior ou igual a 6,0, conforme tabela abaixo (Tabela 7), ao longo
de cada periodo letivo mais a frequéncia minima de 75% por componentes curriculares
do Curso.

O estudante tem o direito de cursar em regime de dependéncia, até dois
componentes curriculares concomitantemente ao periodo subsequente, sendo que: (a) a
frequéncia minima no regime de dependéncia é de 25% (vinte e cinco por cento) no
componente curricular; (b) o aluno deve cursar a dependéncia no periodo imediatamente
subsequente aquele em que foi reprovado, desde que o componente curricular seja
ofertado; (c) o aluno pode optar por cursar somente as suas dependéncias. Ressalta-se,
que o estudante ao optar por cursar somente as dependéncias, a presenca devera ser de
75%.

O processo avaliativo busca observar a Regulamentacdo Didatico-pedagdgica,

especialmente, durante todo o percurso formativo, seja ele no Nucleo Basico (1° e 2°
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periodos), como também, no de Projetos (3° ao 7° periodos). Serd usado “Mapa

Avaliativo”,

como forma de ir ao encontro da metodologias adotada. Esse mapa foi

inspirado em Zabala (2002), porque a intencionalidade estd voltada para o

desenvolvimento integral, em que se usam agdes/tarefas significativas focadas em

atividades que objetiva no desenvolvimento do perfil profissional.

Cada acdo/tarefa executada deve ser avaliada (nota de 0 a 10) e a média delas

corresponde a uma habilidade. A habilidade ou conjunto de habilidades refletem na

média da competéncia e, por fim, a média da(s) competéncia(s) refletem no resultado

final do periodo, quer seja do nucleo basico, ou do nicleo de especifico/ tedrico-pratico

(Projetos). Segue, abaixo, o esbogco Mapa Avaliativo (Tabela 7)

Tabela 7 — Mapa Avaliativo

Compe-
téncia

Habilida-
des

Acoes
executas

Nota

Conteudos
observados

Média
habili
dade

Média
competén
cia

Obser
vacao

Cl:

HI1:

conceitual
procedimental
atitudinal

conceitual
procedimental
tltudmal

~— N ~— N

conceitual
procedimental
atitudinal

H2:

conceitual
procedimental
atitudinal

conceitual
procedimental

H3:

conceitual
procedimental
atitudinal

C2:

HI1:

conceitual
procedimental
atitudinal

H2:

H3:

conceitual
procedimental
atitudinal

(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(

)
)
)
)
)
)
)
)
) atitudinal
)
)
)
)
)
)
)
)
)

() conceitual
() procedimental
( ) atitudinal

Os resultados de tais tarefas sd@o expressos em conceitos, que, em seguida,

convertir-se-ao em notas, conforme Tabela 8.
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Tabela 8 — Conversao de habilidades em Notas

Habilidade Nota
1 — Habilidade plenamente 8all
desenvolvida

2 — Habilidade desenvolvida com 6e’7
efetividade

3- Habilidade em desenvolvimento pouco 3as
satistaroria

4 — Habilidade com desenvolvimento le2
insatisfatorio

Ressalta-se que as habilidades podem ser desenvolvidas em equipe ou
individualmente, utilizando uma ou mais acdes. A Regulamentacdo Didaticco Pedagdgica
do IFFluminense (RDP) serd obedecida, porém adotar-se-4 o “Mapa Avaliativo” como
instrumento de acompanhamento dos estudantes durante o processo de ensino e
aprendizagem, visando feedbacks nas etapas e, consequentemente, intervencoes
pedagdgicas (recuperacdo paralela) para aqueles que estiverem aquém do pretendido. O
resultado da avaliacdo € sintetizado em forma numérica (0 a 10), conforme sistema

adotado pelo IFFluminense.

15.3 A Recuperacao da Aprendizagem

O Curso Bacharelado em Design terd como forma de recuperagdao das
competéncias ndo atingidas, uma atividade avaliativa que pode ser individual ou em
grupo, pratica ou tedrica, em especial, nos dois primeiros periodos académicos. Quanto
aos periodos de Projetos, 3° ao 7° periodos, havera intervencao pedagogica/recuperagdo
da aprendizagem durante todo o processo ensino-aprendizagem. Porém, as etapas
projectuais ndo exitosas, os professores aplicardo atividades concomitantes que visam a
recuperacdao das mesmas, pois a intencdo € o desenvolvimento de todas elas. E, se
mesmo assim, o estudante que chegar ao final do periodo sem conseguir aproveitamento
satisfatorio, ele tera direito a avaliagdo A3 (mecanismo de recupera¢cdo adotado na RDP
do Iffluminense), prevista no Calendario Académico, que substituie 0 menor registro
obtido pelo aluno na média da competéncia (Mapa Avaliativo), que compde o

componente curricular.
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16. Critérios de Aproveitamento de Conhecimentos e Experiéncias
Anteriores

Conforme Regulamentacdo didatico-pedagdgica do IFFluminense (RDP-IFF),
¢ possivel o aproveitamento de conhecimentos e experiéncias anteriores, desde que haja
correlagdo com o perfil do egresso do curso em questdo, e que seja concedido pela
Coordenacdo Académica do Curso, mediante aproveitamento de conhecimentos e
experiéncias adquiridas nos ultimos cinco anos, e desde que haja correlagao com o perfil
de conclusdo do curso em questdo, a partir de:

- componentes curriculares concluidos com aprovagdo em cursos;

qualificacOes profissionais;

processos formais de certificacdo profissional;

- 0 aproveitamento de estudos por componente curricular serd efetuado
quando este tenha sido cursado, com aprovacdo, em curso do mesmo nivel de ensino,
observando compatibilidade de, pelo menos, 75% (setenta e cinco por cento) do
conteudo e da carga horaria do componente curricular que o aluno deveria cumprir no

IF Fluminense.

No caso de aproveitamento de estudos relacionado aos topicos Il e III do item
a, deverd ser apresentada toda a documentacdo comprobatdria, de acordo com os
critérios estabelecidos no item b, e aplicacdo de procedimentos que possam avaliar se 0
aluno, de fato, ja detém os saberes requeridos pelo perfil profissional do curso, estando
em condic¢des de ser dispensado de certos conteddos curriculares. Para avaliacdo desses
casos, serd constituida uma comissdo composta pela Coordenacdo da Area/Curso e por
professores dos componentes curriculares.

O aproveitamento de estudos serd concedido tendo por objetivo,
exclusivamente, a integralizacdo do curriculo do curso, sendo que o aluno € obrigado a
cursar, no Instituto Federal Fluminense, no minimo 50% (cinquenta por cento) da carga
hordria prevista para a integralizacio do respectivo curso. As solicitagdes de
aproveitamento de estudos devem obedecer aos prazos estabelecidos pela Coordenagao
de Registro Académico, mediante processo contendo os seguintes documentos:

- requerimento solicitando o aproveitamento de estudos;

- histérico escolar;

- plano de ensino ou programa de estudos contendo a ementa, o conteiido
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programatico, a bibliografia e a carga horédria de cada componente curricular do qual
solicitara aproveitamento.

O prazo maximo para tramitacao de todo processo € de 30 (trinta) dias, ficando
destinados os primeiros dez dias para o aluno solicitar o aproveitamento de estudos, a
partir do primeiro dia letivo. O aluno s6 estara autorizado a ndo mais frequentar as
aulas do(s) componente(s) curricular(es) em questdo apds a divulgacdo do resultado

constando o DEFERIMENTO do pedido.

117



17. QUALIDADE DO CURSO

O NDE (Nucleo Docente Estruturante) do curso de Bacharelado em Design
Griafico, € responsavel pela constante avaliagdo e atualizacdo do Plano Pedagbgico do
curso e para isso usa mecanismos de avaliac@o externa e interna.

A avaliagao, tanto institucional quanto do Curso, tem sido um dos instrumentos
utilizados pelo IFFluminense como indicadores para a atualizacio e redimensionamento
de todas as politicas institucionais, defini¢do de programas e projetos e de indugdo de
novos procedimentos da gestdo administrativa e académica. Cabe ressaltar que todo
o processo avaliativo serve como diagndstico (identificacdo das potencialidades e
limitacdes), mas ndo se apresenta como conclusivo, considerando a dindmica do
universo académico.

O IFFluminense utiliza-se dos seguintes mecanismos de avaliagdo de cursos
visando a eficicia e a eficiéncia: ENADE - Exame Nacional de Cursos (quando
aplicdvel ao curso), Auto-Avaliacdo Institucional e visita in loco de reconhecimento ou
renovacao de reconhecimento.

E a Coordenacdo do Curso, desenvolveu uma Autoavaliacio do Curso de
Design Gréfico, que serd aplicada no final de cada periodo letivo, em que alunos,
professores e técnicos administrativos envolvidos no Bacharelado em Design deverdo
participar. O objetivo € complementar a avaliacdo interna, realizada pela CPA/CLA,
com celeridade na tabulacdo dos dados, visando a realizacio de intervencdes
pedagdgicas, no inicio do periodo seguinte, com os seguintes indicadores: Planejamento
do Curso, Coordenacao, Corpo Docente, Corpo Discente (estudantes), Infraestrutura,
Metodologia de Ensino e Processo Avaliativo. No Apéndice A, estd anexada a avaliacdo

do curso pela Coordenacao.

ENADE - EXAME NACIONAL DE DESEMPENHO DE ESTUDANTES
O Exame Nacional de Desempenho de Estudantes (Enade) avalia o rendimento
dos concluintes dos cursos de graduagdo, em relacdo aos conteidos programaticos,

habilidades e competéncias adquiridas em sua formacdo. O exame é obrigatdrio e a

situacdo de regularidade do estudante no Exame deve constar em seu histdrico escolar.
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AUTOAVALIACAO INSTITUCIONAL

O IFFluminense, no conjunto das suas politicas institucionais prioritarias, a
partir de 2012, constituiu a Diretoria de Planejamento Estratégico e Avaliagdo
Institucional, ampliando assim a dimensdo dos trabalhos da Comissdo Propria de
Avaliacao (CPA), no sentido de validar resultados e traduzir o trabalho em novas
orientagdes para o processo educativo. Em conjunto com a CPA, foram instituidas as
Comissodes Locais de Avaliacdo (CLAs) nos campi, a fim de descentralizar e apoiar o
trabalho de autoavaliacdo institucional.

Com esta concepcdo, os resultados das avaliagdes norteiam a andlise dos
projetos pedagogicos dos cursos, dos planos de ensino, como também sdo referéncias
para o didlogo com os parceiros institucionais, objetivando a melhoria € manutencao
da qualidade.

Com base na estrutura indicada acima, o processo de avaliacdo de cursos,
envolvendo discentes e docentes, é organizado pela CPA em conjunto com as CLAs.
Esse processo envolve dois momentos:

- Avaliacdo anual de toda a infraestrutura da instituicio,
considerando: setores de atendimento, areas de uso comum, laboratdrios, espacos
de aprendizagem, refeitdrio etc. Esta avaliacdo anual também é comporta pela avaliagao
dos orgaos de gestdo, bem como da organizacdo-didatico pedagdgica dos cursos.

- Avaliacdo semestral do corpo docente, pelos discentes, no momento da

renovacdo de matricula para o periodo letivo seguinte, no periodo corrente.

Os questionarios de avaliagdo sdo construidos pela CPA em conjunto com as
CLAs, sendo revisados antes do inicio de cada processo de avaliagdo pelos campi,
através de orgaos colegiados de cursos, foruns de coordenadores etc. Os resultados das
avaliacdoes sdo apresentados graficamente e em forma textual pela CPA, sendo
divulgados amplamente para toda a comunidade interna e externa através do portal do
[FFluminense e de uma revista interna do Instituto.

Os resultados obtidos sao debatidos com a Reitoria do IFFluminense, € os
resultados de cada campus com a gestao daquela unidade e a sua CLA. Os resultados da
avaliacdo de curso sdo apresentados e analisados pelos membros do colegiado do curso
e do NDE (Nicleo Docente Estruturante). Os discentes também sdao envolvidos na
andlise dos resultados, por meio de sua participa¢do no colegiado de curso e da ampla

divulgacao realizada.
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Com base na anélise dos resultados das avaliagdes, os Orgios de gestdo dos
campi do IFFluminense devem estabelecer um plano de acdo para a melhoria dos

pontos criticos, ou seja, do que nio foi bem avaliados.

VISITA IN LOCO

A Visita in loco consiste na visita de uma banca avaliadora ad hoc, definida pelo
MEC, cuja finalidade é avaliar as condicdes de Autorizagdo, Reconhecimento ou
Revalidacdo de um curso, conforme quatro dimensdes apresentadas no Manual de
Verificagao in loco das condi¢Oes institucionais:

Contexto Institucional

Organizagdo Didatico-Pedagdgica

- Corpo Docente

Instalacdes
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18. AVALIACAO DA PERMANENCIA DOS ESTUDANTES

Seguindo as Politicas de Permanéncia e Exito do IFFluminense as seguintes
acoes serdo promovidas a fim de minimizar a evasao e retencdo de estudantes:

- No inicio de cada periodo letivo acontecerd a Calourada, evento para
recepcionar os novos estudantes do Curso de Bacharelado em Design Grifico,
organizado pela Coordenacdo e estudantes. Para tanto, € previsto uma programagao
durante a primeira semana de aula, com diversas atividades académicas (oficinas,
palestras, exposicdes e mesas redondas), com o intuito de apresentar aos ingressantes
todas as questdes pertinentes ao Curso.

- A oferta de monitorias para o 1° e 2° periodos visa a inser¢do do estudante
no universo do Design, bem como o acompanhamento e o suporte nas disciplinas de
cunho basico. Elas serdo ofertadas no contraturno das disciplinas obrigatorias;

- Realizacdo de atividades extracurriculares que visem a motivacdo e o
interesse do estudante pelo curso, a exemplo de palestras, seminarios, visitas técnicas e
outros;

- Avaliagdo permanente da frequéncia dos estudantes a fim de identificar
possiveis casos de evasao;

- Avaliacdo pelo NDE do curso da necessidade de realizacio de oferta
semestral de componentes curriculares que possam favorecer a permanéncia e o éxito
estudantil;

- A insercdo de projetos captados por meio do Laboratério Experimental de
Design, atendendo problemas reais da comunidade, busca motivar o estudante a
contribuir na pratica com o meio em que se vive e torna o processo de ensino-
aprendizagem de fato significativo.

- Acompanhamento do estudante com chances de evasdao ou retencdo pela
equipe que compdem a Coordenagdo do Curso;

- Criar um planejamento estratégico, a partir da Autoavaliacdo do Curso de
Design aplicada pela Coordenacdo do Bacharelado, no final de cada periodo letivo;

- Colocar em pratica as acdes constantes no Plano Estratégico de Ac¢des de

Permanéncia e Exito dos Estudantes do IFFluminense.
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19. CORPO DOCENTE E TECNICO

Este topico apresenta as composi¢des do corpo docente e de servidores

administrativos ligados diretamente as atividades do Bacharelado em Design Grafico.

As apresentagdes dessas composi¢des se dardo conforme a disposi¢ao dos subtdpicos

seguintes.

19.1 CORPO DOCENTE

O Corpo Docente do Bacharelado em Design Grafico, do IFFluminense

Campus Campos Centro é composto por 15 (quinze) professores. A Tabela 9 apresenta o

nome, titulacdo, regime de trabalho e area de conhecimento de cada membro do corpo

docente.

NOME DO
PROFESSOR

ALAN RENE LOPES
NEVES

BRUNO PINTO DA
SILVA PESSANHA

ELISEU CESAR
MIANDA VAILANT
JOELMA ALVES DE
OLIVEIRA

JULIO CESAR NEGRI

RAMOS

LEANDRO DO
NASCIMENTO
VIEIRA DE SOUZA
LUIZ CLAUDIO

GONCALVES GOMES

Tabela 9 — Corpo Docente

TITULACAO REGIME DE
TRABALHO
Especialista em DE
Gestdo, Design e
Marketing
Especialista em 40h
Gestdo, Design e
Marketing
Especialista em DE
Educacao
Especialista em DE
Gestdo, Design e
Marketing
Mestre em 40h
Engenharia de
Producéo
Mestre em Sistemas DE
de Gestao
Mestre em DE
Educacio

AREA DO
CONHECIME
NT O EM
QUE PODERA
ATUAR NO
CURSO

Design

Design

Artes

Design

Design

Design

Design
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MARCO ANTONIO Mestre em 40h Design
DE SOUZA MOREIRA  Comunicacio e

Cultura

* DIEGO TAVARES Especialista em 40h Design
VENTAPANE ROSA Gestao, Design e (substituto)

Marketing
** JULIA Especialista em 40h Design
AMBROZINI Gestao, Design e (substituto)
SCIAMARELLA Marketing
SANT ANNA
JOSE CARLOS Graduacio em 40h Letras
ALVES DE AZEREDO Letras
JUNIOR
MARCOS ABRAAO Doutor Sociologia DE Sociologia e
FERNANDES Politica Politica
RIBEIRO
MARILENE Mestra em DE Engenharia de
MIRANDA VIANA Engenharia de producao

Producio
LIVIA LOUZADA DE Mestra em 20h Etica e
MORAES Planejamento Legislacao

Regional e Gestao

de Cidades

HUGO ROCHA REIS Especializacdo em DE Design
MBA em Marketing
Empresarial

OBS: * Diego substitui Hugo que esta afastado para o Doutorado.

** Julia estd na vaga de Leonardo que se aposentou.

19.2 CORPO TECNICO ADMINISTRATIVO

O Bacharelado em Design Grafico, do IFFluminense Campus Campos Centro é
composto conta com 5 (cinco) servidores administrativos que exercem atividades
relacionadas as atividades do curso. A Tabela 10 apresenta o nome, formacgdo e

cargo/fun¢do de cada um dos servidores administrativos.
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Tabela 10 — Corpo Técnico Administrativo

TECNICO TITULACAO

ADMINISTRATIV

O EDUCACIONAL

ANTONIO CARLOS Bacharel

CHAVES DE ASSIS

ANTONIO SOARES Bibliotecario

DAS CHAGAS Documentalista

FILHO

EMANUELA Mestranda em Psicologia

NUNES SODRE

JACQUELINE Mestra em Estudos

SILVA FACCO Profissionais
Especializados em

Educacao

TASSIA RANGEL  Graduacdo em Ciéncia
MOTA

REGIME DE
TRABALHO

40h

40h

40h

40h

40h

AREA DO
CONHECIMENTO
EM QUE PODERA

ATUAR NO CURSO

TAE - Eventos e
Multimidia

TAE - Biblioteca
TAE - Psic6loga
TAE - Técnica em

Assuntos Educacionais

TAE - Registro
Académico
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20. NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

Os membros do NDE sio eleitos em reunido do Colegiado do Curso, para um
mandato de trés anos, e tem como caracteristica a representacdo das diversas areas que
compdem o Colegiado. Apresenta como competéncia:

- Contribuir para a consolidacio do perfil profissional do egresso do
curso;

- Zelar pela integracdo curricular interdisciplinar entre as diferentes atividades
de ensino constantes no curriculo;

- Indicar formas de incentivo ao desenvolvimento de linhas de pesquisa e
extensdo, oriundas de necessidades da graduagdo, de exigéncias do mercado de trabalho
e afinadas com as politicas publicas relativas a area de conhecimento do curso;

- Zelar pelo cumprimento das Diretrizes Curriculares Nacionais para os

Cursos de Graduacio.

Buscando maior representatividade na composi¢do do NDE com o Colegiado
do curso, o NDE serd composto pelo Coordenador do Curso e mais 4 (quatro)
professores (Veja Tabela 11). A constitui¢do desse nticleo se deu por meio da Ordem de
Servigo N° 30 de 01 de Julho de 2019.

Nessa estrutura o0 Coordenador do Curso sera responsavel por presidir o NDE e
zelar pelo correto funcionamento do mesmo. O NDE possui carater consultivo e
propositivo, cabendo ao Colegiado do Curso decisdes deliberativas. O coordenador

terd apenas voto de minerva.

Tabela 11 - Membros do Nucleo Docente Estruturante

Docente Titulacao

Joelma Alves de Oliveira (Presidente) | Especializagcdo

Alan Rene Lopes Neves Especializacao
Leandro do Nascimento Vieira de Souza | Mestrado

Luiz Claudio Gongalves Gomes Mestrado
Marcos Abrado Fernandes Ribeiro Doutorado

20.1 COLEGIADO DO CURSO

O Colegiado do Curso é um o6rgio consultivo e deliberativo com influéncia

125



direta nas atividades cotidianas do curso tanto do ponto de vista académico como
administrativo. E constituido da seguinte forma:

l. pelo Coordenador-Académico do curso (Presidente do Colegiado), eleito
por meio de consulta a comunidade académica;

[l. por todos os professores que compdem o corpo docente do curso;

lll. por dois representantes do corpo discente, regularmente
matriculados, indicados por seus pares.

O Colegiado se reldne semanalmente e extraordinariamente por convocacdo do
Presidente do Colegiado, ou mediante solicitacdo expressa de, pelo menos, um terco de
seus membros. Em caso de urgéncia ou excepcionalidade, o prazo de convocacido
previsto pode ser reduzido e a indicacdo de pauta, omitida, justificando-se a medida no
inicio da reunido.

Nas reunides, sdo abordados assuntos de interesse geral do curso e as
deliberacdes no nivel de direcio que impactam diretamente nas atividades cotidianas.
Assuntos relativos ao cotidiano do curso sdo colocados em votacdo, quando ha
necessidade de deliberacao por parte do colegiado — o peso do voto € igual para todos os
membros do Colegiado. O coordenador do curso tem as atribui¢cdes de convocar, definir
a pauta, conduzir as reunides, e garantir a redacdo da ata, referendada pelos demais
participantes presentes nas reunides do Colegiado.

O Colegiado detém atribui¢des praticas como:

- Participar em conjunto com o NDE da elabora¢do do Projeto Pedag6gico do
Curso (PPC);

- Definir os procedimentos de avaliagdao do Curso;

- Acompanhar de forma sistematica o desenvolvimento das atividades
especificadas no PPC;

- Apreciar a(s) proposta(s) de alteracdo do PPC, quando houver;

- Apreciar os trabalhos de releitura curricular realizados pelo NDE do Curso
Superior, quando houver;

- Colaborar com o NDE na indicagio de formas de incentivo ao
desenvolvimento de linhas de pesquisa e extensdo, oriundas de necessidades do Curso
Superior, de exigéncias do mundo do trabalho (regionalizacdo), afinadas com as
politicas publicas relativas a 4drea de conhecimento do Curso;

- Cumprir e fazer cumprir as normas e diretrizes do Curso Superior de

acordo com o Regimento do Instituto Federal Fluminense campus Campos Centro;
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- Apreciar o calendario anual de atividades do Curso e propor alteragao,
quando necessario;

- Apreciar a indicacdo dos profissionais responsdveis pelos
componentes curriculares, pelas orientagdes de Trabalho de Conclusdo do Curso (TCC)
e pelas coordenacdes/orientacdes de Projetos Institucionais vinculadas ao Curso, em
conformidade com as normas vigentes do IF Fluminense do campus Campos-Centro;

- Emitir parecer sobre processos de revalidagdo de diplomas de Cursos
Superiores expedidos por estabelecimentos estrangeiros de ensino superior, quando
solicitado;

- Apreciar os processos de solicitagdo de revisdo da promoc¢do de alunos,
depois de vencidas todas as instincias anteriores;

- Apreciar convénios e projetos de Pesquisa e de Extensdo relacionados ao
Curso e realizadas com outras Institui¢des, quando solicitado;

- Apreciar os processos de afastamento de capacitacdo de profissionais
vinculados ao curso, apresentando propostas para suprimento das atividades por eles
desenvolvidas no referido Curso;

- Apreciar propostas de distribuicdo de recursos financeiros relativos a atos
da Coordenacgdo do Curso;

- Promover em conjunto com o NDE atividades de integracio com os
Colegiados dos demais cursos superiores € setores do IF Fluminense do campus
Campos-Centro.

- Demais assuntos ndo contemplados pelo Nicleo Docente

Estruturante do curso.

20.2 GESTAO DO CURSO

15.2 - Coordenagao
Nome: Joelma Alves de Oliveira
Titulagdo: Especialista em Gestao, Design e Marketing/IFF Curriculo Lattes:

http://lattes.cnpg.br/7589819717454591

15.2 - Coordenagdo Adjunta
Nome: Alan Rene Lopes

Titulagdo: Especialista em Gestdao, Design e Marketing/IFF Curriculo Lattes:
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No ambito da Instituicdo, reconhecidamente, o Coordenador de Curso é um dos
atores centrais na dindmica educativa, uma vez que suas atribuicdes possibilitam a
articulacdo e a operacionalizacio de todo o processo pedagégico. E o Coordenador de
Curso que, em didlogo permanente, visando a formacdo do ser humano, é capaz de
estabelecer uma verdadeira rede de relacdes, com os demais membros da equipe
gestora, seja com seus pares, seja com os estudantes para o sucesso das a¢des propostas.

No Bacharelado em Design Grafico, de acordo com a Resolucao N.° 25/2014, o
coordenador € eleito pelo voto de todos os servidores em exercicio na correspondente
Coordenacdo de Curso e todos os estudantes, com matricula regular ativa no curso. Os
demais servidores licenciados e afastados ou em cargo de gestdo poderdo votar nas
coordenagdes em que estavam em exercicio no ato de seu licenciamento ou
afastamento. A apuragdo dos votos seguird o sistema de proporcionalidade, expresso da
seguinte forma: 50% (cinquenta por cento) para o segmento de servidores e 50%
(cinquenta por cento) para o segmento de discentes. Ndo terdo direito a voto os
Professores substitutos e temporarios, servidores afastados por vacancia, licenca sem
vencimento ou em cessdo técnica para outros 6rgdos. O IFFluminense possui um
documento denominado "Atribui¢cdes do Coordenador de Curso", no qual s@o descritas
as atividades desempenhadas pelo coordenador e o perfil desejado para o mesmo.

O Coordenador do Curso recebe assessoramento nas atividades de gestdao
académica pelo Nucleo Docente Estruturante (NDE) e pelo Colegiado do Curso. O
Coordenador preside as reunides do Colegiado e do NDE, sendo o responsavel pela
convocagdo e elaboracao das atas. As decisOes deliberativas sdo tomadas no Ambito do
Colegiado do Curso, que pode ser convocado por e-mail institucional com antecedéncia
minima de cinco (05) dias, ndo sendo necessario percentual minimo de presentes para
votacdo. As decisdes serdo tomadas com base na escolha da maioria simples dos

presentes cabendo ao Coordenador do Curso apenas voto de minerva.
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21. INFRAESTRUTURA

Esta secdo tem como objetivo apresentar a infraestrutura disponivel para o
funcionamento do Bacharelado em Design Gréfico do IFFluminense campus Campos

Centro.
21.1 ESPACO FISICO

O Instituto Federal Fluminense campus Campos Centro conta com uma boa
infraestrutura para atender as exigéncias do Bacharelado em Design Gréfico: salas de
aula, laboratdrios de informatica, instalacdes sanitarias, area para circulacao, biblioteca,
salas administrativas, servico de saude, salas de reunides, gindsio de esportes e
auditérios. Além desses espagos fisicos, a implantacio do Bacharelado em Design
Griafico, prevé uma infraestrutura que é detalhada na tabela abaixo (Tabela 12 e 13).

As instalacdes reservadas ao curso proposto tem uma area, no bloco G, de
1.031m2 e ainda com um Atelier de Artes, no bloco B, com 145,52 m2. Estas areas

estdo divididas da seguinte forma, para atender as demandas pedagogicas do curso:

Tabela 12 — Infraestrutura do Curso de Bacharelado
em design 5° ANDAR DO BLOCO G

Especificacao Equipadas com Area
total
(m2)

OFICINA TEMATICA 01 mesa de professor 65,49m?2

MARCA COORPORATIVA 01 Computador

(Sala 501) 01 cadeira para professor

01 quadro branco

01 data-show

01 mapoteca

02 armarios grande

02 gaveteiros

06 mesas de vidro 1,55x0,80m
33 cadeiras para alunos

02 ar condicionados

01 bancada 8,67x0,60m

01 bancada 7,55x0,60m

OFICINA TEMATICA 01 mesa de professor 43,35m2
DIGITAL 01 cadeira para professor
(Sala 502) 01 quadro branco

01 data-show
02 armarios
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LABORATORIODE
INFORMATICA
(Sala 503)

Obs.: Este laboratério tem a
finalidade de atender as
oficinas tematicas em suas
demandas.

OFICINA TEMATICA

EMBALAGEM
(Sala 504)

COORDENACAO DE CURSO
(Sala 505)

SALA DEORIENTACAO/
ATENDIMENTO AO ALUNO
(Sala 506)

02 gaveteiros

03 mesas de vidro 1,55 x 0,80m
33 cadeiras para alunos

01 ar condicionado

16 MACs

06 bancadas para MACs

01 bancada 5,00 x 0,60m

01 mesa de professor

01 cadeira para professor 01
quadro branco

01 data-show

02 armarios

02 gaveteiros

03 mesas de vidro 1,55x0,80m 33
cadeiras para alunos

01 ar condicionado

16 MACs

06 bancadas para MACs 01
bancada 5,00 x 0,60m

01 mesa de professor

01 Computador

01 cadeira para professor

01 quadro branco

01 data-show

02 armarios grandes

02 gaveteiros

03 mesas de vidro 1,55 x 0,80m
20 cadeiras p/ alunos giratérias
13 cadeiras para estudando

01 ar condicionado

01 bancada 8,67 x 0,60m

01 bancada 6,15 x 0,60m

02 expositores de produtos

02 MACs

02 mesas de vidro 1,55 x 0,80m
03 cadeiras

03 armarios

01 conjunto de sala

01 mesa recepgao 01

jogo de sofé

01 bancada 9,25 x 0,60m

01 geladeira

01 ar condicionado

04 baias de atendimento
04 mesas

08 cadeiras

01 armario

02 estantes

01 ar condicionado

45,25m2

53,15m2

37m2

35m2
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LEX DESIGN (Laboratério
Experimental de Design) -
Extensdo/ ARTEDECO
(Centro de Pesquisa do Curso

de Design)

(Sala 507)

OFICINA
EDITORIAL (Sala 508)

SALA DE AULA
(Sala 509)

SALA DE AULA
(Sala 510)

TEMATIC A

01 sofa
01 bancada 8,78 x 0,60m

01 MACs

01 Mesa de reuniao

06 cadeiras

01 armarios

01 mesa professor

01 sofa

01 bancada 7,66 x 0,60m
01 ar condicionado

01 mesa de professor

01 Computador

01 cadeira para professor
01 quadro branco

01 data-show

01 mapoteca

01 armaério grande

02 gaveteiros

03 mesas de vidro 1,55 x 0,80m
33 cadeiras para alunos
01 ar condicionado

01 bancada 9,00 x 0,60m
01 bancada 5,54 x 0,60m

01 mesa de professor

01 Computador

01 cadeira para professor
01 quadro branco

01 data-show

01 gaveteiros

33 carteiras

01 ar condicionado

01 bancada 4,61 x 0,60m

01 mesa de professor 01
Computador

01 cadeira para professor 01
quadro branco

01 data-show

01 gaveteiros

33 carteiras

01 ar condicionado

01 bancada 4,61 x 0,60m

30,70m2

49,90m2

41,50m?2

40,50m2
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OFICINA
SINALIZACAO (Sala 511)

SALA DE AULA DE DESNHO
(Sala 512)

SALA DE REUNIAO (Sala 513)

MINI AUDITORIO / SALA DE
AULA

COORDENACAO DE TURNO

HALL DE ENTRADA

01 BANHEIRO MASCULINO

01 BANHEIRO FEMININO

TEMATICA 01 mesa de professor 01

83,25m2
Computador

01 cadeira para professor 01
quadro branco

01 data-show

01 gaveteiros

30 pranchetas de desenho 30
cadeiras para aluno

02 mesas de vidro 1,55x0,80m 01
ar condicionados

01 armario

03 expositores

01 estante

01 mapoteca

01 bancada 9,25x0,60m

01 bancada 9,00x0,60m

01 mesa de professor 01 67,52m2
Computador

01 cadeira para professor 01
quadro branco

01 data-show

01 armaério

01 estante

01 gaveteiros

33 pranchetas de desenho 33
cadeiras para aluno

01 ar condicionado

01 bancada 7,30 x 0,60m

01 quadro branco 54,57m2
01 mesa

02 armarios

15 cadeiras

01 sofa

01 ar condicionado

01 bancada 5,90 x 0,60m
84,40m2

01 mesa 6,30m2
01 cadeira

01 armario

03 jogos de sofa 160m2
01TV 52~

Expositores
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Tabela 13 — Infraestrutura — Atelier de Arte e Design
ATELIER DE ARTES DESIGN - BLOCO B

ATELIER DE ARTES (sala B27) 02 Serras circular 145,52m2
01 Desempeno
01 Furadeira horizontal
01 Furadeira vertical
01 Moto esmeril
01 Tupia laminadora
01 Tupia de bancada
01 Esmerilhadeira
01 Prensa hidraulica
01 Liquidificador basculante
01 Serra tico-tico de bancada
01 Lixadeira combinada
01 Torno de oleiro
01 Maromba
01 Torno para madeira
01 Serra de fita
01 Geladeira
01 Freezer
01 Mesa de luz
01 Secadora para serigrafia
01 Fogdo
01 Estufa
01 computadores
01 mesa
Bancadas
30 cadeiras
02 ar condicionados

21.2 BIBLIOTECA

A Biblioteca, 6rgao ligado as Diretorias Académicas do campus Campos
Centro, € a responsavel por todo o acervo e tem como objetivo prover de informagdes o
ensino, a pesquisa € a extensdo do Instituto. Tem capacidade para receber 200 pessoas
simultaneamente e disponibiliza 03 espacos, distribuidos em 930,83m2 - previsdo de

ampliacdo do espaco com a anexacdo de uma area com 234,36 m2, destinados a:

armazenamento do acervo bibliogréfico;

estudo individual;

estudo em grupo. (possibilidade de 28 grupos com 06 pessoas);

tratamento técnico e restauracao;

- atendimento ao publico.

A Biblioteca tem convénio com:
- arede COMUT — que permite a obtencdo de copias de documentos técnico-

cientificos disponiveis nos acervos das principais bibliotecas brasileiras e em servigos
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de informacdo internacionais;

- o Portal de Periddico da CAPES — que oferece acesso aos textos completos
de artigos selecionados de mais de 15.475 revistas internacionais, nacionais e
estrangeiras, € 130 bases de dados com resumos de documentos em todas as areas do
conhecimento. Inclui também uma selecdo de importantes fontes de informacgao
académica com acesso gratuito na Internet;

- Dbiblioteca Nacional. Consércio Eletronico de Bibliotecas — que objetiva
apoiar o desenvolvimento dos projetos de automagdo bibliografica no Brasil,
permitindo as bibliotecas brasileiras, através do compartilhamento dos recursos de
catalogacdo online da Biblioteca Nacional, a formacdo de bases de dados locais ou de
redes de bases regionais;

- 0 Programa de Compartilhamento de Bibliotecas entre Instituicdes de
Ensino Superior - que visa estabelecer parcerias para a utilizacdo de recursos entre
bibliotecas do estado do Rio de Janeiro, com a finalidade de promover a racionaliza¢ao
do uso desses recursos e, também, o melhor atendimento aos usuarios dessas

bibliotecas.

O sistema de classificagdo é o CDD, a catalogacdo segue o AACR2- Anglo-
American Cataloguing Rules e Tabela de Cutter-Sanborn. Todos os documentos estiao
preparados com etiqueta de lombada e disponiveis para empréstimo, segundo
regulamento aprovado pela direcio.

A consulta ao catdlogo de todo acervo € disponibilizada através da Internet e
dos terminais localizados na propria biblioteca. Contamos com cameras de seguranga e

sistema antifurto que facilitam o controle de saida e seguranca do acervo.

Todo acervo fisico da biblioteca esta tombado e informatizado, o acervo virtual
possui contrato que garante o acesso ininterrupto pelos usudrios e ambos estdo
registrados em nome do IFFluminense. O acervo da bibliografia basica é adequado em
relacdo as unidades curriculares e aos contetidos descritos no PPC e esta referendado
por relatério de adequacdo, assinado pelo NDE, comprovando a compatibilidade, em
cada bibliografia basica da unidade curricular, sua relacdo entre a quantidade de
exemplares com o nimero de vagas autorizados do curso e/ou de outros cursos que
utilizem os mesmos titulos. O acervo bibliografico fisico se apresenta na ordem em que

as disciplinas aparecem na Matriz Curricular.
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Acervo virtual: o IFFLUMINENSE possui acesso a base do Portal da Capes
que reune grande ndmero atualizado de publicagdes cientificas e técnicas.

Biblioteca Digital de Trabalhos Académicos: todos os TCCs,
monografias, dissertagdes e teses produzidas pela comunidade académica e cientifica
do IFFluminense sdo catalogados e tem acesso externo disponibilizado através da

Biblioteca Digital http://bd.centro.iff.edu.br/.

Na realizacdo dos servigos, conta-se com 03 bibliotecarios, 07 assistentes
administrativos, 05 recepcionistas terceirizados.

A Biblioteca Anton Dakitsch, sediada no Instituto Federal de Educacéo,
Ciéncia e Tecnologia campus Campos Centro tem a seguinte infraestrutura:

- Tratamento Técnico/Administracdo: 76,48 m?

- Tratamento Técnico Periédico: 14,67 m?

- Salao: 418,71 m?

- Balcao de Atendimento: 3 terminais de atendimento

- Acervo: 17 estantes (com 5 prateleiras cada)

- 14 mesas (com 6 lugares cada)

- 2 mesas (com 4 lugares

- 19 baias (para estudo individual)

- Sala de Estudo em Grupo: 21,78 m?

- 3 (com 1 mesa para 6 lugares cada)

- Sala de Estudo NAPNEE: 7,30 m?

- 2 mesas individuais

- Sala de Peridédicos: 98,81 m2

- 2 mesas (com 4 lugares cada)

- Salao de Estudos (area externa): 96,40 m?2

- 9 mesas grandes (com 4 lugares cada)
- 4 mesas pequenas (com 1 lugar cada)

- Banheiros: 4,32 m?

- 1 masculino

- 1 feminino

- Software de Gerenciamento do Acervo: SOPHIA BIBLIOTECA

- Sistema de Seguranga do Acervo: RF ID Brasil

- Sistema de Empréstimo: (Minuta do Regimento da Biblioteca disponivel

em: http://portall.iff.edu.br/nossos-campi/campos-centro/biblioteca
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Existem mecanismos e periodicidade de atualizacdo do acervo para todos os
cursos oferecidos no Instituto. As praticas encontram-se consolidadas e
institucionalizadas. Tal mecanismo baseia-se em demandas apresentadas pelo corpo
docente e coordenagdo do curso que sdo encaminhadas a coordenacdo da Biblioteca
para as providéncias necessdrias a aquisi¢do da bibliografia solicitada.

O acervo da Biblioteca do campus Centro € constituido de:

1. Livros técnico-cientificos e literarios - um acervo de 24.536 titulos nacionais
e estrangeiros com 51.587 exemplares;

2. 1.165 exemplares de livros de referéncia (enciclopédia, dicionério, atlas,
mapas, biografias, anudrios, dados estatisticos, almanaques);

3. Uma colecdo especial (producdo bibliografica da instituicdo, monografias,
TCC) com 1.220 exemplares;

4. Periddicos (revistas, jornais, boletins) de titulos técnico-cientificos,

nacionais e estrangeiros, destinados a todos os cursos do Instituto.

Todo aluno com matricula ativa ou servidor do IFFluminense pode consultar,
reservar e tomar emprestados os itens do acervo da biblioteca. A consulta, a reserva e as
regras de empréstimos podem ser obtidas no portal do IFFluminense através do

endereco: http://portall.iff.edu.br/nossos-campi/campos-centro/biblioteca.

21.3 LABORATORIOS ESPECIFICOS DE INFORMATICA

Os laboratdrios especificos do Bacharelado em Design Grafico ja foram

descritos na Tabela referente as instalacdes do 5° andar.

21.4 INFRAESTRUTURA DE INFORMATICA

O campus Campos Centro do IF Flumiense possui laboratérios de informtiica
de uso coletivo (micrédromo) e o Curso em questdo, na parte de Infraestrutura, detalha

os laboratdrios de informatica especificos do curso (Tabela 14), sendo:
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Tabela 14 — Infraestrutura de Informatica

LABORATORIO DE

INFORMATICA

- OFICINA TEMATICA DIGITAL
(Sala 502)

LABORATORIO DE
INFORMATICA
(Sala 503)

Obs.: Este laboratério tem a
finalidade de atender as oficinas
tematicas em suas demandas.

01 mesa de professor

01 cadeira para professor
01 quadro branco

01 data-show

02 armaérios

02 gaveteiros

03 mesas de vidro 1,55x0,80m
33 cadeiras para alunos
01 ar condicionado

16 MACs

06 bancadas para MACs
01 bancada 5,00x0,60m

01 mesa de professor

01 cadeira para professor
01 quadro branco

01 data-show

02 armarios

02 gaveteiros

03 mesas de vidro 1,55x0,80m
33 cadeiras para alunos
01 ar condicionado

16 MACs

06 bancadas para MACs
01 bancada 5,00x0,60m

35m2

25m2

43,

45,
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22. SERVICO DE ATENDIMENTO AO ESTUDANTE

O IFFluminense busca possibilitar ao estudante com necessidade especial a
total inclusdo e possibilidade de permanéncia nos cursos oferecidos pelos campi,
atendendo a Portaria Ministerial N° 1.679/99, que dispde sobre requisitos de
acessibilidade de pessoas portadoras de defici€ncias, para instruir os processos de
autorizagdo, de reconhecimento de cursos e de credenciamento de institui¢des de Ensino
Superior, conforme as normas em vigor, requisitos de acessibilidade de pessoas
portadoras de necessidades especiais.

O atendimento aos estudantes € realizado por profissionais especializados e
com formacdo especifica para a melhor adequagdo as necessidades de cada um. O
Instituto oferece diversos tipos de bolsas de assisténcia estudantil: Bolsa Permanéncia
IFF, Bolsa Educacdo para Necessidades Educacionais Especiais (ENEE), Auxilio
Alimentac¢do, Lanches, Auxilio Moradia e Auxilio Transporte. O aluno também tem a
sua disposicdo a Coordenagdo de Apoio ao Estudante, onde encontra atendimento

social, psicologico e pedagdgico.

22.1 INFRAESTRUTURA DE ACESSIBILIDADE

O IFFluminense avalia constantemente, em conjunto com os professores e
alunos do Curso de Arquitetura e Urbanismo, se a Instituicdo atende as pessoas com
necessidades educativas especificas no que tange ao convivio e ao cumprimento da
Portaria Ministerial N° 1679/99, facilitando a acessibilidade dos portadores de
deficiéncias fisicas e garantindo, no projeto arquitetdnico dos seus campi, a constru¢ao
de rampas e passarelas interligando todos os pisos e diferentes blocos; constru¢cdo de
lavatérios com portas amplas e banheiros adaptados com portas largas e barras de
apoio, lavabos, bebedouros e telefones ptiblicos acessiveis aos usuérios de cadeiras de
roda; identificacdo de salas em braile, elevador para cadeirantes, reserva de vaga no
estacionamento para desembarque e embarque de pessoas com necessidades educativas
especiais.

A legislacdo vigente considera a acessibilidade como possibilidade e condigdes
de alcance para utilizacdo, com seguranca e autonomia, dos espagos, mobilidrio e

equipamentos urbanos, das edificacdes, dos transportes e dos sistemas e meios de
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comunicacdo por pessoas com deficiéncia ou com mobilidade reduzida (BRASIL, 1994;
BRASIL, 1998).

Considerando as demandas existentes o IFFluminense vem nos dltimos anos
viabilizando e implementando adequacdes arquitetonicas (rampas de acesso a todos os
ambientes, corrimdo e banheiros adaptados) que possibilitem nao apenas o acesso, mas
também a permanéncia das pessoas com necessidades educacionais especificas.

Compreende-se que eliminando as barreiras fisicas, capacitando o pessoal
docente e técnico para atuar com essa clientela e executando a¢des de conscientizacdo
com todo o corpo social, pode-se proporcionar a colaboracdo e a solidariedade entre

colegas.

22.2 ACOES INCLUSIVAS
22.2.1 SERVICOS DE ATENDIMENTO AO DISCENTE

Reconhecendo a importincia de possibilitar acessibilidade as Pessoas com
Deficiéncia, quer sejam fisicas, visuais ou auditivas, o IFFluminense campus Campos
Centro dispde da seguinte estrutura de apoio e acompanhamento pedagogico de tais

estudantes:

NUCLEO DE APOIO A PESSOAS COM NECESSIDADES EDUCACIONAIS
ESPECIAIS (NAPNEE)
O Nucleo de Apoio a Pessoas com Necessidades Educacionais Especiais

(NAPNEE) do campus Campos Centro objetiva desenvolver acdes de Ensino, Pesquisa
e Extensdo visando a inclusdo de pessoas com necessidades educacionais especificas,
com o desenvolvimento de agdes que visam o acompanhamento académico, a

preparacdo de materiais e a capacitacdo de profissionais.

PROJETOS DE EXTENSAO:

- Psicandlise e Fenomenologia na institui¢do: contribui¢des diante das
toxicomanias.

- Producdo e Aplicagdo de Materiais Didaticos para Alunos com Deficiéncia
Visual na Area de Matemitica.

- Confeccdo de Mapas Tacteis e Sua Aplicacdo no Ensino de Historia e

Geografia.

139



- Exposicao Tridimensional: Uma proposta de Estudo Inclusivo de Ciéncias.
- NUGEDIS — Nucleo de Género, Diversidade e sexualidade.

- Desvendando A Lingua Portuguesa Para Surdos.

PROJETOS DE PESQUISA

- Contribuicdes tedricas e priticas da Psicandlise e da Fenomenologia da
Percepcao no cotidiano do Nucleo de Apoio a Pessoas com Necessidades Educacionais
Especiais.

- Desenvolvimento de criancas autistas mediado pelo uso de tecnologias
digitais.

- Diagnostico qualitativo sobre o acesso, permanéncia e €xito dos estudantes
com deficiéncia no Ensino Superior do IFFluminense.

- Pesquisa em Educacdo Inclusiva com Enfase em Ciéncias da Natureza
e Matematica: “Elaboragdo de Material Didatico Especializado e Formagdo Continuada de
Professores”.

“Tecnologias da Informagdo: Elaboracdo de materiais didaticos

especializados para alunos com deficiéncia visual”.

ACOES:
- Curso de Braille;
- Curso de Libras;
- Aulas de Reforco;
- Adaptacao de Material Didatico;
- Apoio e Orientacdo a Professores e alunos;
- BRH Acessivel (Banco de Recursos Humanos para Pessoas com

Deficiéncia).

APOIO TECNOLOGICO
Formatacdo e adaptacdo de material para estudantes com necessidades

educativas especiais.

PROGRAMAS DE APOIO AOS DISCENTES
O apoio ao discente acontece no campus em diversas areas da Instituicdo. A

Diretoria de Assuntos Estudantis tem, por objetivo principal, desenvolver e gerenciar
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programas e politicas institucionais de assisténcia e acompanhamento aos estudantes,
incluindo-se ai: os programas de inclusdo e democratizacdo do ensino, desenvolvidos
pelo Nicleo de Apoio a Pessoas com Necessidades Educacionais Especiais (NAPNEE);
com base na lei n° 13146//2015 — Lei Brasileira de Inclusdo da pessoa com deficiéncia-
em seu artigo 27, que diz que “a inclusdo constitui direito da pessoa com deficiéncia,
assegurando sistema inclusivo em todos os niveis de aprendizado ao longo da vida, de
forma a alcancar desenvolvimento possivel de seus talentos e habilidades fisicas,
sensoriais, intelectuais, seguindo suas caracteristicas, interesses e necessidades de
aprendizagem”.

O artigo 28, inciso III, recomenda um “projeto pedagodgico que institucionalize
o atendimento educacional especializado, assim como os demais servicos e adaptacdes
razodaveis, para atender as caracteristicas dos estudantes com deficiéncia e garantir o seu
pleno acesso ao curriculo em condi¢cdes de igualdade, promovendo a conquista e
exercicio de sua autonomia.” S3o indicadas, ainda, ado¢do de praticas pedagogicas
inclusivas; formacdo e disponibilizacdo dos professores para o para o atendimento
educacional especializado, de tradutores e intérpretes de Libras, de guias intérpretes e
profissionais de apoio; pesquisa de novos métodos e técnicas pedagdgicas, de materiais
didaticos, de equipamentos e recursos de tecnologias assistivas; oferta do ensino de
Libras e do sistema Braille, e do uso de tecnologias assistivas, de modo a ampliar a
autonomia dos estudantes; acesso a educacao superior em igualdade de oportunidades e
condi¢des com as demais pessoas.

Também, hia a Politica Nacional de Protecdo dos Direitos da Pessoa com
Transtorno do Espectro Autista (TEA) - Lei n® 12.764/ 2012- que altera o § 3° do art. 98
da Lei no 8.112, de 11 de dezembro de 1990, visando estimular a insercdo da pessoa
com Transtorno do Espectro Autista no mercado de trabalho, observadas as
peculiaridades da deficiéncia e as disposi¢des da Lei n° 8.069 de 13 de julho de 1990
(Estatuto da Crianca e do Adolescente); A Lei n° 12.764, em seu Art 1° considera que a
pessoa com TEA ¢é considerada pessoa com defici€ncia, para todos os efeitos legais, o
que repercute na aplicabilidade integral das disposi¢Oes da Lei 13.146/ 2015,
citada anteriormente.

O NAPNE oferece apoio aos estudantes com dificuldades de aprendizagem;
os programas de bolsas que objetivam, prioritariamente, a permanéncia, a diminui¢ao da
retencdo e evasdo — garantindo a igualdade de oportunidades e acesso a uma educagdo

de qualidade —, assim como ampliar a formacdo académica, através de bolsas de
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monitoria; apoio e desenvolvimento tecnoldgico; arte e cultura; atleta e outras.

Com objetivo de promover a saude, existem os programas de medicina/ saude,
odontologia e merenda escolar (alimentacdo natural e balanceada, oferecida nos trés
turnos), gerenciados, respectivamente por médicos, odontologicos e nutricionistas.

Os estudantes tém oportunidade de ampliar sua formagdo, no que se refere ao
aspecto artistico e cultural, através da participacdo em projetos como: grupos teatrais;
bandas; mostras de artes; organizacdo de eventos socioculturais; festivais e outros,
desenvolvidos pela Coordenacgao de Arte e Cultura.

O acompanhamento académico € feito pelas Coordenacdes de Cursos, pelas
Diretorias de Ensino e pelo Registro Académico. Este ultimo atende a solicitaces e
efetiva procedimentos de matricula, trancamento e reabertura de matricula,
aproveitamento de disciplinas, emissdo de documentos e outros.

O acompanhamento pedagogico € feito pela Diretoria de Ensino dos Cursos
Superiores de Licenciaturas e Coordenagdes de Cursos, com equipes de profissionais
qualificados para este fim.

O campus Campos Centro disponibiliza aos estudantes o acesso a Biblioteca
Anton Dakitsch através dos terminais internos ou no portal do Instituto, na internet, para
consulta ou empréstimo, de modo a contribuir com as atividades de Ensino, Pesquisa e
Extensdo. A Diretoria de Pesquisa e Pos- Graduac@o € responsavel por divulgar, orientar
e promover a pesquisa € inovagdo tecnologica do Campus. Contribui com acdes
desenvolvidas pelos estudantes e seus orientadores, com vistas ao desenvolvimento
regional, bem como o avanco técnico-cientifico do pais e a solu¢do de problemas nas
areas de atuacdo da institui¢cdo. Além disso, propicia o desenvolvimento de habilidades
investigativas e de constru¢do do conhecimento por parte dos estudantes. Atualmente, o
Campus tem 59 projetos de pesquisa, com 77 alunos bolsistas e 24 alunos voluntarios.

A Diretoria de Extensdo promove o envolvimento e a cooperacao dos
estudantes em projetos de extensdao. Atualmente hi 50 bolsas de extensdo para os alunos
no Campus. A realizacdo de visitas técnicas constitui-se como atividade didatico-
pedagdgica que possibilita ao estudante o contato direto com a pratica profissional. Para
tanto, o Campus assegura transporte, alimentacdo e hospedagem, sempre com a
orientagdo e acompanhamento de um professor responsavel.

Do ponto de vista politico-social, existe no Campus a prética de incentivo a
criacilo e funcionamento do Centro Académico (CA) dos cursos, Orgao

reconhecidamente legitimo enquanto representativo dos estudantes e espaco fértil para
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sua formacao cidada, entre educagdo superior e educacdo basica.

PROGRAMAS DE APOIO AO DESENVOLVIMENTO ACADEMICO-
PROFISSIONAL E A FORMACAO CONTINUADA DOS SERVIDORES DO
IFFLUMINENSE

Este programa ¢ um instrumento de gestdo que integra a Politica Institucional,
em que a formacdo do servidor assume relevancia. Como tal, atinge todos os
profissionais efetivos, de forma equanime, e se consolida a partir da conjugacao de trés
fatores: as diretrizes tracadas pela administracdo publica, a importancia estratégica da
capacitacdo do servidor para a gestdo e a aspiracdo do servidor no sentido de seu
aperfeicoamento.

Além disso, compreende as a¢cdes de aperfeicoamento que promovem a
elevacdo do nivel de formacdo e titulacao do servidor em efetivo exercicio,
considerando-se a educagio formal, presencial ou a distancia, numa relagdo direta no
fortalecimento da Instituicdo em sua missdo e seu compromisso social.

Dentre as acdes deste programa destaca-se a concessao de:

- Horério Especial de Trabalho para Formag¢ao Continuada em servigo;

- Afastamento Integral;

- Bolsa Institucional. 1.5.3 Programa de apoio a Producdo Académica para
servidores e alunos pesquisadores

O objetivo deste programa € incentivar a producdo académica, por meio do
financiamento da participacdo em eventos cientificos, tecnoldgicos e/ou de inovagao,
que proporcionem a vivéncia e troca de experi€ncia com pesquisadores de outras
instituicdes e a publicacio em periédicos. E regulamentado pela Portaria N.° 916 de 19
de outubro de 2012.

O Programa de Formacdo Doutoral Docente/CAPES visa promover, em nivel
de doutorado, a qualificacdo dos docentes das Instituicdes Federais de Ensino Superior
(IFES), com vistas a consolidar e criar grupos de pesquisa em dareas estratégicas e
prioritarias, programas de pos-graduacdo ja existentes, bem como fomentar a producio
académica. Oferece auxilio moradia ao bolsista que realiza o doutorado em institui¢do

situada em municipio distinto da institui¢do de origem.
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PROGRAMA TECNOLOGIA-COMUNICACAO-EDUCACAO (PTCE)

Visa contribuir para a apropriagdo das tecnologias digitais, por parte dos
professores e alunos. Para tanto, foram reestruturados ambientes de salas de aula, com a
instalacdo de TV com 42 e 55 polegadas e liberacdo de rede de internet aberta para
professores. Sdo cedidos notebooks aos professores do Campus, mediante assinatura de
termo de responsabilidade.

O Nicleo de Apoio do PTCE presta atendimento a demandas dos professores
em relacdo ao uso de tecnologias no processo de ensino e aprendizagem.

O PTCE desenvolve, ainda, acdes como: suporte técnico e manutencdo de
recursos digitais; palestras, minicursos € semindrios para professores; apoio a eventos
realizados no Campus, relacionados a Educacdo e a Informatica Educativa; projeto
Tablet na sala de aula, que tem por objetivo geral levantar dificuldades e potencialidades

relacionadas ao uso pedagogico desses dispositivos, incorporando-os a pratica

pedagdgica, assim como identificar metodologias adequadas para tal uso.

CENTRO DE REFERIAENCIA~ EM TECNOLOGIA, INFORMACAO E
COMUNICACAO NA EDUCACAO

Inaugurado em mar¢co de 2015, o Centro de Referéncia é irradiador e
fomentador de processos, programas e projetos educacionais. Visa ampliar os didlogos
necessarios a Educagdo com vistas a producdo, apropriacdo e inovacdo do
conhecimento, bem como a valorizacio da capacidade humana em todas as suas
dimensodes: trabalho, saude, cultura e ambiente.

O Centro pretende estabelecer um ambiente colaborativo para discussao das
tecnologias educacionais, iniciado por meio das redes sociais e complementado com a
realizacdo de workshops e seminarios, além de estimular a cooperagdo entre institui¢does
publicas de ensino e pesquisa para a realizacido de projetos em parceria voltados para as
tecnologias educacionais. E composto por sete vertentes, a saber: desenvolvimento de
tecnologias educacionais; escola de formacdo continuada dos trabalhadores da

educacgdo; centro de memoria; educacdo a distincia; programa de formacao de leitores;

Essentia Editora e Datacenter do IFFluminense.
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23. CERTIFICADOS E DIPLOMAS

Uma vez que o aluno tenha sido aprovado em todos os componentes
curriculares do curso, esteja quite com o Registro Académico e com a Biblioteca, ja
tenha realizado a entrega da versdo final do TCC a Biblioteca, assim como realizado o
ENADE quando cabivel ao curso, ele estard apto a receber uma declaragao emitida pela
Institui¢do, indicando que ji estd aguardando a Colagdo de Grau no final do semestre
letivo em que estd matriculado. Somente ap6s a Colacdo de Grau, o aluno poderé obter
a sua Declaracdo de Conclusao de Curso.

O documento de certificagdo de conclusdo do curso somente serd emitido
mediante a participacdo em cerimOnia de colacio de grau dos discentes e o diploma sera

expedido com a titulacio de BACHAREL EM DESIGN GRAFICO.
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APENDICE A

AUTOAVALIACAO DO CURSO DE BACHARELADO EM DESIGN

GRAFICO

Indicador

Critérios

Escala
Avaliativa

Ruim

Bom | Otimo

Nao sei/
Nao
quero
opinar

Infraestrutura

1- Espaco fisico das salas de aula (oficinas tematicas)

2- Laboratoérios de informatica

3- Estado de conservagdo dos equipamentos (data-
show, TV, caixa de som)

4- Equipamentos x nimero de alunos

5- Modernidade dos equipamentos

6- Uso de materiais adequados

7- Climatizacgao (Salas do Bloco G)

8- Banheiros (Bloco G)

9- Refeitorio do IFF

10- Biblioteca do IFF

11- Espaco de convivéncia

Planejamento

12 - Integralizagao curricular

13- Carga horéria do Curso (carga horéria total)

14- Atuagdo do Coordenador

15 — Eventos apoiados e produzidos

Coordenacio

16 —Horério de atendimento da Coordenacéo do
Curso

17 — Disponibilidade

18 — Resolucio e encaminhamento de questdes do
curso

19 — Disponibiliza¢do de informagdes

20 — Comunicagdo discente/coordenacio

21 - Comunicag¢ido docente/coordenaciao

Docente

22- Pontualidade (inicio da aula)

23- Assiduidade

24- Metodologia de Ensino

25- Processo avaliativo

26- Feedback das atividades apresentadas
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27- Iniciativa a pesquisa

28- Iniciativa a extensao

29- Comunicacao discente/docente

30- Comunicacao docente/coordenagio

Discente

23- Assiduidade

24- Pontualidade

25- Matriz Curricular do Curso (disciplinas que
compdem a matriz)

26- Participacdo em projetos de pesquisa

27- Participacdo em projetos de extensao

28- Comunicagio discente/docente

29- Comunicagao discente/coordenacio

OBSI1: as linhas em destaque aparecerdo, somente, em um dos indicadores:

Docente, Discente e Coordenacgio.

OBS2: O indicador docente se repetira para cada professor do periodo (nicleo basico ou

projetos)

OBS3: Escala avaliativa: Ruim, Bom, Otimo e Nio Sei/ Nao quero opinar
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ESTUDO DE VIABILIDADE PARA IMPLANTACAO DO CURSO
DE BACHARELADO EM DESIGN COM ENFASE EM DESIGN
GRAFICO, NO IFFLUMINENSE CAMPUS CAMPOS CENTRO

O Bacharelado é um curso com duracdo minima de 3 anos, com formacio
generalista, em que o estudante tem uma visdao geral, podendo atuar em diversos ramos
de uma mesma area do conhecimento com a possibilidade de especializagdo por meio
de uma pés-graduagdo ou praticando no mundo do trabalho. J4, no curso de Tecnologia
a durac@o minima é de 2 anos, com formacao especifica em determinada profissdo, cujo
curriculo €, predominantemente, de disciplinas préticas ligadas a demanda do mercado
(MEC, .

O Bacharelado em Design segue as orientagdes da Resolugdo N° 5, de 8 de
mar¢o de 2004, que refere-se as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de
Graduacdo em Design e da outras providéncias — DCN do Design. Ja, no Art. 2° da

referida Resolugdo, é mencionada a organizagdo do curso sendo:

expressa através do seu projeto pedagdgico, abrangendo o perfil do
formando, as competéncias e habilidades, os componentes
curriculares, o estdgio curricular supervisionado, as atividades
complementares, o sistema de avaliacdo, a monografia, o projeto de
iniciacdo cientifica ou o projeto de atividade, como trabalho de
conclusdo de curso — TCC, componente opcional da Instituicdo, além
do regime académico de oferta e de outros aspectos que tornem
consistente o referido projeto pedagdgico (MEC, 2004)

E, ainda, em seus artigos 2° e 3°, conta que a graduagdo em Design pode admitir
modalidades e linhas de formacao especifica, para melhor atender as necessidades do
perfil profissiografico que o mercado ou a regido assim exigirem.

Enseja-se, como perfil, a capacitacio para a apropriagdo do pensamento
reflexivo e da sensibilidade artistica, para que o designer seja apto a produzir projetos
que envolvam sistemas de informacdes visuais, artisticas, estéticas culturais e
tecnologicas, observados o ajustamento historico, os tragos culturais e de
desenvolvimento das comunidades bem como as caracteristicas dos usudrios e de seu
contexto sdcio-econdmico e cultural.

O curso de graduacdo em Design deve possibilitar a formacdo profissional,
segundo Art. 4°, das DCNs, que revele competéncias e habilidades para:

I - capacidade criativa para propor solucdes inovadoras, utilizando dominio de



técnicas e de processo de criagdo;

IT - capacidade para o dominio de linguagem prépria expressando conceitos e
solugdes, em seus projetos, de acordo com as diversas técnicas de expressdo e
reproducgdo visual;

IIT — capacidade de interagir com especialistas de outras dreas de modo a utilizar
conhecimentos diversos e atuar em equipes interdisciplinares na elaboragdo e execugdo
de pesquisas e projetos;

IV - visdo sistémica de projeto, manifestando capacidade de conceitui-lo a partir
da combinac¢do adequada de diversos componentes materiais e imateriais, processos de
fabricacdo, aspectos econdmicos, psicolégicos e socioldgicos do produto;

V - dominio das diferentes etapas do desenvolvimento de um projeto, a saber:
defini¢dao de objetivos, técnicas de coleta e de tratamento de dados, geracdo e avaliacao
de alternativas, configuracdo de solu¢do e comunicacao de resultados;

VI - conhecimento do setor produtivo de sua especializac¢do, revelando sélida
visdo setorial, relacionado ao mercado, materiais, processos produtivos e tecnologias
abrangendo mobiliario, confeccdo, cal¢ados, joias, ceramicas, embalagens, artefatos de
qualquer natureza, tragos culturais da sociedade, softwares e outras manifestagdes
regionais;

VII - dominio de geréncia de producdo, incluindo qualidade, produtividade,
arranjo fisico de fabrica, estoques, custos e investimentos, além da administracdo de
recursos humanos para a produg¢ao;

VIII - visdo histdrica e prospectiva, centrada nos aspectos socio-econdmicos e
culturais, revelando consciéncia das implicagdes econdmicas, sociais, antropologicas,
ambientais, estéticas e éticas de sua atividade

Quanto as organizac¢do curricular, em seu projeto pedagdgico, devera mencionar
os conteudos e as atividades que atendam aos seguintes eixos interligados de formacao:
(I) conteudos basicos: estudo da historia e das teorias do Design em seus contextos
sociolégicos, antropologicos, psicolégicos e artisticos, abrangendo métodos e técnicas
de projetos, meios de representacdo, comunicacdo e informacgdo, estudos das relacoes
usudrio/objeto/meio ambiente, estudo de materiais, processos, gestdo e outras relagoes
com a producdo e o mercado; (II) conteudos especificos: estudos que envolvam
produgdes artisticas, producdo industrial, comunica¢do visual, interface, modas,
vestudrios, interiores, paisagismos, design e outras produgdes artisticas que revelem

adequada utilizacdo de espacos e correspondam a niveis de satisfagdo pessoal; (III)



contetdos tedrico-praticos: dominios que integram a abordagem tedrica e a pratica, que
na proposta apresentado dividiu-se em nucleo bésico (1° e 2° periodos)

A proposta desse Curso € uma formagdo generalista, com é€nfase em Design
Grafico, atuando nas areas de Marca, Editorial, Embalagem, Sinalética e Digital. Na
area de Editorial pretende-se, de acordo com o de acordo com o Projeto Pedagogico, o
desenvolvimento de competéncias e habilidades:

- promocdo de unidade editorial baseada em principios técnicos visuais do mercado
editorial.
Na érea de Marca:

- desenvolvimento de identidades visuais e reconhece a importincia da marca como

elemento basico do sistema de identidade visual obedecendo a aplicacio de

metodologias adequadas.

- gerenciamento de marcas e suas aplicagdes.

Na area de Embalagem:

- desenvolvimento de embalagens que obtenham destaque diante de concorrentes

utilizando conceitos de design e compreende o ciclo de vida do produto.

- compreensdao das tendéncias de mercado e comportamento do consumidor e as

inovacdo e tecnologias de materias para producao de embalagens.

Na éarea de Digital:

- desenvolvimento de layouts para internet em ambiente desktop e mobile com

interfaces que se adaptem aos intimeros formatos e resolucoes.

- entendimento e manuseio de navegadores de internet e suas particularidades no

ambiente tradicional e mobile.

Na area de Sinalética:

- criacdo de projetos de sinalizacdo gerando pecas como partes integrantes de uma

orientacdo visual com as func¢des de informar, direcionar e identificar os locais

especificos de um ambiente, seja ele interno ou externo;

- planejamento e execu¢do, em seus aspectos criativos, técnicos e mercadolégicos, acoes

de desenvolvimento editorial e de produ¢do de bens de informacao;

- producdo das familias de Pictogramas com coeréncia grafica e retiddo de significados.
Para a inser¢@o no curso € preciso que a pessoa se inscreva num processo

chamado de Vestibular. O vestibular € um processo seletivo, que tem exigéncias

minimas de participacdo, € no IFFluminense é organizado pela Diretoria de Gestao

Académica e Politicas de Acesso, ligada a Pro-reitoria. Nos ultimos 3 anos, o nimero de



inscritos no processo seletivo do Tecnélogo em Design Gréfico tem uma relagcdo de 3,5
a 5,2 inscritos por vaga, conforme demonstrado em tabela abaixo. Espera-se que a
mudanca do Tecnologo para Bacharelado aumente essa relacdo, considerada ainda

pequena diante do universo de candidatos em potencial.

Tabela 1: candidatos por vaga do Curso Superior de
Tecnologia em Design Grafico — campus Campos Centro

Curso Forma de Oferta Ano |Vagas|Candidatos Candidato
/Vaga
Design Grafico |Superior de Tecnologia | 2018.2| 30 104 3.5
Design Grifico |Superior de Tecnologia [ 2018.1] 30 157 5,2
Design Grafico |Superior de Tecnologia 2017.2| 30 155 5.2
Design Grafico |Superior de Tecnologia 2017.1} 30 153 5,1
Design Grafico |Superior de Tecnologia | 2016.2| 30 136 4,5
Design Grafico |Superior de Tecnologia | 2016.1| 30 129 43

Os dados consolidados acima foram fornecidos e organizados pela Diretoria de
Gestdo Académica e Politicas de Acesso. Ja os dados referentes ao nimero de
matriculados no Ensino Médio, em escolas publicas, foram retirados no Portal do
Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira, ano de
referéncia, 2018, apds o levantamento do municipio de origem dos estudantes do Curso
de Tecnologia em Design Grafico, dos dltimos 3 anos, fornecido pelo Setor de Registo

Académico do campus Campos Centro.

Tabela 2: municipios de origem dos estudantes do Curso Superior de Tecnologia em
Design Grafico — campus Campos Centro

Municipio Ano
0,

2017.1 | 2017.2 | 2018.1 | 2018.2 | 2019.1 | Total Yo
Aperibé-RJ 0 0 0 0 1 1 1%
Campos dos
Goytacazes-RJ 17 12 10 22 21 82 75%
Italva-Rj 0 0 0 1 0 1 1%
Itaocara-RJ 0 0 0 1 0 1 1%
Itaperuna-RJ 1 0 0 1 1 3 2, 7%
Macaé-Rj 1 1 1 0 1 4 3,7%
Quissami-R]J 0 0 1 0 2 3 2, 7%
Rio das Ostras-RJ 0 1 0 1 0 2 1,8%
Sao Fidélis-RJ 1 0 1 2 2 6 5,5%
Sao  Francisco de
Itabapoana-RJ 0 0 0 0 1 1 1%
Sao Jodao da Barra-RJ 1 0 1 1 0 3 2, 7%




Sao José do Calcado-

RJ 1 0 0 0 1 1%

Cachoeiro de

Itapemirim-ES 0 0 1 0 0 1 1%

Total 22 14 15 29 29 109 | 100%

Tabela 3: concluintes do Ensino Médio nos municipios
de origem dos egressos do curso

Municipio Concluintes do Ensino Médio - Ensino
Publico- 2018
EM EM

Parcial Integral EJA Total
Aperibé-RJ 202 21 50 273
Campos dos
Goytacazes-RJ 11.096 771 2.259 | 14.126
Italva-Rj 319 36 50 405
Itaocara-RJ 611 57 57 725
Itaperuna-RJ 2.099 459 381 2.939
Macaé-Rj 5.860 5.00 821 7.181
Quissama-RJ 633 0 83 716
Rio das Ostras-RJ 3.409 178 193 3.780
Sao Fidélis-RJ 668 351 125 1.144
Sao Francisco de
Itabapoana-RJ 1.042 152 273 1.467
Sao Jodo da Barra-RJ 980 88 311 1.379
Sdo José do Calgado-
RJ 188 0 94 282
Cachoeiro de
Itapemirim-ES 3.898 327 1.152 | 5.377
Total de estudante do EM da rede publica 39.794

Os estudantes do curso de Tecnologia em Design Gréafico sao,
predominantemente, de Campos dos Goytacazes, 75%. Embora, hd estudantes de
Aperibé, Italva, Itaocara, Itaperuna, Macaé, Quissama, Rio das Ostras, Sao Fidélis, Sao
Francisco do Itabapoana, Sdo Jodo da Barra, Sdo José dos Calcados, pertencentes ao
Estado do Rio de Janeiro e de Cachoeiro do Itapemirim, pertencente ao Espirito Santo,
correspondendo ao restante de 25%.

A area de abrangéncia dos municipios de origem dos estudantes do Tecnologo
em Design Grafico corresponde a um universo de 39.794 estudantes do Ensino Médio,
conforme Tabela 3, ou seja, ha um publico em potencial para o oferta do curso de
Bacharelado de 39.794 estudantes, que nos 3 ultimos anos, apenas 157 pessoas se
escreveram, no vestibular mais concorrido. Espera-se que a mudangca para o
Bacharelado aumente o numero de inscritos, que, consequentemente, refletird no

desenvolvimento de um profissional mais capacitado e qualificado.



A pesquisa, cujo titulo ¢ “Uma andlise do perfil do egresso do Curso Superior de
Tecnologia em Design Gréfico no IFFluminense — campus Campos Centro -, realizada
pelo prof. Jilio César Negri Ramos, como parte do Programa de Mestrado em
Engenharia de Produg@o no qual ele esta inscrito, esta sendo utilizada na construgdo do
atual Projeto Pedagodgico do curso de Bacharelado, porque foram ouvidos estudantes,
professores e pessoas do mercado da area de Design. O diagndstico demonstra que
53,3% dos egressos € do sexo masculino, 18,5% ingressou no curso no ano de 2009;
2010 foi 0 ano com o maior ndmero de formaturas, 57 no total; 34,3% tem sido a média
de alunos que se formam por semestre, considerando-se uma entrada semestral de 30
alunos; 58,7% dos egressos tem entre 21 e 25 anos; 53 meses é o tempo médio em que
os alunos se formam no curso, o que dd um ano e cinco meses a mais do que o tempo
normal, que é de 36 meses; 76,1% dos egressos foi absorvido pelo mercado de trabalho;
64,3% consegue uma colocagdo no mercado antes de concluir o curso; 38,6% dos
egressos sdo freelancers ou prestadores de servico; 15,7% estdo enquadrados como
Microempreendedores Individuais; 51% estdo atuando em empresas de publicidade,
escritorios de design e afins; 41,4% obtém renda média de um a trés salarios minimos
exclusivamente com o design; 37,1% atua no mercado como designer pleno; 32,9%
trabalha entre 40 a 44 horas semanais; 18,6% foram contratados mediante analise de
portfolio; 71,4% tem apenas o titulo de tecndlogo obtido no curso; 51,7% dao “total
importancia” a formacdo académica obtida; 5,7% se dizia “muito preparado” antes do
curso e apds o curso esse percentual subiu para 12,9%; 11,5% se dizia “preparado”
antes do curso e apds o curso este percentual subiu para 50%; 22,9% dos alunos
disseram que o empregador dava “total importancia” para a formacdo académica na
hora da contratacdo; 61,4% disseram estar satisfeitos com o Curso Superior de
Tecnologia em Design Grafico. Diante desses dados, especialmente, € proposta uma
nova estrutura curricular, visando a permanéncia e o éxito do estudante a partir de um
Curso de Bacharelado diurno.

Por ser diurno, acredita-se que os estudantes terdo mais tempo para desenvolver
as competéncias e habilidades requeridas em cada periodo, a recuperacdo se dara ao
longo do processo ensino e aprendizagem e os estudantes terdo meio periodo do dia para
fazer estagio.

Atualmente, os estudantes tém 2 periodos vagos (manha e tarde), porque o curso
€ noturno e eles, normalmente, comecam estagiando e acabam sendo absorvido, num

periodo de 8 horas, pelo mercado de trabalho, porém recebem salarios abaixo da média



por ndo serem considerados profissionais da drea. Com a proposta de meio periodo vago
para o estudante (manha), espera-se que, de fato, seja um limitante para o estiagio de 4
horas e que o estimule a conclusdo do Curso.

Outro fato que corrobora para o Curso ser diurno é que a faixa etdria dos
ingressantes cairam nos ultimos anos, podendo ser constatada por meio dos dados
extraidos do “Académico”, sistema de registro da vida académica dos estudantes do

IFFluminense (Tabela 4), nos dltimos 4 anos.

Tabela 4: faixa etaria dos estudantes do Curso de Tecnologia

Ano de Referéncia
Idade
2015.2 | 2016.1 | 2016.2 | 2017.1 | 2017.2 | 2018.1 | 2018.2 | 2019.1

17a19 0 0 0 3 0 6 8 11
20a22 4 11 6 7 19 7 13 14
23a25 8 8 9 7 3 10 10 8
26 a28 7 2 7 3 5 7 7 1
29 a 60 2 2 2 4 3 5 4 7

Total 21 23 24 23 30 35 42 41

Percebe-se que a partir de 2017.1 os ingressantes no Curso de Tecnologia sdo
pessoas que sairam e/ou acabaram de sair do Ensino Médio, idade entre 17 a 19 anos, e
esse nimero foi aumentando nos anos seguintes. De 2017.2, 50% dos ingressantes estdo
na faixa etaria que compreende 17 a 22 anos de idade, com excecdo de 2018.1 que
corresponde a 37%. Enfim, € possivel concluir que a faixa etaria tem diminuido o que
nos permite inferir que o publico mudou o que possibilita a proposicio do Curso de
Bacharelado ser diurno.

Os dados apresentados acima foram relevantes para definir o atual publico do
Curso de Bacharelado em Design, com €nfase em Design Grafico, o perfil dos egressos,
e, em decorréncia, uma nova forma organizacdo dos conteidos e de implantacdo dos

mesmos (metodologias ativas).
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Ata da Reunidao Extraordinaria do Conselho do campus Campos Centro

Aos oito dias do més de julho de 2019, as 15 horas e vinte minutos, na sala
de reuniao Rubens Moll do campus Campos Centro do IFFluminense, sob
a presidéncia de Carlos Alberto Fernandes Henriques, estiveram presentes
os conselheiros, Jonivan Coutinho Lisbda, Claudia Barroso Vasconcelos, André
Luis Almeida Peixoto, Ménica Chagas Gomes, Andressa Peres Teixeira,
Gevaldo da Silva Matta, Laryssa Canhaco de Assis, Maria Lucia Herculano
Wagner e Luiz Alberto Paravidino Monteiro como secretario do Conselho, além
dos professores, Leonardo Carneiro Sardinha, Zander Ribeiro Pereira Filho,
Alan René Lopes Neves, Joelma Alves de Oliveira, Leandro do Nascimento
Vieira de Souza e Jacqueline Silva Facco como convidados e direito a fala.
Aberta a sessao, o presidente apresentou as sugestdes de pauta encaminhadas
para a reunido desta data, solicitando aprovagéo, quais sejam: 1) APRECIAGAO
DA REFORMULACAO DO PPC DO CURSO DE BACHARELADO EM
ARQUITETURA E URBANISMO DO CAMPUS CAMPOS CENTRO; 2)
APRECIACAO DO PPC DO CURSO DE BACHARELADO EM DESIGN COM
ENFASE EM DESIGN GRAFICO PARA O CAMPUS CAMPOS CENTRO. As
pautas foram aprovadas. Em seguida, solicitou a leitura da ata da reunido
ordinaria do dia 26 de junho de 2019 para aprovagao. Apds a leitura, nao
havendo manifestacdo contraria, a ata foi aprovada. Ato continuo indagou aos
conselheiros se todos receberam as documentagdes relacionadas as pautas, os
mesmos afirmaram que sim, passando em seguida a apreciacao da pauta que
trata da Reformulacdo do PPC do Curso de Bacharelado em Arquitetura e
Urbanismo do campus Campos Centro, concedendo a palavra aos professores
para apresentagao das propostas. O Diretor de Ensino Superior de Tecnologia e
Bacharelados do campus Campos Centro, Leonardo Carneiro Sardinha iniciou a
sua fala agradecendo a todos os conselheiros pela oportunidade concedida para
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apreciagdao das propostas em Reunido Extraordinaria e aos professores e
membros dos NDEs pelo esforgo e dedicagao parabenizando-os pelo empenho.
O professor Zander Ribeiro Pereira Filho iniciou a sua fala destacando que esse
trabalho foi elaborado e debatido por muitos envolvidos agradecendo o esforgo
de todos, inclusive daqueles que colaboraram e que ndo se encontram presentes
nesta reunido. Passou entdo a apresentacao das propostas. Em sua explanagcao
contemplou todos os pontos contidos na alteragao do PPC justificando sobre a
necessidade de modificagdo em virtude de diversos fatores, considerando que o
curso ja tem 12 anos e necessita dessas alteragdes para avancar. Apos o
encerramento da apresentagcao os conselheiros debateram sobre o tema e
observaram que haveria necessidade de algumas alteragdes de carater textuais,
pontuando-as e recomendando que fossem sanadas para que o projeto fosse
encaminhado as instancias superiores dentro das normas legais. O presidente
do Conselho consultou os conselheiros indagando se votariam contra ou a favor
do projeto apresentado na forma que se encontra ou se votariam com ressalva.
Foi aprovada por unanimidade a Reformulagdo do PPC do Curso de
Bacharelado em Arquitetura e Urbanismo do Campus Campos Centro com
ressalvas, condicionada ao encaminhamento do Projeto com as devidas
retificagcbes até o dia 15/07/2019 as 12h. O presidente do Conselho agradeceu a
todos os envolvidos pelo comprometimento. Em seguida passou-se a
apreciacdo do PPC do Curso de Bacharelado em Design com Enfase em
Design Grafico do Campus Campos Centro. A professora Joelma Alves de
Oliveira iniciou a sua fala agradecendo em nome do Curso de Design a
disponibilidade de todos os conselheiros na reunido extraordinaria de hoje e,
também, aos demais professores que contribuiram com o Projeto em apreciagao
bem como aos membros do NDE. A professora Joelma Alves fez uma breve
introdugdo sobre como surgiu o empenho, as motivacbes e as realidades
perante o Curso que tem mais de 15 anos de existéncia. Em sua apresentacdo
discorreu ponto a ponto sobre o Projeto justificando de forma detalhada o
conteudo. Durante a apresentacéo foi indagada pelas conselheiras Claudia
Barroso e Andressa Peres se o Projeto, na forma que se encontra, ha
professores suficientes para atender as demandas, tendo esclarecido que nao
havera comprometimento com relacdo a questdo. Ao encerrar acrescentou que
sera feito um relatério de agdes visando o processo de desligamento do Curso
de Tecnologia em Design. O presidente do Conselho pds a matéria em
discussao. Apdés o debate, os conselheiros se manifestaram quanto a
necessidade de algumas alteragdes no Projeto pontuando-as e destacando em
especial, os turnos para a oferta do Curso sugerindo que seja com duas entradas
anuais, ou seja, em dois tunos diurno e noturno, sendo alternados
semestralmente. Acrescentaram ainda, sobre a necessidade de providenciarem
o processo de descontinuidade do Curso de Tecnologia em Design Grafico. O
presidente do Conselho consultou os conselheiros indagando se votariam contra
ou a favor do projeto apresentado na forma que se encontra ou se votariam com
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ressalva. Foi aprovado por unanimidade o PPC do Curso de Bacharelado em
Design com Enfase em Design Grafico do Campus Campos com ressalvas,
condicionado ao encaminhamento do Projeto com as devidas retificagbes até o
dia 15/07/2019 as 12h. O presidente do Conselho agradeceu a todos os
envolvidos pelo comprometimento. Nada mais havendo a tratar, foi encerrada a
sessao, as 17h10. Eu, Luiz Alberto Paravidino Monteiro lavrei a presente ata, que
sera lida e aprovada, sendo assinada por mim e Carlos Alberto Fernandes
Henriques.

Documento assinado eletronicamente por:

= Luiz Alberto Paravidino Monteiro, COORDENADOR - FG1 - GABCC, GABINETE, em 15/07/2019 09:58:56.

= Carlos Alberto Fernandes Henriques, DIRETOR GERAL - CD2 - DGCCENTRO, DIRETORIA GERAL DO CAMPUS CAMPOS CENTRO, em
12/07/2019 20:29:36.
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